
营收22.54亿美元

营收9.33亿美元

电影投资骗局已经演变为行业顽疾，年年打假却仍年年频现。为了诱惑人

们走进投资陷阱，施骗者也不断升级骗术，除了继续用高额收益作为诱饵外，还

从头到尾全部伪装，不仅准备大量假资料，还不惜将施骗地点设置在影视公司

办公地周围以博得人们的信任，导致一桩桩电影投资骗局不时上演。据北京商

报记者不完全统计，近一个月内已有7起“打假”事件相继发生，涉及的电影作品

或影视公司纷纷发布声明，澄清自身未曾出售版权或转让投资份额。
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一月7起 电影投资骗局为何屡屡得手

从剧本到App全副伪装

“影片《送你一朵小红花》出品方发现有

公司及个人冒用该影片出品方的名义对外发

布虚假信息，与第三方进行洽谈转让该影片

投资份额等行为”，“院线电影《战疫英雄》片

方从未授权河北松灏集团和河北鲸颢影视对

外转让影片的任何投资权、收益权或其他任

何权益”……

近一个月以来，诸如此类的“打假”声明

接二连三地出现，累计已至少发生了7次。而

电影投资骗局早已不是市场中的新鲜事，但

屡次出现、屡次有人受骗，背后则不得不提施

骗者用不断升级的骗术来迷惑人们。

“盖着公章的授权协议、转让合同以及各

类电影项目介绍资料，这已成为电影投资骗

局中必备的道具，也往往是让被骗者放下警

惕的一组关键道具。”影视传媒行业分析师曾

荣如是说。

事实上，近年来电影投资骗局频频发生，且

其中不少均是以虚假的文件作为骗局中的道

具，既然已有诸多前车之鉴出现，为何还是会有

被骗者因虚假的资料而走入投资陷阱呢？

对此，曾荣表示，首先便是人们对电影投

资制作等一系列环节并不了解，此前也大多

没有看过真实的合同或协议，这便给施骗者

留下可操作的空间。此外，施骗者准备的虚假

材料也非常丰富，除了剧情简介，剧本、每日

的拍摄计划、宣传营销计划、上线计划、后期

分成规则等，各种材料全部都放在眼前，导致

被骗者真真假假难以分辨。

而除了虚假材料之外，施骗者还会仿冒

影视公司的App以夺取人们的信任。以耳东

影业被他人仿冒一事为例，便是施骗者冒用

耳东影业的名字制作了一款App，不仅同名，

图标也是用耳东影业的logo，并在App上发

布多个虚假的电影投资信息，很多被骗者因

此而上当，转过去的投资款也打了水漂。

选择影视公司周边施骗

为了迷惑人们进行投资，施骗者在选择商

谈地点时也进行诸多考量，且除了以往电影投

资骗局中出现施骗者租借假办公室，随后人走

楼空的案例外，现阶段，更有部分施骗者铤而

走险，选择在影视公司办公地附近施骗。

据制片人孙海透露，目前施骗者主要会

伪装成两种身份，一种是直接假冒电影出品

方，另一种则是假装拥有出品方委托转售投

资份额协议的第三方公司，而冒险在影视公

司周边施骗的大多属于前者，为的就是借助

在周边商谈来降低被骗者的警惕心并蒙骗对

方。“据我所知，他们会专门将被骗者约在办

公地附近的咖啡厅等能够商谈的场所，穿着

日常上班的服装，随身也会带着虚假的名片

或是工作证，以此来伪装身份。”

为了更加凸显真实性，施骗者还会进行

团体合作，如有的施骗者会两至三人同步设

局，其中一人在与被骗者商谈时，或是中间打

电话给另外一个人帮忙拿资料，或是假装偶

然碰见打招呼等。

孙海表示，虽然不是影视公司的员工，却

演得比正式员工还敬业，这也确实难以让被

骗者轻易分辨出真假。与此同时，被骗的往往

是日常与电影行业并没有深度接触的人群，

且该类人群也不知该从哪些渠道进一步核对

信息，因此以上信息在该类人群眼中便成为

具有一定真实性的信息，最终上当受骗。

监管趋严莫贪利

对于屡屡发生的电影投资骗局，相关部

门的监管也越发严格。一个月前，上海公安

机关刚刚对外公开一起通过虚增影视剧制

作成本、夸大预期票房收益，骗取投资人投

资款的特大合同诈骗案。据悉，该案涉案金

额4500余万元，涉及全国各地投资人260余

名。警方提醒，“在不具备行业专业知识的情

况下，切勿轻信不法分子低投入、高回报的谎

言。如参与此类投资项目，应审慎考察合同标

的的真实性以及对方的履约能力，不可盲目

参与投资。若发现有此类情况，应及时前往公

安机关报案”。

而近一个月仍有7起“打假”事件，证明

电影投资骗局仍在不同地方上演着。而无论

被骗者是因何原因掉进了电影投资骗局的

陷阱，归根究底，仍与人们试图凭借小投入

获得大回报的心态密不可分，但天上并不会

掉馅饼。

“电影项目基本不会向普通个人投资者

开放，更不用说优质项目，往往一发起便会被

大公司提前抢占，但被骗者却并不知晓这点。

与此同时，不了解情况的被骗者往往是看到

施骗者不断宣扬的短期获利数千、上万元分

红，只听到施骗者说的一部电影可能会获得

的数千万元或数亿元票房，便失去了平常的

理性判断。”曾荣如是说。

在北京高文律师事务所律师江本伟看

来，无论是哪一种投资，均必须要在投资前确

认好相关项目的信息，是否来自于官方授权，

是否为正规项目，该项目或运营公司是否有

不良记录或纠纷等，在做好尽职调查并核对

相关信息后再进行后续操作，这是保护自己

的重要方式，避免给自身带来损失。

北京商报记者 郑蕊

步入反弹通道

三季度对于酒店业来说可谓是步入了复

苏通道。截至目前，国内三大酒店集团中的首

旅如家、锦江酒店均发布了三季度财报，营

收、净利均较上一季度有所上升。而国际酒店

集团方面，万豪、希尔顿等大型连锁酒店集团

也公开了三季度成绩单，其在大中华区业务

更是复苏明显。

具体来看，根据首旅如家最新发布的三

季度财报显示，公司该季度实现营收16.72亿

元，虽然同比下降25.36%，但相比上季度11亿

元的营收，环比增长52%，在净利润方面，首

旅如家还实现了疫情之后的首个单季盈利，

达到1.4亿元，相比二季度亏损1.6亿元的业绩

有了明显复苏。

北京商报记者还了解到，作为国内最大

的酒店集团，锦江三季度营收为29.1亿元，相

比上季度的19亿元也环比增长了53%。此外，

作为国内三大酒店集团之一的华住虽然还未

发布三季度业绩，不过，根据其最新披露的三

季度运营数据显示，预计三季度净收入同比

增长0-2%。由此可见，华住酒店集团业绩已

经恢复至去年同期水平，甚至将有增长。

除了国内酒店集团业绩大幅回暖，国际

酒店集团在大中华区的业务也呈现进一步复

苏之势。根据全球最大酒店集团万豪发布的

三季度财报显示，万豪酒店该季度营收为

22.54亿美元，而上季度营业收入仅为14.64亿

美元；此外，另一家国际酒店集团希尔顿三季

度营收也环比大幅上涨，较二季度上涨近4亿

美元。同时，两家酒店集团财报还指出，其位

于大中华区酒店业绩复苏明显，其中万豪酒

店三季度大中华区的入住率大约61%，环比

上季度有35个百分点的改善。

华美酒店顾问机构首席知识官赵焕焱表

示，从目前各家酒店集团三季度业绩来看，收

入方面均有所回暖，不过与往年比，还有一定

的差距，预计四季度随着商旅业务的逐步恢

复而进一步复苏。

旅游旺季贡献大

酒店集团三季度的亮眼成绩单有着多种

因素。

从酒店自身来看，在上半年的经营压力

下，三季度揽客“招数”频出。具体来看，除了

房间折扣降价，部分酒店还推出了不少促销

活动。

以京城酒店为例，“充值返现”就成为不

少酒店的热词，包括北京日出东方凯宾斯基

酒店在内的多家星级酒店在7、8、9月推出了

不少“充值返现”活动，其中力度较大的返现

额度能达到40%左右。此外，很多酒店还在之

前的5、6月进行了预售，而这些预售产品真正

放量则是在三季度，同时很多游客在购买预

售产品之后还产生了诸多二次消费，由此也

为酒店经营带来了增量。

在北京第二外国语学院旅游科学学院院

长谷慧敏看来，除了酒店的自救措施，外部环

境的变化也是酒店业绩回升的主要原因。

“三季度属于旅游旺季，随着跨省游的逐

渐恢复、游客出行意愿的不断加强，休闲度假

市场迎来了一波较大的红利。同时，疫情还影

响了消费者的出行习惯，在出境游尚未恢复

的时期，周边游、近郊游甚至星级酒店度假成

为不少游客的选择，进一步带动了酒店三季

度业绩的恢复。”谷慧敏称。

与此同时，赵焕焱还表示，三季度正处于

暑期，亲子出游的比例大大增加，不少酒店也

推出了一些亲子套餐和优惠房型，家庭出游

的比例也有所增加，成为三季度业绩回暖的

一大助力。

值得一提的是，上半年受疫情影响而暂

时“叫停”的会议业务在三季度出现复苏现

象。不过，多位专家也直言，外部红利的确很

关键，但酒店也需创造一些与众不同的亮点，

关注自己在哪方面的细分市场有竞争力，尽

可能扬长避短来扩大自身的吸引力。同时，除

了保证阶段性的营业额，树立酒店的声誉也

一样重要。

四季度有望加速“回血”

酒店业绩的恢复也让业界重拾了信心。

对于接下来的四季度，赵焕焱分析指出，下一

季度，酒店业还将迎来年末各公司年会，面对

这些商机，符合条件、拥有会议设备的酒店会

加大营销力度，有望在下一季度进一步减少

亏损。同样在谷慧敏看来，尽管会议市场今年

上半年也受到了疫情冲击，需求较往年相比

可能会有下降，但上半年还攒下了不少线下

的会议需求，加上“十一”黄金周的红利，四季

度酒店的业绩或将进一步复苏。

不过，赵焕焱还指出，目前来看，三季度

虽然出现了回暖现象，但冬季也是酒店的淡

季，一些亏损的酒店能否扭亏还要看酒店的

促销活动以及自身的吸引力。

不仅如此，北京商报记者还注意到，在各

家酒店集团业绩复苏的同时，伴随“跑马圈

地”而带来的竞争也在加剧。

首旅如家方面表示，今年9月，RevPAR

（每间可销售房收入）水平已经恢复至去年同

期的90%，同时仍然坚定推动全年800-1000

家的开店计划。截至三季度末，首旅如家新开

店数量为298家，已签约未开业和正在签约的

储备项目达1084家，比二季度末增加300家，

创历史新高。

与首旅如家类似，华住酒店集团也在其

三季度运营数据中披露，今年三季度华住开

业520家酒店，关闭201家酒店，实现净增酒店

319家。而锦江酒店前三季度也净增开业酒店

603家。

业内人士表示，目前虽然各大酒店集团

营收、净利在逐步回暖，但是很多酒店的

RevPAR和平均出租率并没有恢复，有些只

恢复了七到八成，而这些数据将直接影响到

各家酒店未来的业绩。

赵焕焱认为，酒店集团通常获取实体酒

店的管理费和特许经营费，具体经营酒店的

业主才是承担经营成本的投资者，因此对酒

店集团来说，门店数量“多多益善”，集团会根

据供求关系制定下一步的扩展战略，如何把

控酒店品质也是需要考虑的问题。

谷慧敏表示，整体来看，随着市场的逐渐

回暖，预计四季度还将出现一个需求“小高

潮”，但四季度能否恢复至去年水平还需进一

步观望。总之，比起上半年来说，各酒店的业

绩及运营情况将会逐步好转。

北京商报记者 关子辰 杨卉

三季度集体营利双增 酒店业迎来复苏季

在刚刚过去的三季度，酒店业迎来

了疫情之后的最大反弹季。11月8日，北

京商报记者梳理了多家酒店集团发布

的三季度业绩发现，这些酒店均在该季

度呈现出U形复苏的趋势，不仅营收环比

上升，亏损也大幅收窄，不少酒店集团

还出现了盈利的情况。在业内人士看来，

三季度跨省游全面重启以及暑期旅游

旺季的叠加，让酒店业逐渐走出阴霾，预

计四季度将在“十一”假期以及商旅市

场进一步复苏中实现业绩稳步回暖。不

过，值得注意的是，各家酒店集团的加

速扩张也令市场竞争进一步加剧。

近期发生的
电影投资骗局

10月26日
“院线电影《战疫英
雄》 片方从未授权
河北松灏集团和河
北鲸颢影视对外转
让影片的任何投资
权、 收益权或其他
任何权益。”

11月2日
“发现有外部公
司及社会团体冒
充‘耳东影业’名
义制作‘耳东影
业’App，并利用
微信群发布影视
版权售卖等虚假
信息。”

11月6日
“影片《送你一朵小
红花》 出品方发现
有公司及个人冒用
该影片出品方的名
义对外发布虚假信
息， 与第三方进行
洽谈转让该影片投
资份额等行为。”

耳东影业被仿冒App
电影《战疫英雄》片方
澄清未转让投资权等

电影《送你一朵小红花》出品
方被仿冒转让投资份额

国内酒店集团

首旅如家

锦江酒店

锦江（在中国内地的酒店）

各酒店集团二、三季度业绩

净利-1.6亿元营收16.72亿元

营收29.1亿元

营收22.5亿元

净利1.4亿元 营收11亿元

营收19亿元

营收16.3亿元

三季度 二季度

国际酒店集团

万豪

希尔顿

营收14.64亿美元

营收5.64亿美元

净利1亿美元

净利-0.81亿美元

净利-2.34亿美元

净利-4.32亿美元

三季度 二季度


