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中国战略提速 跨国车企竞逐进博会

北京商报讯（记者 杨月涵）第三届中国
国际进口博览会（以下简称“进博会”）如

火如荼。过去几天，从家用定制化妆品到全

球首款量产氢燃料重型卡车，从最小心脏

起搏器到最轻超跑，进博会上各种首发首

展令人眼花缭乱，高精尖扎堆更是让人目

不暇接。在这背后，进博会带来的商机也已

经逐渐显现。

在11月8日举办的中国国际进口博览局

新闻通气会上，中国国际进口博览局副局长

孔福安介绍称，在洽谈签约方面，截至11月7

日，进博会通过举办大型贸易投资对接会，

线上线下共有来自64个国家的674家展商、

1351家采购商参会，达成合作意向861项，举

办了10场投资推介会。

此外，截至11月7日，进博会为各地方交

易团、央企交易团、国家卫生健康委交易团

提供了76个档期的签约服务，其中各地方交

易团27个档期、央企交易团48个档期、国家

卫生健康委交易团1个档期。同时，在展馆内

设置了6个贸易洽谈区，提供商务设施和相

对独立空间，便利洽谈交易，提升对接成效。

“进博会的独特之处在于，它能够集合

世界各地的知名企业，覆盖各行各业的高端

应用场景，是全球先进生产力和科技成果的

集中体现。”在接受北京商报记者采访时，微

软公司资深副总裁、微软大中华区董事长兼

首席执行官柯睿杰如此说道。

据了解，今年也是微软第三年参加进

博会，“微软希望能够借助这一世界级的展

会平台，与我们在华本土的客户、合作伙

伴、用户等进行更广泛的沟通和交流，同时

更全面地展示微软在过去一年对于中国市

场的投入和业务布局。作为一家植根中国近

30年的外资企业，我们十分看重进博会这个

平台。在本届展会上，我们也将宣布一系列

与行业企业和地方政府的合作，我们也期待

在本届展会上取得更多的业务发展成果”。

柯睿杰称。

事实上，帮助企业落地合作项目、建立

合作联系是进博会的一大重任。“在这里很

容易见到客户，工商银行的跨境撮合平台环

球撮合荟也提供了非常多的帮助。能让我们

在短时间内与尽可能多的客户洽谈，我们今

天已经签了两个合同，还有两组客户会谈等

着我们，所以非常富有成果。”在进博会期间

的“一带一路”沿线贸易洽谈会上，法国阿达

姆斯律师事务所合伙人雷安东作出了这样

的表述。

“开幕以来，各项工作进展顺利，展览展

示精彩纷呈，对接洽谈深入开展，防疫保障

安全高效，运营服务平稳有序。”在8日的发

布会上，孔福安称。按照他的介绍，第三届进

博会在展览展示方面，数百项新产品、新技

术、新服务进行全球首发、亚洲首秀、中国首

展。其中，全球首发数量占比达一半以上。在

各国参展企业中，日本参展企业数量最多，

美国企业展览总面积最大。

配套活动方面，截至11月7日，第三届进

博会已举办包括政策解读、对接签约、投资

促进、研究发布等六大类82场配套活动。联

合国工发组织、国际贸易中心、世界知识产

权组织等有重要影响力的国际组织举办多

场高端国际论坛；财政部、工信部、人民银

行、国家市场监督管理总局、国家药品监督

管理局等单位单独或联合举办政策解读和

研究发布类配套活动；北京、天津、上海、浙

江、贵州、江西、云南、甘肃、大连等十余个省

区市举办采购洽谈会、现场签约会、经贸交

流会、营商环境推介会、产业投资对接会等

多类活动。

新品发布方面，第三届进博会继续设立

新品发布专区，打造“进博发布平台”，42家

国际知名参展企业举办发布活动，其中消费

品展区6场、医疗展区10场、服贸展区6场、

装备展区11场、食品展区9场。

“在全球疫情持续蔓延的背景下，中国

在疫情防控和经济社会发展方面已经取得

了重大的战略成果，为地区和世界经济复苏

注入了强劲的动力。”孔福安称，第三届进博

会在此特殊背景下举办，本身就已经释放了

强烈的开放信号，表明了中国持续扩大的坚

定决心。成交是衡量进博会成效的重要标

尺，也是参展商、采购商是否有获得感的重

要体现。

这里没有消费品展区琳琅满目人头攒动的热闹，也没

有食品及农产品展区满屋飘香的接地气，更没有医疗器械

展区各路高精尖仪器的吸睛，相比起来，作为进博会今年

的“新人”，且是七大展区中唯一一个看不见实体商品的展

区，服务贸易展区显得更“冷静”，却也更“智慧”。在这里，他

们展示的是自己的服务，或者说是解决方案。

流连在这里的人，大多西装革履。比起不断举起手机拍

照，浏览企业手册，一堆人聚集起来听参展商解读，似乎才

是这片场馆里最常见的景象：观展人员停留于一家展台

前，翻阅前台上摞了N堆的手册。同一展台的不远处，工作

人员在向另一波采购商介绍自己的服务，每一波人都好像

有一个自己的圈子。

介绍自己服务的这家参展商名叫卓志，在他们展台的

LOGO下方，一行字写着“数字化跨境产业服务商”。展台的

一角，陈列着来自韩国的“JM面膜”“药丸面膜”，来自美国

的美赞臣奶粉……

据了解，卓志是第二次参展进博会，今年他们携带了包

括跨境供应链、国际物流及数字科技在内的最新三大服务

板块，对外输出全链路、全品类、全渠道的数字化跨境供应

链服务体系，为品牌商提供高质量的数字解决方案。其中

的跨境供应链服务，为海外品牌进入中国以及中国优品出

海搭建了数字营销快车道，支持品牌的全球一盘货运营。

“我们是进博会带来的机遇下的第一轮受益者。我们服

务的非常多的国际品牌都是通过进博会窗口进入到中国，

也让我们在进博会中找到了非常多的优质客户。”在说这

番话的时候，卓志品牌部总监陈昕还透露了卓志参展商以

外的另一个身份———广东交易团采购商。据了解，进博会的

第一天，卓志就与德国医药巨头拜耳、补充剂品牌GNC等

多个国际品牌达成战略合作，当天签约采购金额超过6200

万美元。

一个插曲是，拜耳与卓志的展台不过上下楼，而GNC

与卓志，也只隔了数米。在这里，供应链的上下游做到了无

缝衔接。

当然，这里只是整个服务贸易展区的缩影。不远处，国

际知名四大会计师事务所普华永道、德勤、毕马威、安永再

次照面，彼此错落。现场震耳的短片声中，他们不断介绍着

自己审计、税务、财务交易等方面的服务。投资管理公司普

洛斯的展台上，一组自动化的仓储设备来来回回进行运

输，还有“发展冷链物流”的招牌吸引着各路采购商的到来。

在这里，实体商品看不到，但可供交易的服务却切实存

在。11月6日的进博会上，商务部服务贸易司司长陈春江就

提到，未来五年中国服务进口增速将高于全球平均水平，

服务进口规模累计有望达2.5万亿美元，占全球比重将超

10%。事实上，服务业正逐渐成为我国经济发展中举足轻重

的力量。据了解，2019年，我国服务业增加值占国内生产总

值比重达到53.9%，对经济增长的贡献率达到59.4%。

不过受疫情影响，中国服务贸易规模比去年明显缩水。

官方数据显示，前三季度中国服务进出口4848.5亿美元，同

比降幅达17.4%。但陈春江也提到：“疫情阻挡不了服务贸

易发展大势，中国服务贸易整体增速将逐步企稳回升。”他

称，未来五年，中国旅行进口有望突破1万亿美元；知识产

权使用费、电信计算机和信息服务、金融服务、保险服务、其

他商业服务等数字服务进口累计将超过1.3万亿美元。

进博会专门“上新”服务贸易展区，原因可寻。值得注意

的是，数字化正成为服务贸易参展商强调的重点，就像美

国联合包裹运送服务公司UPS展出的最新的智能、数字化

的物流服务，普洛斯智慧化物流枢纽体系及智能化仓储解

决方案……很明显，数字化正成为引领服务贸易蓬勃发展

的新动力。

北京商报记者 杨月涵

进博会展期过半达成合作意向861项

第三届中国国际进口博览会（以下简称“进博

会”）看什么？除法国巴黎远道而来的88克拉超级黑

色钻石，3万平方米的汽车展览区也成为跨国车企的

秀场。

北京商报记者了解到，本届进博会，汽车展区共

有30件新产品、新技术“全球首发、中国首展”。包括大

众、宝马、通用、特斯拉、现代等世界知名车企悉数参

展，从集中发布纯电动新品到新技术的亮相再到提速

在华战略布局，进博会的汽车展区秒变“小车展”。

据统计， 每年有超过100万辆汽车通过进口方

式进入中国市场，销售额超过450亿美元。在业内人

士看来， 对于跨国汽车企业， 中国市场的重要性不

言而喻， 竞逐进博会的背后， 正是看中其所带来的

发展机遇。

服务贸易 看得见摸得着

电动化唱主角

尽管中国汽车市场进入存量时代，

但仍为全球最大汽车消费国。汽车行业

专家颜景辉表示，中国汽车市场仍具增

长潜力，尤其在新能源汽车领域，电动化

作为“新四化”的基础支撑，正成为众车

企的未来。

本届进博会，电动化无疑成为最大

亮点。特斯拉、奥迪、福特、现代、丰田、本

田等跨国车企均带来电动化产品，从轿

车到MPV、从SUV到越野车，覆盖全细

分市场，各品牌展台全部“触电”。

作为占据中国燃油车市场半壁江山

的大众集团，本届进博会集团“作战”，大

众汽车、奥迪和保时捷3个品牌8款纯电

动车型亮相，全面展现其电动化布局。其

中，大众品牌带来刚在深圳完成首秀的

ID.4CROZZ和ID.4X两款ID家族车型。

“奥迪在进博会期间展示的3款e-tron家

族车型，全面展现我们对低碳未来的坚

定承诺。”奥迪中国总裁安世豪表示，中

国经济飞速发展，中国客户对未来可持

续出行拥有极高期许。到2022年，奥迪将

携手合作伙伴一汽集团，再推出6款电动

化车型。

同时，福特汽车亮相旗下首款纯电

SUVMustangMach-E，并计划明年

引入中国市场。福特汽车相关负责人表

示，MustangMach-E开启Mustang家

族车型在中国的新征程，中国市场一直

是福特汽车全球电气化战略的重要组成

部分。

在电汽化布局上，通用汽车全球执

行副总裁兼通用汽车中国公司总裁柏历

则表示，“在全球范围内，我们将一半以

上的资源投入到电动车和自动驾驶汽车

领域。在中国，我们未来五年推出的新产

品中40%以上为新能源车，这说明我们

投资电动车领域的决心和力度”。

豪华品牌迎新人

除新能源汽车领域，逆势增长的中

国豪华车市也成为跨国车企角逐的新

战场。

其中，去年首次亮相后，独立豪华

品牌捷尼赛思再度参展本届进博会。

值得注意的是，本届进博会，捷尼赛思

带来3款海外最新发布的中大型豪华

SUVGV80、中大型豪华轿车G80以及

旗舰豪华轿车G90特别限量版“Star-

dust”，这意味着，捷尼赛思品牌入华更

近一步。

据悉，捷尼赛思在中国将采取独立

渠道运营，首座品牌展厅将于明年在上

海落地。“作为全球最大的汽车市场，中

国市场对捷尼赛思非常重要。”捷尼赛思

品牌全球负责人张在■表示。对于计划

明年进入中国的捷尼赛思而言，进博会

是一个绝佳的品牌展示窗口。

事实上，捷尼赛思已是二次入华。捷

尼赛思品牌前身为现代高端车型“捷恩

斯”，此前由现代进口渠道进行销售。

2012年，现代进口汽车在华销量高达2.8

万辆，但到2015年仅为7000辆。2015年，

捷尼赛思品牌成立，并成为独立高端品

牌。2017年，现代在华进口汽车事业部解

散，销售渠道关闭，现代高端车型板块也

随之退出。此后，现代汽车并未放弃重返

中国市场的可能性，今年9月现代汽车重

启在华进口汽车业务，同时推出现代大

型SUV帕里斯帝。新车推出仅两个月后，

捷尼赛思再次参展进博会，也释放出提

速入华信号。

据了解，目前捷尼赛思品牌在美国、

加拿大、澳大利亚、俄罗斯和中东等地区

都有销售，其中在北美市场已经进入多

个细分车型市场前十名。

捷尼赛思加快重返中国市场的脚

步，也是看中中国豪华汽车市场巨大的

增量空间。数据显示，今年前9个月，国内

狭义乘用车市场销量为1292.8万辆，同比

下滑12.5%，但豪华品牌车型累计销量为

178.8万辆，同比增长10.9%，成为唯一实

现同比增长的板块。同时，2017年至今，

豪华品牌市场份额也从7.4%提升到

13.8%。反观合资品牌，今年前9个月同比

下滑11.7%。

“豪华车市作为国内唯一增量市场，

也成为全球豪华汽车品牌争夺主战场。”

乘用车市场信息联席会秘书长崔东树表

示，存量竞争中，依靠合资车型已很难实

现向上冲击，因此现代汽车通过独立豪

华品牌切入豪华车市场，借助豪华车市

寻找新增长点。

不过，在崔东树看来：“豪华车市虽

然机会多，但大多品牌都是在中国市场

积淀多年，捷尼赛思作为新品牌进入还

有很多不确定性，要做很多铺垫工作，如

渠道建设等。”对于入华所面对的问题，

捷尼赛思中国CEO何睿思表示，“作为一

个新兴品牌，未来在服务方面，无论是线

上还是线下，我们都可以有更多尝试和

发展的空间，目前来说我们最重要的工

作是建立品牌形象”。

再寻“个性化”突破

电动化和豪华车市成为新增长亮点

的同时，跨国车企对个性化细分市场的

关注也在提升。

作为第三次参加进博会的通用汽

车，将旗下品牌以及多款车型带入进

博会，包括雪佛兰旗下敞篷跑车———

第 八 代 科 尔 维 特 Stingray、GM-

CYukonDenali、 凯 迪 拉 克 凯 雷 德

ESV、雪佛兰TahoeZ71、Suburban等

全尺寸SUV。值得关注的是，通用汽车

在此次进博会展示的车型均为未引入

中国市场的车型。“进博会为我们提供

一个极好的平台，让我们可以把还没有

引进中国市场的产品进行展示，与中国

消费者进行互动并聆听市场的反应。”

柏历表示，通用有计划以进口方式，将

进博会上的展品变为商品。这意味着，

在进博会后，通用汽车将有望向中国

市场引入更多新车型。

北京商报记者注意到，此次通用汽

车展示的多为小众细分车型，相比通用

入华21年来所推出的主流产品，这些新

车型并不属于走量车型。对此，柏历表

示，通用汽车坚持将最好的产品、技术和

服务引入中国。从进军全新的细分市场、

寻求创新的销售渠道，通用将积极把握

不断涌现的发展机遇。

业内人士认为，在各品牌车型布

局相互“咬合”的今天，小众细分车型

市场的争夺也愈加激烈，通用汽车此

举也代表不少高端品牌在存量车市竞

争下，在华加码新领域布局寻突破口

的决心，通过进口渠道引入更加细分

的车型，在稳定基盘市场份额的同时，

谋求更多利润。

看中个性化细分市场的不仅通用汽

车，本届进博会，丰田汽车带来旗下性能

车型———GRYARiS。丰田GRYARiS车

系共有3款车型，按性能从高到低排布分

别对应RZ、RC以及RS。崔东树表示，尽

管小众车型不属于走量产品，但进口引

入后将填补企业在小众细分市场的空

白，同时随着中国消费者认知的提升以

及年轻化需求的增长，小众车企也有望

成为车市新突破口。

北京商报记者 刘洋 刘晓梦
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