
现行文物保护法为2002年修
订，共八章80条，此次征求意见稿
共九章107条，其中明确鼓励支持
社会力量参与文物保护利用。
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北京商报讯（记者 蒋梦惟）提交上
市申请后一直备受关注的国际短租巨头

爱彼迎（Airbnb），IPO进程再现新波折。

11月11日，业内传出消息，爱彼迎首次

公开招股（IPO）招股书已经从本周四推

迟到了下周提交，而推迟这一程序主要

是受美国当地一些不明朗局势影响所

致。但同时也有消息称，爱彼迎可能会再

次调整其计划。实际上，爱彼迎将冲刺

IPO的传言在国际旅游业存在已久，然

而，受疫情影响，全球出行需求下降、短

租民宿业遭受重创，业界曾一度认为，为

避免估值受到影响，爱彼迎或不会选择

在今年申请上市。虽然爱彼迎近期曾明

确将于年内上市的目标，但在部分业内

人士看来，屡次遭遇波折的爱彼迎上市

路，确实比想象中崎岖得多，即使最终该

企业能够得以在年内上市，前途难料的

短租民宿业对投资人能产生多大吸引

力，也还是未知数。

在疫情等因素的作用下，爱彼迎的主

营业务和上市进程双双受到影响。据悉，

爱彼迎原本计划在本周四（11月12日）向

美国证券交易委员会提交相关文件，然

而，由于当地出现了一些不明朗的局势，

该企业拟将提交时间调整至下周，并且还

可能出现新变化。对此，北京商报记者联

系了多位爱彼迎相关负责人，截至发稿时

对方均未给予明确答复，仅表示企业现在

对具体的上市时间表和计划不做分享。

其实，这已经不是爱彼迎在上市路上

遇到的首道难关了。近年来，业界一直有

消息称，这家国际短租巨头正在准备向

IPO发起冲击。6月9日，爱彼迎CEO布兰

恩·切斯基曾给出了一个“开放式”的回

应，即爱彼迎不排除今年上市的可能性，

但同时也不承诺肯定会上市。直到8月下

旬，该企业才正式公开确认已向美国证券

交易委员会（SEC）提交了《关于首次公开

发行普通股的登记声明草案》的消息，拟

在纳斯达克上市。虽然爱彼迎始终未公布

明确的IPO时间表，但有知情人士透露，该

公司将完成上市的期限定在了今年内，具

体则取决于市场状况。就在上月末，又有

媒体报道，爱彼迎预计最早于11月提交

IPO申请，并在12月上市，该公司计划在

此次IPO中融资约30亿美元。

然而，国际旅游市场复苏过程中存在

的较大不确定性，也让爱彼迎的上市路比

想象中崎岖得多。目前，国际航班往来量

依然较疫情前水平相去甚远，国际旅行人

数相比往年也出现了较大幅度下滑。还有

数据显示，爱彼迎平台今年6月的预订量同

比下降了30%。就此，景鉴智库首席分析师

周鸣岐坦言，如果爱彼迎坚持谋求今年上

市，估值可能会相较于疫情前出现明显“缩

水”，“所以，对于爱彼迎来说，当前可能并

不是一个上市的好时机。”周鸣岐表示。

在周鸣岐看来，爱彼迎不改变年内上

市的计划，一方面，可能是因为当前该企

业的资金流确实相对紧张，急需通过上市

来缓解压力；另一方面，或许也是由于现

阶段海外旅游已经开始出现复苏迹象，加

上疫苗研制也在逐步推进，爱彼迎认为投

资人对于旅游业的悲观情绪已经出现了

一定的改变。不过，他也表示，如果爱彼迎

想在上市初期拿到一个较好的融资结果，

需要提前在民宿房源的卫生标准、安全性

等方面“做功课”，并且通过强化价格优势

等手段，为游客建立消费信心。
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9档节目扎堆 职场成观察类综艺新江湖

新作品排队上线

继《令人心动的offer·面试篇》在一周前

率先登场，提前为节目积攒一波热度后，11月

11日晚间，《令人心动的offer》第二季第一期

正片正式上线，8名实习生在被称为“律师界

红圈所”的君合律师事务所争夺转正名额的

历程将正式上演。

正当《令人心动的offer》第二季按部就班

地排播之时，其他以职场为题材的新观察类

综艺也已开播或是进入筹备状态，总数则共

计达到了9档。

就在五天前，职场养成类纪实观察节目

《职场是个技术活》首期节目刚刚在北京卫视

开播，讲述9位求职者被分成三组进入三家大

厂实习的情形；而在同一天，跨界主播职场竞

技秀《奋斗吧！主播》也正式上线，多位明星大

咖和知名主播的加盟吸引了一众目光。除此

以外，包括《勇往职前》《周末不上班》《闪光的

你》在内的多档综艺节目，则已透露计划在今

后与观众见面。

值得注意的是，在这9档节目的背后，可

谓是汇集了当下国内主要的播出平台，不仅

在视频网站方面，优爱腾芒这四家平台悉数

现身，既是播出方也是制作方；在卫视方面，

北京卫视、湖南卫视、江苏卫视等主要卫视也

齐齐上阵。各方资源的集合，让这股职场观察

类综艺掀起的热潮愈演愈烈。

在电视评论人孙禹看来，此前市场上

有职场综艺，但形式相对较为传统，而从去

年开始，职场观察类综艺逐渐出现了拓展

发展空间的苗头，并有相关题材的节目在

当时获得较高的热度和口碑，证明了该类

节目的可行性。鉴于市场追随风口的特性，

此后更多以职场为主题的节目相继诞生也

不足为奇，试图在风口红利殆尽前分割到

一块蛋糕。

对接现实生活需求

尽管职场观察类综艺的数量正不断增加，

但在节目形式和内容上，每档节目均各有不同。

以所涉及的行业为例，目前节目中便出现了律

师、电商主播、金融从业者、艺人等多个领域。此

外在节目形式方面，在部分节目更偏向于竞技

的同时，也有的则看重纪实，还有的反而在于养

成。不同领域不同元素的交织，令现阶段的职场

观察类综艺呈现出多点开花的局面。

“表面上看，这类综艺节目均是围绕职场

这一个主题，但通过对不同行业或领域的垂

直性挖掘，便令节目之间形成了各自的独特

性，在保证自身特有之处的同时，也进一步开

辟了职场题材在综艺市场的可挖掘空间。”影

视传媒行业分析师曾荣如是说。

不可否认的是，独特性已经成为在市场立

足不可或缺的关键因素，而以上综艺节目在寻

找个性的同时，也存在一个共性，那便是往往

会设置类似于观察团、导师团等的角色，并邀

请明星艺人或是行业从业者担任嘉宾，对节目

中呈现的事件进行点评或是提出建议。

在曾荣看来，与纯娱乐类综艺有所不同，

职场主题的综艺节目也承担着一定的社会服

务性，因此在对外展示不同职业、不同嘉宾的

情况的同时，也向观众传递着相关职场技能，

满足观众在现实生活中的需要，这也是增强

观众黏性的方式之一。

此外，数字文创产业智库研究员李杰认

为，当下观众在观看综艺节目时，除了寻求放

松、娱乐外，也更加追求一个“真”字，相关环

节的设置也恰好能展现更多真实的一面，满

足人们的好奇心，或许也能创造出热议话题

带动节目热度。

理性认知避免盲从

据《2020中国网络视听发展研究报告》显

示，电影、电视剧、综艺节目是网络视频用户

最爱看的综合视频节目类型，并有60%左右

的网络视频用户最爱看综艺节目。而在市场

逐渐回暖后，真人秀节目最受欢迎。

若由此来看，职场观察类综艺也属于真

人秀节目中的一类，能由此沾到些热度与红

利。但同时也能发现，与其他娱乐性综艺节目

相比，职场观察类综艺也面临着受众规模相

对较小的背景，因此能否拓展出更多受众也

是从业者必须迈过的一道坎。

在孙禹看来，一档综艺节目要让所有观

众都追着看，这很不现实，尤其是当下的市场

环境，以及追求个性化的时代，人们早已形成

多种多样的内容需求，只不过部分内容的市

场需求较多，部分需求较少，但只要内容质量

保持在一定水准，便不愁没有市场。因此从业

者在开发节目的过程中首先要摆正心态，做

好内容、找好受众，逐渐扩大空间边界。

阿里巴巴集团副总裁、阿里文娱COO戴

玮曾公开表示，在碎片化的消费时代，情感浓

度、沉浸式体验正在不断重塑长视频的价值。

与此同时，腾讯视频副总裁马延琨也曾在公

开场合中说到，在当前的综艺市场，用户审美

和需求不断提高，内容更加追求极致，而今年

突如其来的疫情也促使综艺呈现形式、制作

技术实现突破。

“内容为王并不是说说而已，且如今人们

的要求正不断提升，不仅要看创新的内容，

也要有较好的呈现形式，同时还要能与自身

情感产生一定共鸣，这是包括职场观察类在

内所有综艺节目的共同发展方向。”李杰如

是说。 北京商报记者 郑蕊

曾经不冷不热的职场题材，如今却成为观察类综艺的心头好，接连有新作品的消息对外公布。11月11日，综艺

《令人心动的offer》第二季正式上线第一期节目，另据北京商报记者不完全统计，当下正在播出或已透露今后将播

出的职场观察类综艺已达到9档。且与传统职场招聘类节目有所不同，以上节目融合更多竞技、养成、纪实等元素，

试图令这一并不算新鲜的题材玩出更多新鲜感，使得观察类综艺进入到一场以职场为主题的新江湖中。

恐延期提交IPO招股书 爱彼迎上市一波三折

北京商报讯（记者 胡晓钰）北京商
报记者11月11日从国家文物局获悉，国

家文物局组织起草的《中华人民共和国

文物保护法（修订草案）》（征求意见稿）

近日向社会公开征求意见。据了解，《中

华人民共和国文物保护法》颁布于1982

年，历经5次修正和1次修订，现行文物保

护法为2002年修订，共八章80条，此次

征求意见稿共九章107条，其中明确鼓励

支持社会力量参与文物保护利用，增加

支持文物收藏单位文创产品开发作为发

挥馆藏文物作用的举措，鼓励提高馆藏

文物利用率等。

据国家文物局方面介绍，此次修订

内容体现在六个方面，包括：完善立法目

的，丰富文物定义和类型；强化政府责

任，鼓励社会参与；加大不可移动文物保

护力度；加强馆藏文物保护利用；进一步

规范文物流通，加强市场监管，强化文物

进出境管理；增设专章，加强文物保护监

督检查。

其中，在强化政府责任，鼓励社会参

与的修订方面，征求意见稿的第八条、第

九条、第十条进一步明晰各级政府责任，

对地方文物保护管理机构和队伍建设、

经费保障等作出规定。第七十九条规定

将文物安全工作纳入地方政府考核。第

七条明确引导社会参与保护，增加依法

享用文物保护成果的权利。第十五条明

确鼓励支持社会力量参与文物保护利

用。第四十四条第二款、第六十九条第二

款、第七十八条明确支持设立非国有文

物收藏单位措施，规定文物捐赠、从境外

返还文物的优惠措施。

在加强馆藏文物保护利用方面，第

四十四条、第五十六条第三款明确文物

收藏单位的非营利法人性质和其终止

后的藏品分配程序。第四十六条明晰馆

藏文物认定和等级确定相关程序。第五

十条增加支持文物收藏单位文创产品

开发作为发挥馆藏文物作用的举措，鼓

励提高馆藏文物利用率，并加强文物展

览管理。

在北京中创文旅集团董事长秋童看

来，文物保护法的新修订提倡保护与利

用并重，将为文博、文创行业带来更多利

好，“征求意见稿明文鼓励支持社会力量

参与文物保护利用，增加支持文物收藏

单位文创产品开发作为发挥馆藏文物作

用的举措，这些将极大提高社会机构参

与文博事业的积极性，促进馆企合作，有

益于文物的‘活化’，也说明博物馆也将

越来越开放”。在业内人士看来，基于新

修订的、对文物定义更加完善的《文物保

护法》，能有效避免一些过去“模糊不清”

的问题，让收藏界、企业界等探讨出成熟

的市场运营模式。

国家文物局政策法规司有关负责人

指出，新修订将增设专章，加强文物保护

监督检查，这既是保障文物保护相关法

律法规贯彻落实的有力手段，也是近年

来相关领域立法的通行做法。

拟鼓励提高馆藏文物利用率
文物保护法将迎重大修订

爱彼迎冲刺IPO大事记

2019年9月 发布声明宣布上市计划

2020年4月 获10亿美元融资

2020年6月 CEO布兰恩·切斯基表示不排除年内上市可能

2020年8月 已向美国证券交易委员会（SEC）提交了《关于首次公开发行普通股的登记声明草案》

2020年10月 业内消息称其最早将于11月提交IPO申请、12月上市

2020年11月 或延期提交IPO招股书

部分已开播职场类节目的播出情况

《职场是个技术活》

开播时间：11月6日

猫眼热度历史最高值
6960.55

《令人心动的offer》第二季

开播时间：11月6日

猫眼热度历史最高值
9578.98

开播时间：11月11日

猫眼热度历史最高值
7955.01

《奋斗吧！主播》


