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从演出到直播带货 谁在买单虚拟偶像

北京市文化和旅游局 北京商报社联合主办

名家名段轮番上演 第三届中国京剧之星展演传承经典 《奋不顾身的爱情》

再现话剧舞台上的爱情经典

2021“我们的中国梦”文化进万家东方演艺集团走进通州区

各界资本频繁加码

在现实生活中没有实体的虚拟偶像，

如今却成为各界资本频繁加码的对象。

一周之前，综艺节目《跨次元新星》将

总决赛正式搬到线上，经过激烈的比拼，选

手留歌夺得总冠军，另外两位选手PAPA

和十火则分别夺得亚军和季军，三人共同

签约爱奇艺。然而，与常规选秀节目有所不

同的是，《跨次元新星》里的选手并非现实

生活中的真实人物，而均为虚拟偶像。

这并不是虚拟偶像首次进入综艺节

目，今年夏天开播的综艺《青春有你2》中，

虚拟偶像Rainbow便以“训练生学姐”的

身份登上舞台，此外《华彩少年》中的参赛

选手也出现了一位虚拟偶像。

正当虚拟偶像在综艺节目市场中广泛

涉足之时，更多领域也出现了虚拟偶像的

身影，并吸引着资本的关注。公开资料显

示，今年4月，网上流传出一份“字节跳动虚

拟偶像女团演员招募问卷”的报名页面，并

有消息称字节跳动正在计划虚拟偶像项

目；而在今年9月，虚拟偶像企业万像科技

宣布完成了由毅达资本领投的数千万元

Pre-A轮融资，计划将融资主要用于技术

研发、Noproblem厂牌的深耕运作、团队

建设等方面；此外在今年11月，乐华娱乐则

高调宣布入局虚拟偶像，并在B站上发布

了旗下虚拟偶像女团A-SOUL的宣传PV。

在互联网行业分析师钟倩看来，虚拟

偶像之所以受到多个领域资本的关注，与

该类产品的受众对象主要为年轻用户及二

次元用户有关，且现阶段年轻人已经成为

互联网的主要受众群之一，同时也展现出

更大的消费力。

据爱奇艺全国创意策划中心发布的

《虚拟偶像观察报告》显示，我国“95后”的

群体规模已接近2.5亿人，占整体网民的

52%，成为我国互联网的中坚力量；“95

后”至“05后”的二次元用户渗透率则达到

了64%，预计到2020年，Z世代年轻人将占

所有消费者的40%。“资本为了提前规划

业务布局，需要考虑到年轻人的喜好，此

时虚拟偶像便进入资本的视野。”钟倩如

是说。

市场反馈分化渐显

不可否认的是，虚拟偶像之所以能够

掀起浪潮，离不开技术层面提升所带来的

重要推力，尤其是3D建模技术、声库技术、

全息成像技术等，是虚拟偶像市场实现进

一步发展必不可少的要素。与此同时，虚拟

偶像也逐渐展现出更大的商业价值。

在演出行业分析师黎新宇看来，虚拟

偶像之所以受欢迎，也与其是依据人们的

喜好打造而成有关，无论是外形还是性格、

声音等，均能满足部分受众的需求，且虚拟

偶像不会出现绯闻、负面新闻等情况，因此

也不会因人设崩塌而令商业价值受损。

然而，在洛天依、叶修等虚拟偶像展现

出较强的市场影响力和吸金力的同时，也

有部分虚拟偶像过得并非一帆风顺。曾有

投资领域从业者在接受媒体采访时表示，

“虚拟偶像相对还是偏小众，市场并不成

熟，并且二八分化严重，只有头部的角色能

够盈利”。除此以外，虚拟偶像女团

A-SOUL在正式出道后，也曾在网络用户

间引起争议，并未能完全让受众买账。

对此，黎新宇认为，正如现实生活中

的艺人不会各个均能达成走红的梦想，虚

拟偶像也会面临同样的市场环境，毕竟人

们的喜好存在不同之处，虚拟偶像的设定

能否与人们的喜好相匹配需要经历市场

的检验。

理性筹划规避盲从

《虚拟偶像观察报告》显示，截至2019

年，我国已有4.9亿人对ACG（动画、漫画和

游戏）感兴趣，且全国有3.9亿人正在关注

虚拟偶像，或者正在关注虚拟偶像的路上。

同时，我国二次元圈层人数仍在逐年扩大，

这也为虚拟偶像扩大受众规模增加了发展

潜力。

与此同时，虚拟偶像也在尝试更多商

业化模式，以当下如日中天的直播带货为

例，便也出现了虚拟偶像的身影。其中，洛

天依在淘宝直播室中进行了博士伦、美的、

欧舒丹等品牌的跨界带货，据公开数据显

示，直播的实时在线观看人数峰值高达270

万人，且有近200万人参与了互动打赏。

数字文创产业智库研究员李杰表示，

虚拟偶像最开始只是停留在舞台上，进行

演唱、舞蹈等表演，但现阶段，虚拟偶像已

经走出舞台，出现在更多场景中，这种出圈

也是为了更好地实现商业变现，同时合作

方也需要借助虚拟偶像的流量来吸引用

户，获得更高销量。

但虚拟偶像的市场反馈已经出现分化

的情况，也在警示着各方能够理性布局，避

免为了追逐热度而盲目加码。“虚拟偶像的

打造对于技术有较高的要求，若不具备专

业的技术能力，就会如‘五毛钱特效’一样

被市场所抛弃，且保证技术的背后也意味

着需要资金的支持。此外，虚拟偶像既然也

需要吸引更多粉丝，掌握运营手段也是关

键，需要入局者衡量自身的实际情况再进

行谋划。”李杰如是说。

北京商报记者 郑蕊

以虚拟人物为竞演对象的综

艺节目《跨次元新星》刚刚收官，游

戏《梦幻西游》电脑版则已开启了

召唤兽女团的选拔活动，令虚拟偶

像的市场热度骤然攀升。 近年来，

我国虚拟偶像的浪潮吸引着众多

资本相继入局， 艺人经纪公司、视

频平台、游戏公司、综艺节目制作

方，纷纷为虚拟偶像市场的发展添

柴加火。然而，在虚拟偶像商业价

值逐渐显现的同时，市场反馈也出

现了口碑高低不一的分化，警示着

火热的市场之下，理性规划仍是入

局者不可忽视的领域。

北京商报讯（记者 郑蕊）12月23日
晚间，由中国京剧艺术基金会主办的

“第三届中国京剧之星展演”正式开

幕，包括北京京剧院国家一级演员常

秋月、谭正岩、詹磊、张建峰在内的多

位著名京剧艺术家，为京城戏迷接连

奉上多场精彩演出，此次展演将持续

到12月27日。

据悉，今年是徽班进京230周年、

京剧成功入选联合国教科文组织人类

非物质文化遗产代表作名录10周年，

为推动京剧艺术传承发展，坚定文化

自信，助力京剧院团对优秀京剧人才

的培养提高，提升优秀京剧人才的社

会影响力，本届中国京剧之星展演特

别邀请到现阶段国内多位著名的京剧

表演艺术家，携经典唱段登台。

其中，12月24日由北京京剧院国

家一级演员常秋月演出《杜十娘》。《杜

十娘》讲述了临安书生李干先入都春

试，结识金陵名妓杜十娘。十娘久厌风

尘，正拟寻觅佳偶从良，误以李可托终

身，乃设法逃出妓院，与李干先相偕返

里。途中，夜泊瓜州渡口，为富商孙富

所见。孙久慕十娘姿色，又因与李干先

旧识，乃密与商议，欲以银千两质换十

娘。李利令智昏，欣然允之。翌晨迎娶，

杜十娘出示所携之百宝箱。李干先悔

之不及，孙富则手舞足蹈。十娘先投箱

于水，立船头上痛斥孙、李二人，继而

投江自尽。

12月26日将由北京京剧院国家一

级演员、谭门第七代传人谭正岩演出

《定军山》。《定军山》则讲述了张■兵

败惧罪，又攻打葭萌关。老将黄忠、严

颜向诸葛亮讨令拒敌，合力杀退张■；

又乘胜攻占曹军屯粮之天荡山，杀死

夏侯德。黄忠另引一军攻打曹军重镇

定军山，定军山守将夏侯渊出战，各不

相下；夏侯擒去牙将陈式，黄忠又擒住

夏侯之侄夏侯尚，黄故意于走马换将

之时，箭射渊侄，激怒夏侯渊来追，引

至荒郊，用拖刀计斩渊。大获全胜，一

战成功。

除此之外，12月27日，北京京剧院

国家一级演员詹磊、张建峰还将先后

献上《战马超》《碰碑》等经典剧目

图片来源：现场拍摄

北京商报讯（记者 胡晓钰）12月23
日，2021“我们的中国梦”———文化进

万家活动，东方演艺集团文化小分队走

进通州区西集镇开展慰问演出。

据悉，“我们的中国梦”———文化进

万家活动是从2014年起在全国范围内

广泛开展的一项重点文化惠民活动，作

为全市两个分会场之一，在做好疫情防

控的前提下，东方演艺集团文艺小分队

的文艺工作者在寒冬中用心演出，在通

州区西集镇尹家河村为基层群众奉献

了一场精彩的文化盛宴，将欢乐和文明

送到群众家门口。

“没想到在家门口就能欣赏到如

此好看的文艺节目，不仅让我重温了

经典曲目，还丰富了我的精神文化世

界。”一名现场观众说道。演出过程中，

维吾尔族舞蹈《盘子舞》、口笛独奏《苗

岭的早晨》展现了各族群众良好的精

神风貌；器乐合奏《我的祖国》、女生独

唱《我爱你中国》、男女生二重唱《幸

福中国一起走》等爱国歌曲凝聚起基

层群众团结进取、奋发图强的强大精

神力量。

在疫情防控常态化的情况下，为进

一步适应新时代群众多样化、个性化的

精神文化需求，呼应百姓期盼，城市副

中心2021年“我们的中国梦”———文化

进万家活动将由元旦春节期间集中开

展扩展为全年常态化开展，依托新时代

文明实践中心、所、站三级阵地开展线

上+线下的惠民文化服务项目，围绕春

节、元宵节、清明节等传统节日，组织开

展富有时代气息、体现节日文化内涵、

具有鲜明价值导向的品牌活动。活动现

场还展示了多项通州区的特色非遗内

容，包括风车、剪纸、北京绢人等。

图片来源：官方微信公众号截图

北京商报讯（记者 郑蕊）12月23日晚间，经
典舞台剧《奋不顾身的爱情》再次登上繁星戏剧

村1039剧场的舞台。《奋不顾身的爱情》是繁星

戏剧村导演黄彦卓广受好评的“人生冲动两部

曲”之一，被很多观众用“一出喜剧泪如雨”来形

容，剧中丰沛的情绪共鸣，被封为能召唤爱情信

仰的经典之作。

《奋不顾身的爱情》讲述了一个发生在民

国时期的关于理想和爱情的故事，男主角周

爱国意外回到了奶奶徐淑珍的青年时代，一

群向上的年轻人们为了各自的梦想和爱情

努力拼搏着。然而在那个动荡的年代，他们

的爱情始终与国家的命运息息相关。当他们

互诉心意情定终身时，一场突如其来的变故

改变了众人的命运轨迹，四个人各自做出了

怎样的抉择？他们的选择又会引出什么样令

人唏嘘感叹的故事？

公开资料显示，该剧自首次登上话剧舞台

以来，演出超2500场 ，80万观众观看，百度收录

“奋不顾身的爱情”1330万条，微博话题阅读量

1266万，网络剧评22834条，豆瓣评分7.6，3100

人评论。2014年获得最具口碑影响力和票房号

召力的剧目，连续四年霸踞大麦网小剧场话剧

排行榜榜首，同时创下国内小剧场单轮演出192

场最多场次纪录和连演7个月的最长驻演纪录，

巡演逾百场，足迹遍布天津、重庆、广州、成都、

西安、长春、青岛、宁波、温州、无锡、武汉、昆明

等城市。

在观众看来，这不是一部单纯的爱情话剧，

这是那个时代青年人的缩影，这里有奋不顾身

的爱情，也有奋不顾身的理想。故事中涵盖的男

女间纯粹的爱情、同学间真挚的友情、祖孙间感

人的亲情以及战争背景下的家国情怀，都让人

为之动容。尽管故事发生在民国时期，但这部剧

中有青年人该有的模样，敢爱敢想敢行动，有情

有爱有理想。


