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孵化品牌扩展消费新边界

更多的品牌让消费市场愈发活跃。闫

立刚表示，北京市将实施消费品牌培育行

动，建立新消费品牌培育、发展、保护机制，

进一步开放平台、开放空间、开放场景、开

放资源。

具体而言，北京将建设新消费品牌孵

化示范区，推进互联网平台为品牌赋能，打

造知名品牌与新兴品牌共生共融、商品消

费品牌和服务消费品牌共同支撑的北京新

消费品牌矩阵。

消费品牌化也意味着消费品质化升

级。与此同时，闫立刚提到，北京将不断擦

亮“北京消费季”品牌，开展消费专项活动

和商业服务业技能大赛。

北京商报记者了解到，北京消费季期

间，活动方组织国内外100余个高端生活

方式品牌参加，新品首发活动涵盖新国潮

智能产品、文创产品、美妆饰品、服饰、珠

宝、腕表、汽车等多种品类，丰富商品供给。

值得注意的是，2020年北京消费季期间，

实现销售额135.2亿元，拉动杠杆14.8倍。

品牌的增加也将显示北京消费市场的

吸引力。自2019年以来，北京市鼓励首店

进驻北京。同时，北京发挥首店经济优势，

吸引国际优质品牌首店、顶尖设计机构和

人才聚集。CBRE世邦魏理仕近日发布的

《2020年第四季度及全年北京房地产市场

回顾及展望》显示，在“首店经济”政策的鼓

励下，去年全年有31个国际品牌首店入驻，

其中餐饮类占32%。

品牌首进的战略选择会从城市的综

合指标着眼，考量该城市的区位优势、资

源条件、商圈氛围、品牌展示空间、营商环

境以及其他微环境因素。首店进驻可以帮

助城市通过品牌的“聚集效应”来提升商

业影响力，进而持续推动北京的商业创

新，促进消费市场国际化、品质化发展，激

发时尚消费、品牌消费。首店作为区域内

的新事物具有引发消费者猎奇的吸引力，

能够制造传播话题并在积蓄流量上具备

绝对优势。

消费分级广域级地标形成互动

消费地标间的互动将激发北京消费市

场。闫立刚介绍，北京将在重点区域优化商

业空间布局。例如，落实《北京市商业服务

业设施空间设施布局规划》，合理布局建设

广域级、区域级、地区级、社区级四级商业

中心，研究在京南、西北、东南、西南等地规

划广域级消费中心，打造区域商业新地标，

从而弥补区域商业设施供给短板，疏解城

市中心人口、交通压力，辐射境外、外埠购

物人流。

闫立刚表示，目前，广域级分别为，南

部的大兴国际机场、东北部的首都国际机

场、东南部的环球影城，接下来北京市将在

西南、西北范围谋划国际消费枢纽，努力形

成国际消费中心的新地标。

除此以外，闫立刚提到，北京存在便民

商业网点城乡发展水平不一的情况，社区

级消费网点建设不断获得政策扶持。去年

12月，北京市商务局发布了关于印发《关于

进一步促进社区商业发展的若干措施》（以

下简称《措施》）的通知。《措施》中提到，推

进连锁便利店试行“一市一照”，探索设立

移动餐饮售卖车、智能厢式便利设施、蔬菜

直通车等非固定网点，优化营商环境，为社

区商业布局提速。

闫立刚表示，五年来，北京区域性的市

场和物流中心已经基本疏解完毕。在批发

业态疏解的同时，北京社区商业网点不断

增加，五年来，建设提升基本便民商业网点

6607个，全市基本便民商业服务功能城市

社区覆盖率达到98%。

社区商业发展日渐规范化，北京建立

了蔬菜零售等11个行业（业态）的标准规范

体系，在连锁便利店推广搭载销售简餐、非

处方药品、代收洗衣等综合便民服务项目，

推广规范化社区蔬菜直通车372辆。

科技赋能传统商业转型

消费领域投资井喷式发展，不断涌现

的新模式将在未来提供大量的优质投资机

会。闫立刚提到，要利用科技赋能激发商务

活力，拓展社交电商、网络直播卖货、云逛

街等消费新体验。北京还将推进“互联网+

流通”行动计划，鼓励推广移动菜篮子、无

接触配送等新模式，带动更多商贸流通企

业、老字号企业创新转型。

与此同时，在疫情防控的背景下，餐饮

业数字化转型也迫在眉睫。北京将探索餐

饮业数字化转型路径，推动餐饮商户开展

经营管理、营销推广、供应链管理等方面的

数字化改造，提升数字化运营水平。支持探

索数字贸易的发展，为商业服务业、传统模

式的升级、传统商业街区商圈改造提升创

造动力。

同时，闫立刚提到，北京市利用消费市

场为科技创新提供需求空间和应用场景。

深挖市场需求，倡导智能消费，以需求牵引

供给，助力北京国际科技创新中心建设。

也有业内人士指出，数字化、智慧化已

经成为城市、商圈发展的方向。商圈等作为

重要的城市符号，既有文化内涵属性，又是

最受关注的商业空间，人流、商品、设施汇

聚。人流、商品、设施之间的连接，除了依靠

物理形态外，数字化形态将是大势所趋。商

街数字化将首先打通人和商品的连接，例

如商户信息等，以增强品牌传播力和消费

选择便利性，未来还应逐步拓展人与人、人

与设施、商品与设施之间的数字化连接方

式，使其完成全面数字化，最终成为智慧城

市的重要组成部分。

北京商报记者 王维祎

北京市商务局党组书记、局长闫立刚：

孵化新消费品牌、打造国际消费中心新地标
提出总消费概念及统计方法、搭建起“两区”“三平台”新开放格局、

区域性市场疏解完毕……北京商业不断迈上新台阶。 由北京市商业联

合会与北京日报报业集团共同主办、北京商报社承办的2021北京商业

品牌大会暨2020年度（第十六届）北京十大商业品牌评选揭晓活动于1

月15日通过北京日报App、北京时间、快手、抖音、千龙五大直播平台在

云端举行。北京市商务局党组书记、局长闫立刚在直播中表示，北京商

业不断升级，培育新品牌、建设新地标，将进一步激发消费市场活力。
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北京市商务局党组书记、局长闫立刚在直播间接受采访

企业家眼中的北京商业

2020年，北京乃至全国经济遭遇疫情大考。不确定的疫情波动时代，反常规的商业迭代，反而激发出企

业的特殊活力。一批商业人敢想敢拼，在逆风中找到顺境。

在1月15日举行的2021北京商业品牌大会暨2020年度（第十六届）北京十大商业品牌评选揭晓活动上，

我们邀请了众多商企高层谈谈他们眼中的北京商业和企业创新。

疫情有效防控的今天，众多企业全力打造

线上线下一体化，靠数字化赋能传统零售业，

满足消费者日常生活安全、便利、快捷的需要。

同时，众多商业零售企业也在加快转型升级，

打造体验店，满足消费者对美好生活的新期

待。北京文化底蕴丰厚，作为国际化大都市，

北京商业应该把传统文化底蕴和年轻时尚文

化充分挖掘出来，满足消费者多样化和个性化

的需求。吴裕泰是有着130多年历史的中华老

字号茶叶企业，2020年响应刺激消费的号召，

投入了2000多万元进行各类促销活动和补贴

实现大力度的惠民生。让消费者喝上货真价实

放心的健康茶叶，同时也为北京市消费贡献一

份力量。

北京是全中国人民的首都，是一个国际化大

都市，也是一个商业中心，任何一个商业品牌在

北京商业能占有一席之地，又能得到北京消费者

的认可，那么就相当于可以占领中国商业的制高

点。新发地市场是首都人的菜篮子、果盘子，长期

担负着北京城市90%的农产品供应，市场成立32

年来一直不断坚守着给首都人民造福的信念，同

时也通过渠道资源反向为全国多个地区的农产

品种植者造福。北京十大商业品牌这一公益评选

活动，已经持续影响北京商业、北京市民16年了，

它是北京商业的一块金字招牌，新发地市场在参

与评选的过程中，也努力让这个品牌越擦越亮。

北京是一座开放和包容的城市，北京的商业

同样具有开放和包容性，北京也是一座极富创新

能力的城市，北京商业也更具创新力。这里既有

传统商业趋向时尚化、新模式的创新，也有大数

据、云计算带来的数字化经济和技术，为这座城

市增加更多时尚魅力。北京华天饮食集团公司旗

下既有老字号品牌，也有国内外的知名品牌，既

有砂锅居、柳泉居这样的京菜，也有马凯餐厅、同

春园这种湘菜和江苏菜，可以说百花齐放，为百

姓带来了丰富的菜品和美食享受。

合生商业首席品牌官张西：

线上商城能够增强购物体验

“2020年初的时候上线了

线上商城，下半年进行了迭

代，推出了具有社交属性的

购物商城‘恋物街online’，

给消费者提供一个可以分享

购物体验的社交平台，在直播

带货、短视频投放等方面也进

行了很多尝试和创新。”

京东大数据研究院首席数据官刘晖：

北京消费者能够代表中国消费市场方向

“观察和分析北京的消费数

据，是一件很有意思的事，我们

发现北京的消费者是一群真正

处在中国消费最前沿的消费者。

他们的品类结构、消费习惯、趋

势，都代表整个中国消费市场走

向高质量的明确方向。比如今年

在生鲜、日百甚至服务类商品的

增长上，北京都是一骑绝尘。充

分代表了越来越多消费者从线

上享受全品类的服务，甚至从实

物消费走向服务消费的过程。”

居然之家集团执行总裁王宁：

科技已成为商业的核心竞争力
“传统行业通过数字化的

科技投入，对卖场进行改造，

这时候边际效应是最高的。最

核心的竞争力是科技，真正迎

来数字化的一天，居然之家需

要3-5年的时间。”

德邦快递北京事业部综合管理部总监田文伟：

数字化提高派送效率

“今年‘双11’在收单派送

上，进行了质的提升，第一单从

12点下单后是12点10分送达的。

通过数字化设备，从客户的系统

流转到仓库发货只用了3分钟，

真正的派送时间只用了7分钟。”
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新发地市场董事长张玉玺：

占领北京商业一席之地相当于占领中国商业制高点

北京华天总经理贾飞跃：

开放包容性是北京商业的显要特征

吴裕泰董事长赵书新：

北京商业应兼容传统文化与时尚元素


