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它逆势而上，2020年全年销售收入突破175
亿元，销售、客流一举拿下全球双第一，从“亚洲
店王”成长为“全球店王”。

它旗下老字号云集，是食客的打卡地。它既
传承舌尖上的非遗，又探索新技术新业态。在保
障防疫安全的前提下，让科技助力消费升级。

它缘起于奥运场馆运营， 十几年来不断
以文化与体育、艺术、生活融合，打造成北京
新潮流打卡地。 但它并没有止步， 潮玩理念
仍在继续。

在资本的助力下，它以品牌和管理输出形
式加快四五线城市布局， 巩固实体店的经营。
同时拓展自营IP，打造数字化家装家居产业服
务平台。

它将500余家实体门店做到24小时不打烊，
将茉莉花茶的工艺及口碑做到极致；它做线上，
推子品牌，快节奏赶超互联网，也始终践行百年
老号的初心与匠心。

它不仅是国货新军，也是科技黑马。它乘
北京科技创新东风， 在十年间， 业务实现新
零售升级。

它用一抹红色稳定亿万用户的宅家情绪，
它与疫情、时间赛跑；它用日积月累的大数据，
成为产业带入局消费端的助推器。

它让好服务走进千家万户，年过而立，它在
困境中加速向“零售服务商”蜕变。借助数字化
改造，它与即时配送企业一起站在抗疫最前沿。

它坚定不移地推进实体零售的数字化转型，
以科技驱动连锁发展，构筑起线上线下一体化的
智能零售体系。

它是“城市微度假”的开拓者，它是京北新
地标，是品质消费的代名词。它满足消费者对于
美好生活方式追求的一切幻想。（排名不分先后，为拼音首字母排序)


