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让乡味抚平乡愁 国产生鲜霸占餐桌

牛年牛物 尽在东方新天地
辞旧添新岁，新年新气象。过去的2020年实“鼠”不易，牛年来临给大家带来了新的期盼和希望。即使新的一年我们仍需减少外出，但这并不能阻碍一些充满活力的时尚单品为我们

带来新年幸福感。除了为自己购置新年装备，我们还可以通过快递等无接触方式为一些外地的亲友们送去新年礼物。从潮流单品到大牌限量，再从黄金珠宝到精致配饰，东方新天地的

一众品牌为你提供多样选择。购物之余，东方新天地还有很多会员活动和时尚展览带给你心灵上的愉悦体验。

被大牌明星带火的Stuart

Weitzman，一改往年细跟、高

靴等产品路径，刚刚推出的

2021中国新年系列让人眼前

一亮。该系列包括DEMY平底

运动鞋、OLLIE系带高帮运动

鞋以及链条手机包、手拿零钱包和双肩包。一些俏皮可爱的卡通牛

头与亮眼色彩融在一起，红白撞色让新的一年充满活力与青春。

（首层第五区 AA65/85186606）

为迎接春节，MOSCHINO创意总监

JeremyScott特别设计并推出2021新年

限量系列，包含成衣及配饰在内多款单

品。该系列以品牌颇具代表性的卡通小牛

为C位，令人联想到品牌经典之作CASH

COW系列的同时，也象征着中国传统文

化中的金牛，寓意财源滚滚！

（首层第三区 AA28AA30/85180368）

作为美国历史悠久的男装品牌，Brooks

Brothers的羊毛制品一直在服装界有着良好的

赞誉。春节来临之际，一件得体、应景的羊毛衫

能在不同的场合支撑相应的风度和温度。新年

生肖系列就是一个不错的选择，甄选美利奴羊

毛混纺面料，舒适亲肤，保暖透气，卡通牛头图

案搭配撞色条纹装饰，尽显满满童趣与新年氛

围，搭配西装外套或格纹衬衫充满随性格调。

（首层第二区 AA29/85188895）

新春之际，瑞士著名钟

表制造商浪琴表（Longines）

甄选开创者系列、名匠系列

及博雅系列玫瑰金腕表，以

一抹金色为腕间注入活力，

点亮新年祈愿。开创者系列

对表采用玫瑰金材质，为恋

人腕间注入一抹亮色，也印

证爱情中闪闪发光的甜蜜时刻；名匠系列玫瑰金腕表将经典设计与优雅

风格无间融合；博雅系列则融合匠心工艺与优雅风格，闪耀内外兼修的

女性力量。多种系列新品的推出也给予消费者更多元的选择。

（首层第一区 SS01SS01A/85186150）

EMPHASIS品牌以独具匠心的原创设计

赋予珠宝前卫自由的先锋精神，Harmony「合」

系列将丰沛的自然灵感与现代艺术精妙融合，

瑰丽莹润的珍珠贝母以不对称的别致形态演

绎打破传统规范的现代美学，呈现优雅灵动的

臻美佳作。此系列不仅个性鲜明，更为新年增

添一抹现代艺术的魅力色彩。

（首层第五区 AA59C/85187282）

MOSCHINO新春限量系列

Brooks Brothers 生肖系列

Longines 玫瑰金腕表Stuart Weitzman新年系列

每年的生肖玩偶是过年期间送女友、

送闺蜜、送孩子礼物的不二之选。意大利

高级女装成衣品牌MARYLING限量发售

三款不同风格的牛公仔玩偶Momo，该系

列玩偶由米兰设计团队操刀而推出的全

新中国春节纪念版牛形象公仔，充分展现

现代艺术与匠心独具的精致工艺结合。

（首层第二区 AA37/85186528）

LACOSTE包揽了新一年从头到脚的装

备，让你从头到脚优雅加持。戴一顶超大L字母

休闲帽，让新的一天充满能量；冷风凛冽的冬

天，一条好的围巾让你既潮流又温暖，以复古千

鸟格纹为特色，围出有温度的时髦；红色的包包

也是开年好物必不可少的配饰，鳄鱼LOGO复

古手提包，百搭易出彩；一双好的运动鞋能够让

你新一年的效率更加出色，王炸系列运动鞋，潮流配色惹人爱。这么

多好物，总有适合自己的装备。 （地铁层第四区 BB58/85150275）

春节买黄金似乎已经成为人们的一种

习惯，有着财富、尊贵、富有吉庆寓意的黄金

也代表着人们对新一年的期望，尤其是带

“贺岁”题材的贵金属藏品更是受到大家喜

爱。有着百年历史的萃华珠宝在牛年献上

“天工精制”获奖作品《气势如虹》，该作品展

现非遗拉丝、錾刻等技艺，同时精壮的金牛

以战斗的姿态也寓意着牛年的满满元气。

（首层第一区 HH23/85188689）

LACOSTE十大开运好物

萃华珠宝 牛年系列作品

MARYLING限定牛公仔Momo

EMPHASISHarmony「合」系列

● 跨越21��福利多多 ●
即日起至2021.2.26，东方新天地商场三区中庭正在进行“时间旅行

展”，除了每个空间的互动体验，还可拍照分享，有机会获得精美礼品；更
有趣的是，在商场店铺完成打卡集章任务，还可以获得时间旅行展定制
袜子或帆布包。不仅如此，即日起至1.31商场内任意店铺消费即可享受
双倍积分。新的一年，东方新天地每周还将呈现更多丰富的互动活动，为
大家带来持续不断的福利和惊喜。

年味，对于游子来讲就是家乡味。京城

老字号忙着出省跨年，外地的区域美食也忙

着进京跨年。相较于往年，零售企业有针对

性地网罗了地域美食，目的就是让留京过年

的外乡人也能吃到家乡味道。福建佛跳墙、

浙江泥螺、湖南腊肉……小众又具有知名度

的地域美食将成为超市、电商的“座上宾”。

时移世易，国产海鲜、牛羊肉代替进口海鲜

成为年货清单上的主角。放眼全链路，这些

特色商品能走进千家万户，成为保供北京市

场的力量之一，还要靠商业企业积攒人力的

实力，“货不是问题，人齐了就行”。

“复刻”家乡味道

家乡味道，对于在京过年的游子们来讲

是日思夜想的心头好。前些年，出门远行的

游子想要吃到正宗家乡特产，还得靠生活在

老家的亲朋好友定点邮寄才行。如果想专门

品尝一下地域美食，还要特地去当地逛逛才

能买上几大包土特产带回家。

如今，在互联网时代，土特产终于能横

跨省市，直接送达千家万户，触手可及的家

乡味更是让在京过年的异乡人找到了归属

感。北京盒马生鲜品类负责人王国柱在接受

北京商报记者采访时强调，相较于往年，今

年会有很多外乡人难以回家过年，为了让留

京过年的外乡人能够吃到家乡的味道，盒马

通过对很多出名的地域美食进行盘点，将众

多小众但又具有知名度的地域美食迎为盒

马门店中的“座上宾”。

“我们会想尽办法找到更地道的特色美

食。”对于首次大范围引进地域美食，王国柱

定了一个小目标。最近，盒马正加速引进相

关商品，以生食和即食品为主。

当问起区域品牌零基础进驻北京市

场，如何解决运输问题，王国柱胸有成竹：

“盒马通过上百个直采基地和更多的合作

伙伴，通过直采的方式确保商品可以顺利

到店。无非就是运输其他食材时，顺带将消

费者思念的家乡味带过来而已。”为了能更

贴近消费者心中的味道，盒马会在确定商

品上架前内部试吃和测试，内部认可才会

上架。

最近一个月，盒马十里堡的店员吴迪

每天都会被顾客询问是否有年货，大部分

人还会追问是否是家乡做法，“我听出来湖

南、湖北、四川的都有，口音不同，问的人多

了我也能大致分辨了”。

的确，异乡过年时，消费者对地道家乡

菜的诉求就变得异常强烈。居民刘女士告

诉北京商报记者，“半个月前，只要一去各

个超市，我都会找一找粘豆包，总想着粘豆

包蘸白糖的滋味。有时候看到家乡特产，总

会停下来挑一挑”。不过，刘女士也有担忧，

有些商品并不是在黑龙江常见的品牌，对

味道能不能地道画了一个问号。

国产商品丰富度提升20%

带着家乡味的地域美食，实则是国产

好货的细小分支。作为必须懂得消费者心

声的超市、电商等商业企业，今年各家都在

力捧国产好货，更是有意抬升国产商品的

备货比重，相关的礼盒也从进口商品变为

国产商品为主导。

王国柱早在数月前就已经感受到了消

费者对国产商品的热忱。“以往过年，消费

者更愿意买澳洲牛肉，今年老字号月盛斋、

东来顺等牛羊肉的销量猛增，礼盒装也增

加了国产品牌。”作为采购者，王国柱有意

复盘更多更好的国产品牌。

“盒马会增加一些消费者平时不太容

易吃到的海鲜，例如2-3斤的平鱼、半野生

黄花鱼和带鱼。这些海鲜的单价比较高，符

合消费者过年的采买需求。”王国柱看到消

费者置办年货时，多数表现出了购买国产

海鲜的倾向，“增加了一部分新的合作商，

水产、牛羊肉等国产商品品类相较于去年

至少丰富了20%。”

不过，对国产商品的诉求越发强烈，并

不意味着消费者会立马冷淡进口海鲜。盒

马还会正常销售进口海鲜，以满足不同消

费者的需求。金枪鱼、三文鱼、银鳕鱼、牡丹

虾、波士顿龙虾、帝王蟹等进口中高档的海

鲜在过去数年逐步成为年夜饭餐桌上的常

客。时移世易，进口海鲜今年不再是年货清

单上的主角，国产贝类、虾类、带鱼、平鱼等

产品成为了心头好。

当然，年夜饭餐桌上不能只有海鲜、牛

羊肉，蔬菜同样必不可少。北京各大超市对

蔬菜尤其是叶菜的进货量和渠道充满信

心，大多数货源为环京地区，速度与新鲜度

皆有保障。王国柱解释称，叶菜属于短供

菜，采购多来自河北，而且盒马与众多蔬菜

基地有长期合作，今年还增加了新的合作

伙伴，“我们会增加菜肉蛋奶等民生商品的

进货及储备量，以应对有可能出现的突发

状况，保障北京市民的菜篮子”。

实际上，在蔬菜供应上，采购方也在默

契地调整配合。北京商报记者了解到，盒马

一部分的蔬菜基地是与餐饮企业共用，餐

企过年期间暂停营业，这部分需求量会减

少，但蔬菜总产量是一定的，彼时盒马就会

将产量揽进自己的大仓。

“相较于去年，今年民生必需品的需求

量会出现井喷式增长，菜肉水果大概会有

2-3倍的增长。”王国柱站在盒马大盘上预

估出一个初具轮廓的供需数据图。的确，春

节期间，消费者的购买渠道较为单一，今年

的销售渠道还会更为分散，留京人数增加

自然导致需求上扬，多种因素让超市经营

者们绷紧神经。

“货不是问题，人齐了就行”

当务之急，还是应该在人手的“供应”

上想办法。当商品供给不成问题时，人力资

源的调度则是保障供给一切正常的另一个

重要因素。“盒马北京门店早在一个月前就

开始布置人手，有去年的突发情况在先，外

加在京过年号召下，我们还是比较担忧订

单涨得过快导致人手短缺，所以最近一直

加人。”王国柱给出了“过年保供，主要还是

人”这样一个答案。

不同于其他超市，盒马对蔬菜的清洗、

根茎整理和打包等工作均在盒马大仓里完

成，蔬菜基地只提供原材料。这也就意味着

核心人手由盒马自行管理安排，可控性更

强，但对前期整合人力的要求就会更高。为

此，盒马给此前在其工作过的人员挨个打

电话询问意愿，录用熟悉业务的员工，加快

临时招聘节奏。

王国柱解释称，仓、配送、销售各个环

节都需要人，“只要人齐了，所有的问题都

能迎刃而解”，同他一样的运营者，对过年

期间的人手安排极为重视，“货不是问题，

人齐了就行”是共同的呼声。

北京商报记者 赵述评

在京过年，请安心（十一）

年， 承载着一家人的愿望，也

承载着商业人的愿景。农历新年的

脚步逐渐临近，北京市场的春节保

供也拉开大幕，采购、分拣、打包、

运输、检测、消杀、配送……无数人

雷打不动地坚守阵地，又如同螺丝

钉一样严丝合缝地互相配合。北京

商报记者多路走访，将餐饮、超市、

物流、商场、电商等诸多业态台前

幕后的零散画面，拼集成一张保供

北京市场的大图。 我们将看到：为

了餐桌上热气腾腾的一日三餐，京

城里的商业人不敢懈怠，殚精竭虑

地绸缪规划。


