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升值近五成“牛币”还能买吗
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兑换期现“牛市”

步入2月，牛年纪念币进入到兑换的第4

天。不少网友在社交平台上称牛币“预约难、

兑换热”。“牛年纪念币比鼠年少1亿枚”的话

题也在微博上破亿次阅读，二手市场呈现出

较高的热度。北京商报记者从马甸邮币卡市

场商家及多家钱币交易网站获悉，牛币自开

兑日起，价格在浮动中上涨：面值10元的牛年

纪念币，二手市场单枚价格在14元以上。

据了解，2021年牛币发行数量为1.5亿

枚，相比去年的庚子鼠币减量1亿枚，采取

预约兑换和装帧销售相结合的方式发行。

其中预约兑换数量1.4亿枚（含留存历史货

币档案1万枚）。据收藏爱好者李军介绍，

包装规格主要为单枚币、卷币、盒币。其

中，卷币为20枚一卷，一盒5卷共100枚。

“在二手市场，通常成卷、成盒的完整包装

价格更高，更受青睐。”李军同时提示称，此

版牛币分上海造币厂、沈阳造币厂两个版

本，差异主要为防伪点阵个数的不同，交易

价格并没有区别。

市场走热之下，不少商家也打出了高价

回收牛币的标语。一家名为吉勒钱币收藏店

的淘宝店主告诉北京商报记者，该店1月31日

的最新收购价为一卷265元，5卷起收，折合

13.25元一枚。并且只接受快递走空运并当天

发货，追赶眼下的交易热度。

北京商报记者看到，在这波牛币走俏的

行情中，一线大城市如北京、上海的市场更

热。有马甸邮币卡市场币商表示：“明显看到

北京、上海本地的成交价要高于网络发货交

易价。现货需求还是比较大的。”有网友发文

称：“大城市什么都难抢，我全家住在十八线

城市挺好，3人60枚轻松到手。”

受疫情影响，多地延迟了牛币的兑换时

间。根据央行公告，河北省、吉林省、黑龙江

省、大连市已确定延迟。查询公告可见，这些

地区的分配额度为河北省700万枚、黑龙江省

608万枚、吉林省581万枚、辽宁省大连市126

万枚，共2015万枚。接着又新增新疆吐鲁番

市、中国工商银行陕西渭南分行白水仓颉路

支行确定延迟兑换。

“龙头币”水涨船高

面对这波牛币的“牛市”，业内人士认为

是多种原因带起行情。“今年的兑换期已经

临近过年，年前礼品需求量大。加上部分地

区延迟兑换，供应量减少，所以价格有一波

上涨。”邮币市场分析专家周凤迟告诉北京

商报记者。

也有币商指出相较去年，减量发行与题

材受宠是重要原因：“自2015年第二轮生肖币

发行至今，这一牛币的发行量仅次于8000万

枚的羊币，量是第二少的。题材上看，设计为

‘昂首’牛，大生肖加寓意好，备受大众喜爱。”

至于这波热度是否能持久，不少人表示目前

还在兑换期，价位尚不稳定，需要在2月4日兑

换截止之后再判断。

眼下牛币价格的走高，同时也带动了其

他生肖币的行情。据周凤迟介绍，去年的鼠币

盒币曾一度跌至面值，但在牛币带动下开始

小幅上涨。李军指出，最大的涨幅体现在第二

轮生肖币的“领头羊”上：“作为第二轮生肖币

的首枚，且发行量最小，羊币作为龙头币优势

体现得很明显。每次临近年底生肖节奏带起

来的时候，都会迎来一波涨幅。而龙头币的涨

幅是最高的。”据了解，之前羊币卷币中，单枚

价格在41-42元，现在升至47元；盒币为49

元，整箱中的单枚突破50元。

据北京商报记者了解，第二轮生肖币中

发行量最大的为猴币与鸡币，发行量达5亿

枚。面额10元的猴币目前二手市场的价格在

11元左右。受制于发行量，涨幅轻微。

预测牛币的长期走势，业界人士普遍不

盲目乐观。“也许也会像庚子鼠币那样超离了

10元的面额，但也难有更高的姿态了。预计牛

币将在13.5-14.5元这个区间段构筑一个大的

平台，封顶线为17.5元。牛币的运行态势还要

看泰山币、武夷山币及庚子鼠币的量价变化

而定。”周凤迟指出，牛币价格主要受市场资

金的博弈力度影响。

风险已现

在钱币收藏市场中，古币与新币玩家分

属两个圈层。

北京商报记者看到，在古币商家眼中，近

两年的新币市场整体难言火爆，也不稳定。谈

及牛币的长期市场，古币商户龙泉堂的于先生

表示：“个人感觉并不看好，现在牛币主要是在

节庆效应中表现出一定程度的火热。新币市场

冷清已久，币商基本都是赚个快钱。”

对于持有牛币并有投资意愿的购藏者，

有市场分析者建议，如果手里的货不多，利润

足够，建议早点落袋为安。如果货源非常多，

建议晚点再卖。想投资，应在近两个月内尽早

建仓，因为牛币部分延迟兑换，后面两个月有

一定的抛压风险。

包括周凤迟在内，许多藏圈人士均认为

虽然牛币减量1亿，但收藏性难以就此有太大

突破：“1.5亿的发行量并不少，价格已经基本

定了。”

面对近年来较为低迷的新币市场，也有

人询问抄底时机是否到来。对此，于先生并不

认可：“整体来看，新纪念币是供大于求的。虽

然一些特殊题材、首发币入手了不会吃亏，但

抄底还是谈不上。不了解市场的新人还是要

谨慎入局。”

纪念币下一波行情往往取决于一枚新纪念

币的带动，虽然新币时有高开低走，但高点的商

机始终备受期待。北京商报记者关注到，牛币的

兑换尚未结束，但币商们已经瞄准了2021年的

下一个热点———建党100周年纪念币。

题材重大，具备话题热度，币商已普遍将

此币视为今年市场的一大“白马”。据李军介

绍，“即将发行的建党100周年纪念币是建党

系列的第三枚。建党70周年纪念币是建党系

列的龙头，建党90周年纪念币是该系列的第

二枚。今年的龙头币已经涨过了一波，最高达

五成。新币的发行及带动效应值得关注”。

北京商报记者 胡晓钰

1月29日-2月4日，牛年纪念币开启兑换

通道。“牛年纪念币比鼠年少1亿枚” 也于日

前登上微博热搜， 许多网友感慨“难约”。眼

下，不少预约成功的市民正赶早排队领币。牛

币的二手市场同样趋于火热，每枚面值10元

的牛年纪念币，二手市场单枚最近报价在14

元以上。北京商报记者了解到，发行量收窄、

年前礼品需求量大， 加上部分地区延迟兑换

造成供应量减少， 共同造成了牛币及相关题

材的一波上涨。对于其长线行情，有分析人士

认为， 基于新币市场的整体容量， 不必过度

“唱高”牛币：“预计封顶线为17.5元。其态势

还有待观望。”

新年开局，又到了影视上市公司集中披露业

绩预告的时期。据北京商报记者不完全统计，截至

2月1日，已有17家影视上市公司正式发布2020年

度业绩预报，将过去一年的基本经营数据展现在

人们面前。与业内所预料的一致，亏损仍是不少公

司的实况，且数量在整体中占比超七成，仅有不足

三成的公司实现了盈利。但影视行业的发展空间

并未由此消失，同时当下影视上市公司也在进一

步梳理旗下业务及具体项目的运营和发展，以试

图让自身更快地脱离亏损的处境。

意料之中的亏损

近一周内，影视上市公司的2020年度业绩预

报密集出现在众人眼前，但亏损仍是不少公司过

去一年的业绩处境。

据北京商报记者不完全统计，截至2月1日，在

已发布2020年业绩预报的17家公司中，共有13家

公司2020年归属于上市公司股东的净利润为亏

损状态，数量占比达到超七成，且单家公司的亏损

规模少则千万元，多则达到数十亿元，同时共计有

7家公司称全年亏损规模或在5亿元以上，其中更

有2家公司亏损规模超过10亿元。

与大多数影视上市公司亏损相对的是，17家

公司中只有4家公司在过去一年实现盈利，但其中

光线传媒虽然预计归属于上市公司股东的净利润

在2.3亿-3亿元之间，却较上年同期减少了

68.34%-75.73%，真正实现2020年归属于上市公

司股东的净利润同比增长的只有3家公司。

值得注意的是，这一业绩表现早已在业内预

料之中。不只是2020年，自2018年以来，影视上

市公司便从过去每年动辄实现数亿元甚至数十

亿元净利润的状态中迎来巨大反转，大幅亏损成

为普遍状态，且无论是2018年还是2019年，抑或

是刚刚过去的2020年，亏损公司的占比均在六成

以上。

在影视传媒行业分析师曾荣看来，前两年影

视上市公司出现多数亏损的情况，与此前部分公

司选择冒进扩张，先前并购公司实际经营并不理

想导致商誉减值，同时整体市场进行调整并加强

管理有密不可分的关系，这也相当于是为过去的

行为买单。而2020年多家影视上市公司出现的亏

损，除了先前的原因仍在持续影响外，还与过去一

年疫情的出现令整个市场原有的发展脚步被打乱

甚至一度停滞暂缓，影响到各个公司实际业务经

营有关。

黎明已现

面对当下的市场环境，影视上市公司也开始

行动起来，首先便是进一步储备影视项目。

以慈文传媒为例，该公司在业绩预报中表示，

2020年，面对疫情影响，公司加强影视项目筹备，

推进复工复产，自5月以来，多个项目陆续开机。截

至目前，近期已播出的项目有《麒麟幻镇》，已完成

制作或正在后期制作的项目有《一片冰心在玉壶》

《天涯客》《鼠王》《一江水》《疫战》《杀破狼》《婚姻

的两种猜想》《夏天的骨头》等，正在拍摄的项目有

《海棠公馆》。

与此同时，影视上市公司也在开拓新的业务

模式及收入来源。其中，在2020年预计归属于上

市公司股东的净利润在3.75亿-4.25亿元，同比扭

亏为盈的华策影视，在业绩预报中指出，“在生态

战略业务上，公司推进创新型发展，开拓新模式和

新渠道，实现多元变现，已初见商业模式并启动运

行。目前，公司已分别与各合作方成立子公司。华

策新影负责视频彩铃业务和音乐孵化业务，纽泽

文化负责短视频业务的开发和拓展，策红文化负

责消费品品牌共建合作，华策嘉尚负责艺人培训

课程合作”。

而*ST当代则将目光瞄向了云计算、大数据、
IT系统集成业务，并称以上业务盈利能力增强，成

为2020年度实现盈利的原因之一。

除储备影视项目、拓展多元收入外，提升项目

运营效率，降低不必要成本，也是影视上市公司选

择的一条调整路径。在数字文创产业智库研究员

李杰看来，影视公司一方面需要有持续的优质内

容产出来保证自身的市场，另一方面需要围绕内

容来拓展业务模式以寻求更多的收入来源，通过

两方面的合力来保证自身的稳定发展。

主业须稳

现如今，2021年已经到来，新年开启，整个影

视行业又将呈现出何种发展面貌？影视上市公司

又该如何去实现今后的发展？这无疑受到不少从

业者的关注。

截至目前，多家影视上市公司也或多或少透

露了2021年的发展计划。其中，慈文传媒方面表

示，2021年，公司将进一步强化影视主业支撑，坚

持走精品化、现实主义创作之路，发展网生内容生

产，推进国际化发展，正在筹备一批各类题材重点

影视项目，将在2021年陆续开机。

光线传媒方面则表示，尽管报告期内，受疫

情影响，公司上映的电影项目有限，但已储备及

正在推进的项目丰富，其他各业务板块也在持续

推进及布局中，这些都为公司后续发展提供了坚

实保障。

而从今年开年以来电影及影视剧的市场环

境可以发现，无论是元旦档我国内地电影总票

房突破12.82亿元，还是即将到来的春节档已实

现预售票房超2亿元，或是包括《正青春》《风起

霓裳》《上阳赋》等影视剧的热播，均证明着影视

行业的市场需求及发展空间。在该背景下，业内

人士认为，稳固主业是影视上市公司不可忽视

的发展关键。

新元文智刘德良认为，尽管当下涌现出多个

新兴领域，并展现出较大的市场红利，但影视上

市公司还是应先以夯实主业为重点布局领域，保

证自身的稳定发展，且在当下这段发展时期中不

可冒进，需要以稳为主。此外，在曾荣看来，影视

上市公司在市场中获得影响力和竞争力的最根

本原因是持续产出优质的内容作品，这是展开其

他一切业务的基础与核心，要将资金与资源用在

刀刃上，根基稳了，便能获得更强的抵抗冲击的

能力。

北京商报记者 郑蕊

北京商报讯（记者 蒋梦惟 杨卉）
1月31日，北京迎春消费月“银发消费

直播带货”专场举行。据统计，在本场

直播带货中，除了不少习惯了从网上

为家中长辈买年货的年轻消费者外，

还有不少亲自“下场”参与抢购的老

年人，不论是“拼手速”还是现场互

动，他们利用线上平台“囤年货”的热

情都超出业界预期，成为电商购物的

新主力群体。

据“银发消费直播带货”专场活

动相关负责人介绍，本次专场活动联

合了7家来自餐饮、旅游、养老、健康

等领域的知名企业共同上新了40余

款产品，覆盖老年人日常消费的吃、

喝、玩、乐、大健康等各个环节。

据悉，直播活动中的产品都是老

年消费市场的“爆款”。比如：众信、中

青旅、小猪短租，就推出了设计好的

京郊游、京郊民宿卡等产品。此外，北

京诚和敬驿站公司还在直播现场送

出了40份老年人上门居室清洁、维修

和专业康养按摩服务代金券，而美大

健康还抽取了10套益生菌礼盒，配备

了不同规格、用途的消毒用品。

“与此前电商平台的直播带货专

场不同，这一次，我们选品的标准都

更倾向于老年消费者的需求，也正因

此，直播间也吸引了相当比例的银发

族争相抢购、参与互动。”上述活动相

关负责人表示。刚刚退休不久、家住

海淀区的孙女士就告诉北京商报记

者，自己无意间发现这场以银发消费

为主题的直播带货活动后，就早早守

在手机前面，首次观看并尝试了直播

间网购这一消费新方式。

“受多方因素影响，今年老年消

费者选择线上‘囤年货’的比重确实

有所增加。”京东大数据研究院首席

数据官刘晖表示，同时他们的消费需

求也出现了一定的调整。刘晖介绍，从

最新统计的数据来看，2021年老年消

费者对电脑数码产品的需求有所增

加，家用电器站到线上年货的“C”位。

同时受疫情影响，今年老年消费者对

医疗健康的需求提升明显。值得一提

的是，数据显示今年老年消费者对网

购美妆护肤产品的需求也有所提升。

但另一方面，网购操作上的门槛

却绊住了一部分老年消费者。“找不

到直播产品”“玩不转抽奖流程”“想

互动却跟不上节奏干着急”……本次

直播活动后，不少中老年消费者反映

自己在网购时仍然有障碍，很多年货

没能按照计划买到手。

家住郊区的王大爷告诉北京商

报记者，自己从朋友处得知，直播采

买年货有优惠，但对于亲友发来的图

片和二维码，自己都不会打开粘贴到

淘宝界面，直到直播活动结束，都没

能进入直播间。

北京鹤逸慈老年生活用品有限

公司董事长赵强告诉北京商报记者，

对于老年人来说，需要使用智能设备

进行线上操作的消费流程都不简单。

“虽然近年来老年人逐渐开始尝试使

用智能设备，但大部分能‘玩转’新事

物的还是一些低龄老年人，仍有一些

习惯了线下消费的老年人很难跨越

‘数字鸿沟’。”

对此，有专家指出，企业在对接

老年消费市场时，也要注意到，老年

消费群体比较特殊，需要更长的周期

来学习新生事物、建立新型消费习

惯，因此，在开发老年市场时，除了产

品要做到适销对路，还应该设计更适

合老年人的消费平台，简化操作流

程，真正激活这一群体的消费需求。

·第二轮生肖流通纪念币发行量一览·
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