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民生银行北京分行
荣获北京市法治动漫微视频作品征集三等奖

中信银行北京分行票据业务
助力中小微企业融资

2020年，突如其来的新冠肺炎疫情使各大城市

被按下了暂停键，受疫情影响许多企业经营发展遭

受重创，抗风险能力本身就有限的民营中小微企业

更是受到影响，订单流失、利润下滑，许多甚至面临

生存危机，亟须有资金注入来回血重生。中信银行

北京分行作为北京票据贴现市场的一员，坚决贯彻

国家政策、落实中信集团和中信银行总行相关要

求，把支持中小微企业融资作为工作的重中之重，

全方位、多渠道支持实体经济、助力中小企业复工

复产，通过贴现业务支持制造业、民营企业低成本

融资，同时运用再贴现业务精准滴灌，助力小微企

业融资。

一、适时精简票据贴现准入流程，主动对接客户

融资需求。中信银行北京分行按照总行决策部署，在

坚守合规底线，严控业务风险的前提下，为方便客户

操作，对票据直贴业务准入流程进行精简，取消部分

线下环节，强化票据融资支持力度；以大数据为抓

手，从再贴现、疫情相关、北京地区相关等不同角度

多次下发存在票据贴现业务需求的目标客户行业名

单，为经营单位提供客源参考，着力解决客户融资需

求。疫情期间，中信银行北京分行克服困难，为百余

家企业完成准入操作，实现合作协议的签署。

二、大力推广线上化贴现产品，搭建线上沟通模

式。中信银行北京分行主动引导客户，全面推进快速

贴现、“信秒贴”等线上化贴现产品的使用，审批、放

款均通过系统实现，客户操作便捷简明，资金到账迅

速高效，还可降低疫情期间纸质资料传播带来的感

染风险。此外，中信银行北京分行积极采取云会议等

方式与客户保持密切沟通，在充分做好疫情防控的

同时，及时助力解决企业资金问题。

三、精准制定贴现报价，灵活运用产品组合。中

信银行北京分行华北票据中心在疫情到来后的利率

波动期，紧盯市场走势，加强趋势研判，提高贴现报

价的精准性，加强与客户的持续报价管理，真正做到

降低融资成本，实现银企共赢。分行票据业务人员灵

活运用产品组合对接客户不同的融资需求，为客户

量身打造了兼具效率与价值的贴现融资工具。

四、积极落实中央再贴现政策，助力企业获取低

成本融资。针对符合政策规定的企业，中信银行北京

分行与人民银行密切沟通，争取获批再贴现额度，积

极对接再贴现机会，将央行资金优惠政策传导至民

营中小微企业，进一步降低企业融资成本，真正做到

了主动服务、高效响应、践行责任、让利客户。

“没有哪个冬天不可逾越，没有哪个春天不会来

临”，中信银行北京分行将继续积极响应国家号召、

严格落实集团和总行要求，以高度的国企责任和担

当，坚守服务实体企业的初心，提高票据综合融资服

务能力，以“有温度”的金融服务助力小微企业迎来

崭新的春天。

本次活动旨在加强《民法典》的学习宣传，让

全社会全面了解《民法典》制定的重要意义、基本

内容。该行制作的《以你之“民”，为你而生》民法典

宣传微视频，与其“为民而生、与民共生”的企业使

命相契合，内容贴近大众生活，通俗易懂，积极营

造了学习法典、运用法典、崇尚法典的浓厚氛围。

据悉，获奖作品后续将在北京普法新媒体集中展

播宣传。

近年来，民生银行北京分行高举法治经营旗帜，

加强法治宣传教育，发挥“首善分行”作用，主动承担

企业社会责任，为国家和首都的法治建设贡献积极

力量。

过去一年，值第五个全民国家安全教育日之际，

为增强员工国家安全意识和法治观念，进一步营造尊

法、信法、守法、用法、护法的浓厚氛围，该行紧密围绕

“坚持总体国家安全观，统筹传统安全和非传统安全，

为决胜全面建成小康社会提供坚强保障”主题，组织

全辖机构根据本辖区特色制定宣传方案，引导全体

员工及客户正确树立国家安全防范意识、培育法治

文化、根植法治思维，收到良好社会反响；在第七个

国家宪法日，该行大力弘扬宪法精神，树立宪法权

威，传播宪法知识，在全辖营业网点开展了“深入学

习宣传习近平法治思想 大力弘扬宪法精神”主题宪

法日及宪法学习宣传周活动，树立了法治、负责、温

暖的正面形象。

民生银行北京分行相关负责人表示，新一年，

该行将继续坚决落实总行法治能力提升战略规

划，全面推进实施法治建设工作，打造法治金字招

牌，建设民生长青基业，为推进法治中国建设贡献

力量。

近日，由北京银保监局、北

京市全面依法治市委员会、北

京市银行业协会共同主办的

“2020年北京市法治动漫微视

频作品征集活动” 获奖名单揭

晓， 民生银行北京分行报送的

作品《以你之“民”，为你而生》

荣获三等奖。

“花路”难走 中邮基金两产品至今亏损

爆款基金也现亏损

2021年的公募基金发行热潮仍在持

续。2月3日，广发基金发布旗下广发盛兴混

合的基金合同生效公告。公告内容显示，该

基金首募达到70.67亿元，成为年内成立的

又一只爆款基金。同日发布公告的另一只

产品，即南方匠心优选股票，也凭借着58.8

亿元的首募规模，为年内超50亿元的爆款

“大军”再添一员。

据Wind数据显示，截至2月3日，2021

年开年至今，先后共诞生了47只首募规模

超过50亿元的公募爆款基金（份额合并计

算，下同），其中，包括股票型基金和混合型

基金在内的权益类基金就多达44只，占比

93.62%。

固然，目前公募基金的发行盛况仍在

不断上演，但不可否认的是，当下的爆款

“天团”几乎由头部机构和长期绩优的基金

公司包揽，多数中小型公募难以分得一块

“蛋糕”。在业内人士看来，这一现象出现的

背后，不仅来源于头部、绩优机构口碑、品

牌影响力的长期积淀，更是旗下产品长期

业绩突出带来的质变。相较之下，部分中小

型机构在缺乏上述优势的基础上，也并未

能将过往发行出的“大船”维护好。

前海开源基金首席经济学家杨德龙指

出，当前公募基金发行呈现出很强的头部

效应，部分大型基金公司由于具备品牌和

渠道方面的优势，还有明星基金经理的号

召力，因此爆款基金频出。而部分中小型基

金公司则在缺乏上述优势的基础上，新品

发行的规模也相对较小。

同时，杨德龙坦言，部分中小型基金公

司即使发出爆款，但可能由于投研能力不

足，所以长期业绩表现不佳。最终导致从产

品的长期业绩上看，由投研能力、业绩稳定

性都更强的大型基金公司发行的产品，会

更受到投资者的青睐。

北京商报记者注意到，成立已近15年

的中邮基金即是一个典型。Wind数据显

示，截至2021年2月3日，中邮基金旗下成

立已超1年，且首募规模超过50亿元的权

益类爆款基金共有3只。其中，中邮核心成

长混合成立于2007年8月，中邮趋势精选

灵活配置混合和中邮信息产业灵活配置混

合则成立于2015年5月，均出现在A股大牛

市的背景下。

然而，根据3只基金成立少则5年，多则

13年后的运作成果看，其中2只成立至今

仍处亏损状态，为首的中邮趋势精选灵活

配置混合大亏17.9%，中邮核心成长混合

亏损也达2.4%，基金净值方面，中邮趋势精

选灵活配置混合为0.821元，中邮核心成长

混合为0.976元，均低于1元面值。此外，中

邮信息产业灵活配置混合虽然业绩收正，

但也仅为9.7%，区间年化收益率不足2%，

远低于多数基金公司同期成立的爆款产品

的表现。

业绩不佳同期垫底

的确，早在2007年8月和2015年5

月，A股上证综指均一度攀升至5000点

附近，而截至2021年2月3日收盘，上证

综指则在3500点附近徘徊。不得不说，

大盘指数仍处于相对低位的背景，也给

部分当时成立的爆款基金的后期运作

带来一定困难，但梳理业绩数据不难看

出，自彼时成立至今净值亏损的产品同

样鲜有。

Wind数据显示，成立于2007年8月，

且首募规模超过50亿元的偏股混合型基

金共5只，但从成立至今的业绩表现看，

截至2月3日，除中邮核心成长混合外，其

余4只产品收益率均超60%，最高的长城

品牌优选混合已达205.39%，最低的光大

保德信优势配置混合也实现了64.96%的

收益率。

另外，成立于2015年5月且至今仍在

运作的灵活配置混合型爆款基金则多达18

只（份额分开计算），包括17只已实现正收

益以及1只净值仍亏的产品。其中，中邮趋

势精选灵活配置混合和中邮信息产业灵活

配置混合双双垫底，而同期成立的工银瑞

信丰盈回报灵活配置混合、兴业聚利灵活

配置混合、富国新收益灵活配置混合C均

已净值翻倍，最高更达到156.6%的净值增

长率。

即使是从同一天成立的角度看，以

72.32亿元成立于2015年5月27日的中邮趋

势精选灵活配置混合至今仍亏损超17%，

而同一天以286.63亿元成立，“船更大，更

难掉头”的易方达新丝路灵活配置混合至

今收益也达到了90.4%，一上一下已相差

超108个百分点。

针对上述爆款基金成立至今业绩表现

不佳的原因，以及后续公司拟在投研和管

理方面如何进一步提升收益表现等措施，

北京商报记者发文采访中邮基金，但截至

发稿，暂未收到相关回复。

沪上一位市场分析人士强调，爆款基

金并不等同于未来的绩优基金。“行情越好

的时候，可能也是单一风格演绎到极致的

时候，此时如果发行规模过大，同样会影响

基金经理操作。秉持价值投资的基金，反而

能够在长期获得一定收益。”

北京一位公募从业人士则分析到，从

发展历程来看，过去中邮基金曾被誉为“牛

市战车”，即在市场行情整体向好的背景

下，能够实现基金净值的快速上涨，但必须

要说的是，行情出现波动时，基金的回撤也

同样较大。这一情况可能也推动了近年来

中邮基金的投研风格逐步转换为“攻守兼

备”的模式，在保持较高收益的同时控制回

撤，减少波动。然而，短时间内的风格变更，

或也使得其未能在近两年的结构化行情中

有突出业绩，长期之后会有怎样的表现仍

待观察。

“守住”爆款方能行稳致远

当然，中邮基金也并非是唯一一家旗

下曾发行爆款，但未能“守住”爆款的中小

型公募。Wind数据显示，截至2月3日，宝盈

基金旗下2只曾在2015年4月成立的爆款

产品———宝盈新兴产业灵活配置混合、宝

盈转型动力灵活配置混合，成立至今5年有

余，但其成立以来的净值增长率也均为亏

损状态，分别下跌4.3%和0.5%。

杨德龙表示，对于基金公司而言，能发

出爆款产品很不容易，因此一定要加大投

研方面的支持力度，把业绩做好，这样才对

得起相关产品的持有人。同时，也才能够持

续地发行爆款基金，而不是昙花一现。因

此，相关基金公司还是要在提高投资能力

方面下足工夫，因为基金产品最重要的是

帮助持有人赚钱。

正如杨德龙所说，在过去两次A股牛

市的行情下，中邮基金的非货基管理规模

也一度受益于上述部分基金的规模增长，

冲击至700亿元以上，并在同期管理规模

的排名中位居前二十。但根据最新披露的

公开数据显示，截至2020年末，中邮基金

旗下非货基管理规模约为417.94亿元，在

数据可统计的143家基金管理人中，排在

第59位，前述3只产品的最新规模也均较成

立时减少过半。

此外，上文提及的宝盈基金旗下2只产

品也在后续出现了较为明显的规模下降。

公开数据显示，截至2020年末，2只基金规

模分别约为14.23亿元和14.79亿元，分别

较成立时的69.32亿元和58.04亿元缩水

79.47%和74.52%。

中金华创基金董事长龚涛建议到，中

小型基金公司要把握住当前基金规模快速

扩张的盛宴，也希望基金公司能把相关产

品的收益率踏实地做上去。

而从投资者的角度看，前述市场分析

人士提示，价格始终围绕内在价值波动，

但市场行为是人们心理行为的集合，会

受到乐观或者悲观情绪的左右，网红爆

款产品也因此诞生。从以往的经验看，过

度追逐某一风格或是频繁操作的产品，

往往无法有持续突出的表现，而挖掘能

够穿越周期的标的，则会是超额收益的

来源。

“面对市场上林林总总的爆款基金，投

资者们也要留一份谨慎，仅站在年度排名

或某些单一角度上选择基金管理人，可能

未必能实现良好的投资预期，拉长时间与

优质企业相伴，方能获得长期稳健的回

报”，该市场分析人士如是说。

北京商报记者 孟凡霞 刘宇阳

在居民储蓄大转移叠加行业赚钱效应突出的背

景下， 公募基金逐步被越来越多的投资者了解并熟

知， 专业的管理能力和风控要求更吸引了大量的普

通投资者选择“借基入市”。一时之间，爆款基金诞生

的浪潮“一波未平，一波又起”，2021年至今已有超40

只爆款产品先后成立。然而，爆款频出的同时，中小

型机构开始难以“分得一杯羹”，回望此前成立的爆

款产品业绩，也并非均为持有人创造了显著的收益，

其中，以中邮基金为代表的部分机构旗下的爆款产品

更是成立至今未能实现正收益。

成立时间

2007年8月

2015年5月

2015年5月

中邮基金旗下3只爆款产品收益情况

基金简称

中邮核心成长混合

中邮趋势精选灵活配置混合

中邮信息产业灵活配置混合

（单位：亿元）

发行规模

149.57

72.32

126.02

最新规模

63.67

18.63

17.34

成立至今收益率

-2.4%

-17.9%

9.7%

爆款基金系列策划之三


