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提前上架

近日，北京商报记者调查银行App存款

产品时注意到，在监管整顿银行“创新”存款

以及高息揽储之后，大量中小银行的产品进

入“青黄不接”的阶段———存款产品骤减、产

品数量形式单一、仅余少量定期存款。2020年

以来热推的“周期付息”型存款或下架销声匿

迹，或显示售罄不再发售，但也仍有部分银行

卡在凌晨零点短时开放部分额度。

谈及目前存款产品整改进展，一位地方

银行人士对北京商报记者表示，该行不符合

目前监管要求的产品已经全部下线，而重新

上线的产品均是整改完毕的合规产品，只是

目前产品线比较单一，都是定期存款，公司业

务部门也一直在研究什么样的存款产品能够

满足合规要求，并能丰富产品线。

在此背景下，部分中小银行将代销理财

子公司的理财产品提上日程，以期丰富产品

线，优化客户体验，留住客户。

北京商报记者关注到，近期部分中小银

行新上线了代销理财子公司的产品，比如亿

联银行3月新上线了一款代销兴银理财的“添

利日日鑫”产品，该产品风险等级为“低风

险”，1元起购、申购赎回T+0，近七日年化收

益率为2.719%。

某最近上线代销产品的中小银行的相关

负责人向北京商报记者坦言，“现在上架的代

销理财子公司的产品比原计划要提前一些”。

他进一步表示，该行从去年开始就一直在接

触一些理财子公司，做代销的准备，包括前期

业务和科技资源排期、谈合作、系统上线。在

公司原来的计划里，今年也会丰富产品线，而

在监管要求存款整改后，代销理财子公司的

产品也抓紧提上日程并提前上线。

同业“联姻”

在渠道规范性提升的背景下，已经有越

来越多的中小银行及理财子公司选择了同业

合作代销模式，而在业内看来，这是一门双向

选择、互惠互利的生意。

产品起购金额小、灵活性和收益率兼顾、

品牌信任度高、与行内现有客群适配度高，能

够与银行现有产品进行补充，成为中小银行

挑选理财子公司产品进行代销的重要考量。

上述中小银行相关负责人表示，现在上

线代销理财子公司的产品最主要的原因是要

丰富产品的条线，让客户体验好一点。“现在

存款利率比较低，形式也比较单一，自营渠道

的客户已经习惯了各种创新型、方便的产品，

现在存款整改，自家银行短时间内无法推出

理财产品，代销一些理财子公司的产品是本

行产品的补充，也是为了促活，留住客户。我

们现在一直在接触更多理财子公司，接下来

上线的可能是形式更多样的产品。”

根据业内人士对北京商报记者介绍，相

对而言，很多大行代销他行理财子公司的产

品可能会形成竞争，热情不足，但出于补充产

品的考虑，中小银行积极性会更高。

交银理财相关人士也对北京商报记者表

示，从目前行业发展态势看，中小银行对代销

理财的需求比较旺盛。事实上，2021年底资管

新规过渡期结束之后，中小银行就会面临缺

少产品供给的情况。从去年开始，部分中小银

行已经开始寻求其他机构代销了，这种趋势

已持续了一段时间，并有可能延续到资管新

规过渡期结束前。

对于理财子公司而言，拓宽代销渠道的

需求一直存在，因而对待中小银行的渠道也

是敞开的。

某股份行理财子公司人士对北京商报记

者表示，“目前找公司谈渠道代销的银行一直

是增加的。理财子公司拓展渠道不需要什么

投入，销售费多少要具体谈，看对方愿不愿意

接受，而代销渠道越多对理财子公司销售产

品越有利，理财子公司肯定愿意广泛接触，建

立更多的销售渠道”。

双向需求

值得关注的是，银行理财子公司铺设他

行销售渠道其实兴起已久，2020年12月25日，

银保监会发布《商业银行理财子公司理财产

品销售管理暂行办法（征求意见稿）》，更是加

速了同业合作代销的趋势。北京商报记者注

意到，目前市面上，铺设代销渠道比较有代表

性的理财子公司有光大理财、兴银理财、交银

理财、平安理财、青银理财、建信理财等，代销

他行产品的银行有招商银行、百信银行、微众

银行等。

“大行的理财子公司产品进入代销行，短

期内将会凭借品牌优势挤压行内原有理财产

品的生存空间，目前开始参与代销的中小银

行，不少还是头部的知名城商行，本身行内也

有理财子公司或者业内知名的理财品牌，敢

于正面应对‘外来的和尚’的挑战。”金融监管

研究院副院长周毅钦对北京商报记者如是

说。在存款业务、渠道整顿之下，代销理财子

公司产品是否会成为中小银行的一条新赛道

和新出路也成为业内关注的问题。

当前，产品单一是中小银行的痼疾，在北

京商报记者调查的10余家中小银行App中，

大部分的中小银行自身没有推出理财产品，

在存款业务整顿后，产品界面仅余寥寥存款

产品。

周毅钦指出，不管是看国际上商业银行

的资管业务，还是分析国内走得最前的公募

基金行业的发展史，强者恒强、头部优势不

断加强是历史的必然规律。当前国内前50名

的商业银行理财规模占据市场近95%的份

额，后面300多家中小银行的生存空间日渐

狭小。

针对为何选择代销而不是推广自身理财

业务来活跃客户，一位民营银行人士对北京

商报记者表示，银行自己发行理财产品，需要

满足一定的资质，同时还有人员团队搭建等

要求，不少银行尤其是成立时间较短的民营

银行不具备这一条件，而且由于客户信任度

不高，小银行发行理财能不能发出去也是一

个问题，如果是代销大中银行产品就相对容

易发售。

“后续应该也会有很多民营银行去开展

这项代销业务，这也是双向需求，理财子公司

很需要代销渠道，本行渠道有限，希望更多渠

道去代销自己的产品，民营银行也能丰富银

行产品线。”上述民营银行人士对北京商报记

者表示。

在周毅钦看来，代销是中小银行不得不

走的一条路，无非是早走和晚走的问题。中小

银行代销理财子公司产品可以有效实现两者

双赢，互相发挥禀赋优势。在这一过程中，中

小银行要扮演好投资顾问的角色，为客户做

好大类资产配置。投顾这条赛道已经兴起，要

积极提前介入，进行人才、系统的储备。

北京商报记者 孟凡霞 马嫡

新增1.7万亿 2月社融超预期

金融统计数据显示，2月人民币贷款增加

1.36万亿元，同比多增4529亿元。分部门看，

住户贷款增加1421亿元，其中，短期贷款减

少2691亿元，中长期贷款增加4113亿元；企

（事）业单位贷款增加1.2万亿元，其中，短期

贷款增加2497亿元，中长期贷款增加1.1万亿

元，票据融资减少1855亿元；非银行业金融

机构贷款增加180亿元。

光大银行金融市场部分析师周茂华在接

受北京商报记者采访时指出，2月人民币贷款

供需两旺，数据表现强劲，主要是国内疫情持

续受控、政策支持，以及国内需求复苏态势良

好，企业经营改善等因素推动。其中，2月居民

贷款明显回暖，企业中长期贷款强劲，表外融

资继续放缓。

“2月居民短期贷款下滑，主要是与国内

多个城市就地过节，部分消费活动受到一定

抑制有关。但2月居民短期贷款强于上年，且

1、2月居民短期贷款表现强于2019年同期，

显示国内居民消费活动明显复苏；企业中长

期贷款强劲，主要企业盈利前景改善预期乐

观，预示后续企业投资活动明显增强。”周茂

华称。

苏宁金融研究院宏观经济研究中心副主

任陶金同样指出，2月人民币贷款数据超预

期，继1月新增信贷规模创新高后，2月信贷

扩张速度并未放缓，反映了稳信用政策背景

下实体经济融资需求仍然十分旺盛。从结构

上看，企业部门和居民部门中长期贷款双双

大增，或反映了工业部门盈利的改善和相应

的固定资产投资需求较多，以及房地产在年

初交投的繁荣；而住户部门短期贷款减少和

企业部门短期贷款少增更多是因为春节还款

因素。

尽管同比贷款数据上升，但从环比来看，

2月人民币新增贷款需求相较1月出现明显

回落。从结构上看，无论是居民贷款还是企业

贷款均较上月出现明显减少，例如，居民贷款

比上月少增11279亿元，其中居民短期贷款

减少5969亿元；此外，企业贷款也较上月少

增13500亿元，尤其是企业中长期贷款少增

9400亿元。

对此变化，周茂华告诉北京商报记者，2

月贷款环比下滑，主要是银行在年初加大信

贷投放力度“早投放、早收益”，这也符合往年

银行的做法。

另在社融数据上，据初步统计，2021年2

月社会融资规模增量为1.71万亿元，比上年

同期多8392亿元。其中，对实体经济发放的

人民币贷款增加1.34万亿元，同比多增6211

亿元；对实体经济发放的外币贷款折合人民

币增加464亿元，同比多增212亿元；委托贷

款减少100亿元，同比少减256亿元；信托贷

款减少936亿元，同比多减396亿元；未贴现

的银行承兑汇票增加640亿元，同比多增

4601亿元。

在多位分析人士看来，受强劲的信贷支

持，社融数据明显超预期。一方面显示企业融

资需求改善，企业信心改善、投资活跃表现，

是内需回暖表现；另一方面，国内政策继续为

实体经济恢复给予支持。

货币供应方面，数据显示，2月末，广义货

币（M2）余额223.6万亿元，同比增长10.1%，

增速分别比上月末和上年同期高0.7个和1.3

个百分点；狭义货币（M1）余额59.35万亿元，

同比增长7.4%，增速比上月末低7.3个百分

点，比上年同期高2.6个百分点；流通中货币

（M0）余额9.19万亿元，同比增长4.2%。当月

净投放现金2299亿元。

对此数据，陶金指出，M1环比增速明显

放缓，与今年春节资金使用规律有关，就地过

年对活期存款和现金的需求有一定压制。同

时从企业贷款多增、居民购房贷款增加等现

象看，资金由短期转向长期用途的规模也不

小。M2增速提升，反映了实体经济中长期融

资需求增加，市场普遍低估了企业和居民部

门中长期投资的需求。

另在人民币存款方面，2月人民币存款增

加1.15万亿元，同比多增1294亿元。其中，住

户存款增加3.26万亿元，非金融企业存款减

少2.42万亿元，财政性存款减少8479亿元，非

银行业金融机构存款增加1.61万亿元。

周茂华认为，2月存款一方面体现了春节

因素，企业存款通过工作奖金等向居民存款

转移，同时，春节期间企业减少开工；2月财政

存款下降，反映财政在年初加大支持力度，支

持经济恢复；非金融部门存款增加，主要反映

了居民增加理财产品等金融资产投资。

展望后续货币政策走向，陶金指出，目前

看，货币政策“稳货币、稳信用”在短期与实体

经济融资需求产生了一定的矛盾。当前金融

数据增速在短期内明显高于名义经济增速，

央行可能会加大调控的力度，在总量上开展

更多的控制，同时结构性的政策继续实施，以

保证在总量平稳的情况下保证重点领域和薄

弱环节的支持。

北京商报记者 岳品瑜 刘四红

受近期A股市场整体震荡下跌趋势影

响，备受关注的公募权益类基金净值也“遭

了殃”。公开数据显示，虽然3月10日收盘，三

大股指单日涨跌不一，但自春节假期后至今

（2月18日-3月10日）的表现却是一致飘绿，

其中，创业板指跌幅更超20%，部分公募重

仓抱团股跌幅“有过之而无不及”，明星基金

的净值也一跌再跌，令部分投资者自嘲钱被

“大风刮走”。不过，就在投资者对未来走势

存疑之时，多数业内人士则坦言不必悲观，

还有基金公司“自掏腰包”以示对股市长期

表现的信心。

Wind数据显示，截至3月9日，本周前两

个交易日，易方达蓝筹精选混合、景顺长城

鼎益混合、中欧医疗健康混合A的净值已分

别亏损7.5%、8.84%和8.44%。若将统计时间

拉长至春节假期后至今，则3只基金净值亏

损均超20%，其中，易方达蓝筹精选混合亏

损22.48%，景顺长城鼎益混合、中欧医疗健

康混合A分别亏损26.94%和26.11%。

近期国内权益市场的震荡下跌背后，多

只公募抱团重仓股“贡献良多”。以2020年末

公募基金重仓持股市值排名居前的个股为

例，春节假期后，位居重仓股前两位的贵州

茅台与五粮液至今分别下跌24.26%和

26.28%，美的集团、宁德时代、中国中免的股

价也分别下降21.89%、23.79%和22.75%。

这只是近期公募权益类产品净值震荡

下行现象的“冰山一角”。春节假期后，截至3

月9日，净值亏损超过20%的股票型基金和

混合型基金分别达到337只（份额分开计算，

下同）和863只。即短期内，亏损超两成的权

益类基金已多达1200只，而以中信建投医改

灵活配置混合A/C、益民品质升级灵活配置

混合为首的共6只产品净值跌幅更超30%。

至此，权益类基金春节前“节节高升”的

业绩表现逐步缩水，年内收益率为负的产品

已超七成。Wind显示，在数据可统计的1901

只股票型基金中，截至目前，净值增长率为

负的达到1587只，占比83.48%。同期，4786

只混合型基金中，也有3596只产品收益告

负，占比75.14%。

不少基民在微博上调侃，“我的钱虽然

不是大风刮来的，但很像是大风刮走的”“基

金人已亏到毫无波澜”。

不过，相较于投资者对后市的悲观，以

及对是否要继续持有基金表示存疑等情况，

无论是基金公司，还是业内智库，均通过行

动和观点表达了对国内A股市场未来长期

走势的看好。

从行业整体看，根据Wind数据统计，自

春节假期后至今，还有华夏、天弘、富国、汇

添富等8家基金公司先后对旗下权益新品注

入“信心”，累计运用近1.34亿元参与认购。

而对于近期遭遇重挫的龙头个股的未

来走势，天弘基金认为，整体看，龙头个股在

经过快速下跌后，与其他股票的估值“剪刀

差”已经大大缩减。预计在流动性收缩预期

充分演绎后，未来市场风格会回到关注基本

面上来，后期会更加关注优质龙头个股下跌

后的买入机会。

景顺长城基金明星基金经理刘彦春也

表示，“权益类基金的高收益必然伴随着高

波动，经历近期的回调，无风险收益率回升

带来的估值压力已经快速化解，现阶段对

待股市的态度不必过于悲观。我们会坚持

通过自下而上选择高投入资本产出、高成

长潜力的公司，在每个行业中寻找符合标

准的投资标的，也希望投资者能做好风险

评估，用闲钱做投资，理性买入与自己风险

承受能力相匹配的产品”。

虽然近期基金净值波动明显，但多数投

资者仍较为理智。据一家大型公募市场部人

士透露，近期旗下部分权益类基金确实会有

赎回，但并未出现极端情况。南方某公募从

业人士也表示，“近期权益产品份额没有明

显赎回，也没有明显增加，一切都是比较正

常的状态”。 北京商报记者 孟凡霞 刘宇阳

理财子公司
光大理财

代销行
招商银行

理财子公司
兴银理财

代销行
苏州银行

理财子公司
交银理财

代销行
微众银行

在监管点名违规后，靠档计息、周期付息等“创新”存款产品陆续整改退场，很多中小银行揽客产

品进入“青黄不接”的阶段，如何继续“拉新促活”，丰富产品线守住客户成为各行着力探索的课题。北

京商报记者近日调查获悉，部分中小银行代销银行理财子公司产品提前上架，以补充现有银行产品

线。“银行需要丰富产品线，理财子公司需要拓宽渠道。”在这样的双向需求之下，代销业务会成为中

小银行的新赛道吗？

理财子公司
平安理财

代销行
百信银行

部分铺设代销渠道的理财子公司及代销行

理财子公司
建信理财

代销行
亿联银行

3月10日， 据央行披露，2月人民币贷款增加1.36万亿元， 同比多增

4529亿元。2月社会融资规模增量为1.71万亿元， 比上年同期多8392亿

元，其中，对实体经济发放的人民币贷款增加1.34万亿元，同比多增6211

亿元。在分析人士看来，受多方因素推动，2月人民币贷款、社融数据表现

强劲，后续，货币政策逐步回归正常是大方向，将更倾向于结构性工具调

节，精准支持实体经济薄弱环节和重点领域。


