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聚焦免税、旅游 首届“消博会”将至
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大导演、明星涌入 网络电影“换熟脸”吃香吗 乾隆御瓷罕见亮相
保利香港2021春拍巡展北京站开幕

北京商报讯（记者 胡晓钰）3月24
日-25日，保利香港2021年春季拍卖会

部分精选拍品在北京时间博物馆率先

拉开巡展序幕。北京首展呈献了现当代

艺术、中国古董珍玩、珍茗佳酿三大板

块的拍品。据介绍，一件清乾隆“御制斗

彩加粉彩暗八仙福寿纹八方盘口大瓶”

被视为重磅拍品，有望创保利香港历来

最贵瓷器成交纪录。

据悉，本季拍卖的古董板块囊括

四大专场，分别为：“怀藏日月：法国

杜尚家族藏重要中国艺术珍品（一）”

“华瓷御彩：重要清代御窑瓷器甄选

专场”“逸趣芸窗：文人陈设及佛教艺

术专场”“中国古董珍玩专场”。其中，

法国巴黎著名古董商米歇尔·杜尚的

重要家族收藏的内容备受关注。“这

次拍卖最为难得的是，征集到一批来

自法国巴黎单一藏家的藏品，我们策

划了‘怀藏日月：法国杜尚家族藏重

要中国艺术珍品’专场，并将其分成

两个部分，分别于今年春拍及秋拍中

呈现，该批藏品已伴随藏家超过40

年，都是鲜见于市场的精品。”据中国

古董珍玩部高级专家杜纪波介绍，该

专场最重要的拍品为清乾隆“御制斗

彩加粉彩暗八仙福寿纹八方盘口大

瓶”，是乾隆御瓷中罕见的华丽清雅

之作，预计将创造保利香港历来最贵

瓷器成交纪录。

现当代艺术板块，由奈良美智大型

房屋装置《柏林 巴拉克，1号室》领衔。

装置中所置入的《温室女孩》与《三姐妹

（柏林版）》两幅画作分别以画布和木板

等不同媒材表现。据保利香港方面介

绍，这也是继2019年保利香港奈良美智

《然而并非一切（绿屋）》以4012万港元

成交价创下艺术家立体作品成交价格

之世界纪录后，再次呈献的奈良美智博

物馆藏级别巨作。

除奈良美智大型房屋装置外，一系

列1990年代至2000年的中国当代经典

佳作也现身本次保利香港春拍现当代板

块，如刘野对蒙德里安的致敬《为了蒙德

里安的黄和蓝》、余友涵跨越十多年不同

时期“抽象”题材的代表力作、刘炜将母

亲形象与对社会的思考结合的《革命家

庭系列》和周春芽富含当代文人风景画

的《中国山水》、王音的《无题》等，以及

70-80后陈飞、黄宇兴、秦琦、宋琨等艺

术家跨越多元风格的作品。同时，藤田嗣

治1924年乳白色裸女代表作《半身少女

像》、丁衍镛仕女双面画、朱德群1987年

宝蓝色系列的开端《深度的共鸣》，以及

朱铭在市场上极为少见的逾二米五的

《太极系列》等重要亚洲现代大师精选拍

品也同期登场。

现当代艺术部门主管余箐悯表示：

“现代部分由赵无极的《12.04.60》领衔，

这件重要作品跨越甲骨文至狂草时期，

画面饱满浓烈的橘红色更在这个时期尤

为罕见，另外藤田嗣治与丁衍镛的仕女

肖像，以及刘炜与刘野的人物作品也分

别体现充满时代性的多元风格，为藏家

带来更为聚焦的专题梳理。”

据了解，在结束北京的首展之后，保

利香港2021年春拍巡展还将登陆上海、

台北，4月21日-24日在保利香港艺术空

间正式举槌。

熟面孔频登场

近段时间，一部名为《老板娘》的网络电影

热度居高不下。据猫眼专业版显示，该片自3月

16日上线以来，9天时间内持续居于猫眼全网

热度榜网络电影类三甲，更曾在3月17日登上

当日榜单的首位。另据爱奇艺平台数据显示，

截至3月24日18时30分，《老板娘》的累计观影

人次共计为239.4万人。

《老板娘》获得的较高热度引得众多目光

的关注，而更值得注意的是，该片背后的创作

团队也不可小觑，尤其是该片导演和编剧，正

是由代表作有《赌神》《九品芝麻官》《澳门风

云》等作品的王晶担任。

知名导演或演员进入到网络电影市场的

情景，如今愈发频现。除了《老板娘》外，于一个

月前上线、当下单日热度仍能持续居于猫眼全

网热度榜的网络电影《反击》，则是由人们熟悉

的赵文卓执导并出演，担任了导演和演员的双

重角色。此外，刚刚上线一周的网络电影《窈窕

老爹》，里面则出现了演员林雪、王成思、王宁

等人的身影。

对于熟面孔在网络电影中频频现身，影评

人刘贺认为，这也反映了网络电影市场的快速

发展，并受到更多从业者的关注，“近两年来，网

络电影持续处于一个快速发展的阶段，单片分

账票房也多次刷出新纪录，证明了市场的潜在

空间，再加上过去一年电影市场受到外部环境

的冲击，影院也曾一度暂停营业，因此将更多人

的目光聚焦在网络电影这一领域，未来也势必

将会吸引更多知名导演或演员的参与”。

口碑高低不一

不可否认的是，知名导演和演员的加入，让

相关网络电影作品在诞生或上线的初期便吸引

一众目光，增加了市场曝光度，对于后期积攒热

度起到了一定程度的作用。不少观众均留言称，

正是看到某位大导演或高热度演员在该片出

演，才选择观看影片。然而，这却不能保证网络

电影作品叫好又叫座。

以《老板娘》为例，尽管该片有王晶的背书，

但据豆瓣电影显示，截至北京商报记者发稿，该

片的评分只有3.7分，且2星和1星评分各自占据

40.8%的比例，3星及以上评分的占比不足两成。

除此以外，在猫眼专业版上，《老板娘》的评分也

未达到及格线，仅为5.7分。

观众张先生在观看该片后评价称，该片的

剧情设计较为尴尬，有点怀疑自己看的是否为

王晶导演、编剧的作品。与此同时，豆瓣电影上

也有观众留言称，“除了美术之外，其他地方又

硬又僵，不是演员的演技，而是剧情和台词，都

好像是闹着玩”。

不只是《老板娘》，《窈窕老爹》和《反击》两

部作品虽然在猫眼专业版上分别获得综合评

分6.5分和6.7分，但在豆瓣电影上的评分却未

能达到及格线，分别为4.8分和4.9分。

“观众对于网络电影的评判标准不会因在

院线或线上播出而有所不同，也不会因该片由

知名导演或演员的参与而降低。”导演黄志勇

表示，尽管观众对于影片的需求和要求有所不

同，但均会有自己的底线，如果突破底线或是

未达到观众的预期，无论什么原因观众均不会

买账，因此网络电影既要能吸引观众，也要能

用作品留住观众。

双刃剑效应

现阶段，网络电影确实已经成为电影整体

市场中的重要组成部分，对电影行业的贡献率

也在逐步提升。

据《2020中国网络电影行业年度报告》（以

下简称《报告》）显示，2020年国内共上新1089

部电影，其中网络发行新片784部，占新片整体

数量的72%，相较2019年占比提升明显。而在

影院停摆、电影大盘整体下滑的趋势下，2020

年网络电影的线上播放表现逆势增长，市场占

有率进一步提升。

而从播放量和票房来看，《报告》指出，

2020年上新网络电影累计正片有效播放76亿，

同比增长59%，并有79部影片分账破千万元，

同比增加41部，千万级影片票房规模13.9亿

元，同比增长125%。

在刘贺看来，一些大导演和高知名度演员

参与到网络电影的拍摄制作中，实际也能带动

该类作品的整体发展，注入更多资源和活力，这

是对网络电影进一步前进带来的积极影响，但

从另一面，也难以避免双刃剑效应，那便是知名

度更高的创作人员会让观众在初期有更高的期

待和要求，一旦未达到预期便会容易产生更为

失望的情绪，这种情况不只是在网络电影中会

出现，在其他影视作品中同样也会如此。

编剧何远飞向北京商报记者表示，近年来

网络电影也一直在向提高质量的方向发展，但

如影视市场整体处于调整期，网络电影若要实

现高质量发展也需要一个过程才能逐步实现，

且尽管当下更多在行业内摸爬滚打多年的从

业者陆续进入到网络电影，但也仍存在着初入

市场或经验相对缺乏的创作团队通过网络电

影试手，因此整个市场的优化有待逐步实现。

北京商报记者 郑蕊

与此前网络电影市场中几乎均为刚刚出道或尚未获得知名度的导演、 演员不

同，如今越来越多的“熟面孔”出现在网络电影作品中，如当下正在热映的《老板娘》，

便由导演王晶指导，另一部热度相对较高的网络电影《窈窕老爹》也出现了林雪、王

成思、王宁等演员的身影。然而，知名度较高的导演和演员出现在网络电影中，虽然

能在一定程度上让相关作品在诞生之初获得曝光度， 但却并非能让所有作品叫好

又叫座，这也再次让业内重新审视“熟面孔”在网络电影中的优势和挑战。

免税、旅游两大重点

发布会上，中共海南省委常委、海南省人

民政府常务副省长沈丹阳介绍，首届消博会

聚焦“高、新、优、特”消费精品，目前招展工作

已经结束，展览总面积8万平方米。

在开幕式外，主题论坛———全球消费创

新暨免税与旅游零售大会将围绕“新消费、新

平台、新机遇”主题展开，探讨如何利用海南

自贸港和消博会平台，为全球消费创新、免税

及旅游零售行业发展，促进境外消费回流和

国内消费升级创造新机遇。

调皮电商创始人冯华魁认为，展会之外，

更应该看到相关的配套政策。2018年，我国开

始实施跨境电商零售进口试点，今年3月18

日，商务部等六部门联合印发通知，将跨境电

商零售进口试点范围扩大到所有自贸试验

区、跨境电商综试区、综合保税区等所在城

市。

海南国际经济发展局局长韩圣健介绍，

国家有关部门正在制定消博会展品免税政

策，展期内一定数量、一定金额的境外展品可

以享受免税进口和销售。

“消博会免税政策和海南离岛免税政策

不同，不占用离岛免税的10万元额度。也就是

说，岛外参加的观众除了在展馆内买国内精

品和免税国外展品以外，还可以到海口、三亚

离岛免税店购买10万元额度的产品，届时各

个免税店都会开展丰富多样的打折促销活

动。”韩圣健说。

有关机构研究显示，展览业对经济增长

的综合拉动系数平均达1：9。本次消博会不

仅促进供需衔接，也将带动餐饮、住宿、交

通、旅游等相关产业发展，产生消费外溢效

应和乘数效应，有效带动和拓展相关产业的

消费需求。

冯华魁在接受北京商报记者采访时则表

示：“免税消费和旅游是消博会最大的两个重

点，也都利于国内消费的刺激。电商企业也将

在本次展会中参与采购，与品牌方直接建立

关联，降低平台的沟通和宣传成本。除此之

外，也有利于国内电商平台技术的输出。”

新消费、新平台

目前，首届消博会参展情况火热。展会分

为综合展区和专业展区，其中综合展区包括

各省、自治区、直辖市、计划单列市及新疆生

产建设兵团展区，主要展示各地优势产业、消

费精品、中华老字号等。

专业展区则包括时尚生活展区（知名消

费品品牌）、珠宝钻石展区、旅居生活展区、高

端食品保健品展区以及综合服务展区。截至

目前，已有1165个国际品牌确定参展，国内展

区报名参与的参展品牌数也超过了1000个。

国际知名品牌包括法国路威酩轩集团、开云

集团、欧莱雅集团，英国巴宝莉、捷豹路虎，日

本资生堂、欧姆龙，美国强生、戴尔等，预计将

成为亚太地区规模最大的精品展。

展会期间，专业采购商和各省专业客

商预计将超过10000人，观众也将超过20

万人次。

商务部市场运行和消费促进司司长朱小

良认为，消博会充分发挥我国超大规模市场

的引力作用，吸引全球优质消费资源要素，将

带动消费品进口规模进一步扩大。

“永不落幕的消博会”

除了对海南当地的旅游消费带动以外，

将办好消博会与发掘国内消费潜力有机结

合，也是本次展会的核心内容之一。从这个角

度来看，展览业俨然是推动消费经济高质量

发展的重要平台，消博会的举办则为提振消

费创设了新场景。

据了解，商务部正加快建成布局合理、特

色鲜明、层次清晰的展览业体系。其中，广交

会聚焦货物出口，进博会聚焦货物和部分服

务的进口，服贸会主要聚焦服务业扩大开放，

而消博会则定位于国际消费精品的全球展示

和交易平台。

北京大学经济学院产业经济学系教授曹

和平在接受北京商报记者采访时表示：“上海

进博会主要是工业品和大宗商品的进口，但

同时我们也需要消费品，包括服务类消费品

的进口，因此需要这样的一个功能性的会议。

海南的消博会就应运而生，填补了空白。”

作为世界旅游岛，又是自贸区、自由港，

海南同时还是“一带一路”通道的南方枢纽。

面对集中的政策导向，海南的各方面都在积

极响应新场景带来的新动能。地方规划方面，

属于海南自由贸易港建设的11个重点园区之

一的三亚商务区，在着力发展中央商务区集

聚区外，也在努力打造国际旅游消费中心引

领区。

“在海南举办消博会是一件水到渠成的

事情，而现在海南的税收、海关、金融服务等

都在向香港靠近。”曹和平对记者说，“消博会

在海南举办，有其国民经济体系升级的意义、

地方发展的地理区位意义，还有国家经济会

议功能的补缺意义。”

曹和平还表示，经过三年自由贸易区的

建设，税收、货币兑换、支付结算、国际企业来

华投资等问题都得到解决，在便利贸易、便利

金融、便利消费后，海南将会迎来便利旅游和

便利贸易的制度性收益。

王炳南认为，消博会作为创新消费平台，

将会加大优质商品供给，让民众在家门口就

能买到高质量的消费品，享受更优质的服务。

而作为公共服务平台，消博会可以有效传播

消费信息，更新消费理念，放大消费促进效

应。在消费升级方面，通过国内外市场的距

离，会进一步引领上游供给侧结构性改革，促

使产业适应消费市场的需求，实现更有质量

的发展。

值得注意的是，近年来，网购、跨境电商、

直播带货等新业态新模式快速发展，在促进

境外消费回流、国内消费升级等方面发挥了

积极作用。直播带货、跨境电商等也成为本次

展会值得关注的亮点。

朱小良透露，国内一些知名电商平台将

会作为专业采购商参会，帮助境外品牌更好

地开拓中国市场；而一些国际电商平台将对

接国内消费精品，帮助它们加快开拓海外市

场；还有许多当前有影响力的主播会在消博

会现场设立直播间，开展直播带货。

而企业方面也对消博会提到的电商渠

道早有筹备，将参加本次消博会的海殿堂

创始人陈子钰在接受北京商报记者采访时

表示：“走出去还是得靠电商。比如说包括

像跨境电商以及线上直播，这些平台都是

非常好的一个趋势，所以我们企业会往这

方面去延伸。”

消博会虽然会结束，但海南也在努力

打造永不落幕的消博会。海口综合保税区

相关负责人也对北京商报记者表示：“消博

会一年可能就一次，一次的话就几天。其他

的时间，我们就利用保税仓储的优势，在这

个区域内打造永不落幕的消费品博览会。

这样的话，无论是游客也好，居民也好，都

可以来采购，其他的企业可以通过这个平

台展示自己的产品。”

北京商报记者 陶凤 实习记者 阮航达

3月24日，国新办举行首届中国国际消费品博览会新闻发布会，宣布首届中国国际

消费品博览会将于2021年5月7日-10日在海南省海口市举行。“亚太地区最大规模”

“电商新业态新模式加入”“谋划全球消费精品中心”……一系列新亮点都意味着，消博

会不仅为国内提振大消费带来了新的场景，对海南当地的旅游与免税店经济，也有望

创造更多动能。

包括法国路威酩轩集团、开云集团、欧莱雅集团，英国巴宝莉、捷豹路
虎，日本资生堂、欧姆龙，美国强生、戴尔等，预计将成为亚太地区规模
最大的精品展。

展期内一定数量、 一定金额的境外展品
可以享受免税进口和销售， 不占用海南
离岛免税的10万元额度。

参展企业

免税政策

参与方式除线下参展外，消费者还可以通过跨境电商、直播
购物参与其中。许多当前有影响力的主播也将在消
博会现场设立直播间，开展直播带货。

时间

5月7日-10日
地点

海南海口

首届中国国际

消费品博览会概况


