
归属于上市公司股东
的净利润

181.34亿元
较上年同期增长

127.48%

Market�focus
关注

文化/旅游 4

中国中免“惊魂一跳”

编辑 赵天舒 美编 白杨 责校 池红云 电话：64101673��syzx10@126.com

粉丝经济封神 蔡徐坤专辑《迷》2分钟销量百万 《山河令》演唱会官宣
影视剧开演唱会渐成风

北京商报2021.4.14

销售火热

在粉丝的翘首以盼下，4月13日10时，蔡徐

坤新专辑《迷》准时上线，瞬间掀起火爆之势。

据QQ音乐平台显示，仅上线1分33秒，

《迷》的销量便已冲至115.4万张，销售额超过

3000万元，达成“史诗唱片”的认证纪录；而在

上线6分53秒后，该专辑的销量突破了157万

张，销售额迈过4000万元的门槛，将“白金史

诗唱片”的认证纪录拿到手中；随后在上线1

小时56分钟后，该专辑揽获了“殿堂史诗唱

片”的认证。

至此，《迷》已达成平台全部销量等级认

证，同时也成为QQ音乐畅销榜周榜的冠军，但

这并未影响到专辑销量快速增长的脚步，销售

额仍在持续上升中。截至4月13日17时，《迷》的

销量已经达到208.05万张，按照26元/张的定价

进行计算，销售额则达到了5409.31万元。

在乐评人王乐看来，歌手的专辑销量与个

人影响力有密切联系，而蔡徐坤本人的影响力

和粉丝基础毋庸置疑，能转化为专辑的潜在消

费力，再加上这张专辑由蔡徐坤担任相关歌曲

制作人的背景，也会进一步激发粉丝的购买欲

望，且这热度也有机会辐射到部分非忠实粉丝

的用户，基于好奇或其他多种原因进行购买，

共同推动销量的增长。

粉丝福利带动消费力

蔡徐坤的粉丝号召力和市场影响力已有

目共睹，在此次专辑的销售中，多种针对粉丝

的福利活动也进一步激发了粉丝的购买力，纷

纷一人购买多张专辑以作为支持。

据专辑购买页面显示的粉丝活动显示，

排在最上方的是有机会获得蔡徐坤签名照

的活动，即在活动规定时间内，于活动入口

购买数字专辑最多的用户便可获得蔡徐坤

签名照。与此同时，粉丝福利还包含升级蔡

徐坤专属铭牌和专属头像挂件，用户若累计

购买2张以上专辑，便能自动享受铭牌升级

福利，若支持3张《迷》数字专辑，便能解锁头

像挂件。

而在以上粉丝活动之外，此次《迷》的开售

还推出了组建粉丝公会的活动，用户购买1张

数字专辑即可创建属于自己的粉丝公会，且粉

丝公会英雄榜前三名的应援牌会滚动展示，这

也吸引了大量粉丝的参与。

据英雄榜显示，截至北京商报记者发稿，排

在第一位的粉丝公会总购买量共计为26.64万

张，占总销量的12.75%，且该公会成员中，共有

2位成员的专辑购买量达到超万张，另有10名

成员购买了千张规模的专辑。而排在第二位和

第三位的粉丝公会则分别实现共计12.49万张

和8.73万张的专辑，且每个公会内均有多位成

员的购买量在千张以上。

在业内人士看来，福利活动是带动粉丝参

与的常用方式之一，从而在挖掘粉丝经济上获

得更好的市场效果。此外，蔡徐坤粉丝孙女士

向北京商报记者表示，一人购买多张专辑在粉

丝群中是很常见的情况，一方面是为了帮助偶

像获得更好的成绩，另一方面则是粉丝公会之

间也存在着竞争关系，既希望能够在自己的能

力范围内为喜欢的偶像付出更多力量，也希望

能够通过自己的付出距离偶像更近一些，因此

会集合最大的力量去购买更多的专辑。

上架未完待续

随着《迷》的销量持续增长，更多人也听到

了蔡徐坤的新歌。然而，此时有部分购买专辑的

用户发现，专辑中仅有3首新歌可以收听，其他

作品均处于等待上架的状态，这也引发了部分

用户的关注。

据专辑列表显示，《迷》共收录了11首曲

目，而当下能够收听的作品为《#0000FF》《迷》

和《默片》，其他歌曲则均未上线，且部分歌曲尚

未有明确的歌名，只有诸如“Track05”“Track

06”的显示。对于专辑内其他歌曲是否已有上

架的时间表，北京商报记者联系对方，但截至发

稿未得到回复。

而面对《迷》这一设置，部分用户认为，若专

辑尚未完成所有的制作，可在此前先上线单曲，

等待一切制作工作均完成后，再完整上线整张

专辑。但与此同时，也有粉丝认为这一销售方式

并不会对自己产生影响，其中孙女士表示，虽然

当下专辑只有部分歌曲，但其他作品早晚会上

架，因此提前购买整张专辑并不会有影响，今后

新歌上架后便可直接收听。

北京商报记者发现，选择采用先售卖整张

数字专辑，随后再陆续上架专辑内的歌曲并非

仅在《迷》中出现，国内多位歌手或演唱组合的

专辑也曾采用过类似的方式。

“通过这种方式让歌曲陆续上线，能够把握

新歌上架的节奏，也便于让每一首歌都能有更

大的展现空间，并实现打榜等相关操作，同时这

也能延长专辑的宣传期，后续每次有新歌上架

均能再带来一波热度，推动专辑的市场反馈。”

王乐如是说。此外，在数字文创产业智库研究

员李杰看来，在具体操作过程中也需要在新歌

上架节奏与粉丝及其他用户的需求之间进行

平衡，避免间隔过长或上线曲目过少而产生其

他影响。

北京商报记者 郑蕊

闪崩跌停

交易行情显示，中国中免4月13日小幅低

开0.87%，开盘后公司股价保持震荡走势，午

间收盘，股价涨幅为1.32%。但在午后开盘后，

中国中免遭到大额资金砸盘，股价迅速封至

跌停。

截至当日收盘，中国中免股价报265.85

元/ 股，跌幅为10%，总市值为5191亿元，与

前一交易日收盘市值5767亿元相比，缩水

576亿元。

对于跌停的原因，市场上的猜测不断，但

众说纷纭，总体上多认为的“利空影响”有两

种可能：一是监管对免税代购的严厉打击；二

是中国中免股价虚高，基金出逃落袋为安。

4月12日，海关总署副署长张际文表

示，海关总署指导海口海关在近两年时间，

开展了11轮打击海南离岛免税“套代购”

走私专项行动，共打掉66个走私团伙，总

案值约2亿元。2020年7月至今，已依法对

8000余名参与海南离岛免税“套代购”违

法行为的个人，限制其三年内不得享受离

岛免税购物政策。

此外，市场声音中也有大部分投资者认

为，中国中免前期涨幅较大，估值虚高。在独

立经济学家王赤坤看来，自2020年下半年以

来免税概念就遭到了市场热炒，中国中免等

多只免税股前期涨幅很大，此次跌停也是一

次正常的回调。

不可否认，随着疫情防控形势逐渐向好，

国内旅游业加速恢复，离岛免税市场大量“圈

粉”，不少免税概念股都着实蹭了一波热度。

其中，中国中免可谓涨势凶猛。有统计显示，

从去年4月至今年1月，中国中免股价涨幅已

高达333.04%，被网友誉为“白马股”。

不过春节后，股价则不温不火，在跌停之

前，春节后以来已累计跌逾20%，加上13日的

跌停板，累计跌幅达31%。

针对公司股价跌停的情况，中国中免也

在互动平台上进行了回应，称公司严格按照

上市公司信息披露要求开展信息披露工作，

不存在应披露而未披露的信息，公司基本面

良好，经营情况一切正常。

机构甩卖

值得注意的是，在中国中免股价跌停的

背后，是机构的集体砸盘。4月13日晚间，上交

所对外披露的盘后交易信息显示，当天卖出

中国中免的前五席位合计卖出14亿元，占全

天卖出成交额的21.49%。这五个席位包含了

三家机构，及沪股通、东吴证券杭州金城路营

业部。其中，三家机构合计卖出8.39亿元。

如果按照中国中免的跌停价265.85元/股

计算，这三家出逃的机构当天至少分别卖出

171万股、86万股、60万股。根据公司年报，截

至2020年底，持有中国中免股票超过171万股

的基金达26只，带头卖出的机构或许就在这

其中。

另外，在中国中免前五大买入席位中，也

看到了机构的身影，系第三大买入席位，买入

金额为9557.21万元。整体而言，相较于卖出

的力度，机构的买入力度偏弱。

一位基金业人士表示，近期部分机构重

仓股频频出现股价重挫的情况，可能与基金

调仓换股有关。“很多大盘股去年以来涨幅已

经很大了，市场出现疲态的时候，不排除会有

一些基金选择以激进的方式调仓换股。”该人

士如是说。

业绩扭亏为盈

闪崩风波还未平，4月13日晚间，中国中

免对外披露了2021年一季度业绩快报。

公告显示，报告期内，公司实现营业总

收 入 181.34亿 元 ， 较 上 年 同 期 增 长

127.48%，实现归属于上市公司股东的净利

润28.49亿元，较上年同期增加28.71亿元。

其中，后者还较2019年一季度的23.06亿元

增加了5.43亿元。

对于公司业绩增长的原因，中国中免

表示，受海南离岛免税新政实施的影响，公

司离岛免税业务同比实现较大幅度增长，

同时受新冠肺炎疫情影响去年同期基数较

低所致。

另外，中国中免2020年业绩也已对外披

露，根据公司发布的业绩快报显示，2020年实

现归属净利润约为61.17亿元，同比增长

32.07%，对应实现扣非后归属净利润约为

59.38亿元，同比增长55.05%。

在业内看来，虽然前3月中国中免多项业

绩指标翻番，甚至超过了疫情前同期数据，但

近期多家拿到离岛免税入场牌照的企业都在

积极布局海南市场，拓展货源种类、品牌，可

见，下一步，中国中免想要维持市场份额、保

持高速恢复，也将面临更多挑战。

在景鉴智库创始人周鸣岐看来，随着离

岛免税政策“大礼包”的接连落地，越来越多

的企业开始挤入海南市场“分蛋糕”，中国中

免的“绝对优势”似乎已有所减弱。

数据显示，自去年海南免税新政实施至

今年4月6日，海南离岛免税购物金额达347亿

元，同比增长244%；购物旅客496万人次，同

比增长101%。

除了新增免税店，近日海南还推出了“邮

寄送达”等业务。目前，海南离岛免税经营企

业自2月3日-4月6日已完成邮寄送达免税品

达4亿元、53万件、10万人次。

与此同时，目前，海南的离岛免税店已

增至10家，改变了此前“中免系”独家运营

海南离岛免税店的市场格局，海控、深圳免

税、中服免税、海旅等均成为中国中免的新

对手。

“本次，中国中免股价的‘突发变化’，还

是需要谨慎看待的。”周鸣岐直言，整体来看，

短时间内，其他企业的体量还是无法比肩中

国中免的。中国中免在客户量、与大品牌议价

能力等方面都拥有明显优势，加上当前出境

游何时能恢复仍未有定论，有定期出境购物

习惯的消费者还是会向国内回流，国内免税

购物的盘子也仍有继续扩容的空间。

不过周鸣岐进一步指出，如果中国中免

在离岛免税货源、价格方面无法继续保持明

显领先地位，未来很可能会加速被“后辈”们

分走流量和份额。

针对相关问题，北京商报记者多次致电

中国中免董秘办公室进行采访，但对方电话

显示“正在通话中”。

北京商报记者 蒋梦惟 杨卉 马换换

北京商报讯（记者 郑蕊）此前
曾被认为并无过多关联的影视剧

与演唱会，如今却产生越来越密切

的联系。4月13日，影视剧《山河令》

主题演唱会正式官宣定档，并计划

5月3日-4日于苏州举办，开票时

间则是4月16日，引起剧迷们的广

泛热议。

据演出安排显示，此次《山河

令》主题演唱会覆盖线上线下两个

渠道，观众既可以购买演唱会门票

在现场观看演出，同时也能通过线

上平台观看高清付费直播。

自《山河令》主题演唱会正式

官宣定档后，便受到各方的关注，

同时话题“山河令主题演唱会官

宣”也登上微博热搜，截至北京商

报记者发稿，该话题的阅读量已达

到2.4亿，不少剧迷在该话题下进

行讨论，或表示将在开票后第一时

间抢票，也有一部分剧迷则直接选

择在线上观看付费直播。

近年来，主题演唱会似乎正渐

渐成为演唱会的标配，多部剧集均

在完成首播后举办演唱会，实现影

视与演出的跨界联动，并成为挖掘

IP内容价值的一条新出路。以

2019年开播的影视剧《陈情令》为

例，该剧便在首播完成后举办了

多场演唱会，且不仅在国内开唱，

还走出了国门，每场演唱会均掀起

抢票热潮。

而在2020年，虽然线下演出因

特殊事件的发生受到一定程度的

影响，但多部热播影视剧也在线上

完成了多种形式的演唱会，如热播

剧《琉璃》便举办了收官云歌会，不

仅剧中主演纷纷合体亮相，并进行

现场表演，该剧导演等幕后成员也

在云歌会中与观众分享剧组的点

滴，成为演出的一大吸睛亮点。

“从IP的角度来看，影视剧举

办演唱会是通过衍生不同形式的

产品来延长产品链，从而进一步挖

掘IP本身的内容价值。”在影视传

媒行业分析师曾荣看来，虽然近年

来影视剧举办主题音乐会的热度

渐起，但影视与演出在过去也并

不是彻底割裂的两个领域，可以

发现有不少交响音乐会的主题与

影视有关，演奏经典影视作品的

主题曲，往往也能获得大量观众的

青睐。

从此前已举办的影视剧主题

演唱会来看，目前此类演出所面对

的受众大多为剧迷或是相关艺人

的粉丝，而在剧迷及粉丝的带动

下，也有部分其他用户对相关演

唱会产生关注度。对此，曾荣表

示，该类演出更多的仍是满足剧

迷的娱乐需求，并在剧集首播结

束后再次通过主演的互动让观众

回味此前的剧集，并能在一定程度

上延长剧集的热度，也带动相关演

员的关注度。

曾荣进一步指出，现阶段文娱

行业已不再只是完成单条线发展

的阶段，而是发展到泛娱乐时代，

需要通过与其他领域的跨界扩展

出多条支线，围绕核心IP以多角度

布局获得更高的社会效益和商业

回报。

不到2分钟就实现百万张销量，销售额超3000万元，此后销量与销售额仍持续

增长，接连获得“史诗唱片”“白金史诗唱片”“殿堂史诗唱片”等认证。歌手蔡徐坤

于4月13日上线的新专辑《迷》，再次让人们对粉丝购买力感到惊讶。而《迷》火爆销

售的背后， 离不开蔡徐坤自身的热度和积聚的粉丝基础演变成专辑的购买力，同

时购买多张专辑的专属福利活动，也推动着专辑整体销售额迅速增长。

这一次，“被杀”的白马股轮到了中国中免。4月13日，中国旅游集团中免股份

有限公司股价午后跳水跌停，随即此事也登上互联网社交平台的热搜榜。由此，

一度被投资者视若“香饽饽”、上个月还曾在三亚免税项目增加近40亿元投资的

中国中免，也来到了舆论的风口浪尖。
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