
北京商报2021.4.23 9

上海车展“变与不变”

主管总编辑助理 韩哲 编辑 刘洋 美编 李烝 责校 李爽 E-mail： sbsdcar＠vip.sina.com

9款车型登陆车展 EQS带“电”入场 梅赛德斯-奔驰豪华矩阵“耀目登场”

4月19日，2021上海车展上，梅赛德斯-奔驰以3款

全球首发、3款中国首秀、3款中国上市的强大阵容，带

来包括内燃机车型、插混动力车型、纯电动车型以及代

表可持续未来的概念车型在内的丰富产品矩阵。其中，

全新EQS纯电轿车、全新EQB纯电SUV、全新EQA纯

电SUV以及梅赛德斯-奔驰VISIONAVTR概念车预

示着梅赛德斯-奔驰驶入了一个新时代。

车展前一日，“梅赛德斯-EQ之夜”一次性发布全

新EQS纯电轿车、全新EQB纯电SUV、全新EQA纯电

SUV3款EQ纯电动汽车的强大阵容。其中，全新EQS

作为纯电豪华领域的旗舰车型，不仅是中国市场首款

大型纯电豪华轿车，也是首款基于豪华行政座驾平台

打造的纯电车型。“这才是豪华纯电轿车该有的样子。”

北京梅赛德斯-奔驰销售服务有限公司总裁兼首席执

行官杨铭（JanMadeja）表示，“3款纯电车型的亮相揭

开了三叉星徽‘梅赛德斯-EQ之年’的序幕。”

全新EQS凭借一脉相承的先锋豪华理念，车身姿态

优雅流畅，风阻系数低至0.20，刷新了量产车的纪录。车

身长度超过5.2米，轴距超过3.2米，后排空间近1米，让全

新EQS拥有空间上的优势。动力方面，全新EQS配备双

永磁同步电机，最大功率385千瓦，峰值扭矩855牛·米；

其电池容量最高达107.8千瓦时，CLTC工况下可达800

公里超长续航里程，解决用户的里程焦虑问题。此外，全

新EQS还支持OTA远程在线升级，可享受娱乐系统、个

性化模拟音浪、后轮转向系统等功能的更新升级和个性

功能推送服务，并配备全面的智能驾驶辅助系统。

此外，新生代纯电SUV———全新EQA和全新EQB

的亮相，更进一步扩大EQ家族产品阵容，为新生代消

费者带来量身定制的电动出行新选择。全新EQA秉承

EQ品牌一脉相承的设计语言，为时尚前卫的都市新生

代带来前所未有的电动驾乘乐趣。全新EQB则是中国

市场首款7座新生代豪华纯电SUV，拥有同级最长的

2829毫米轴距，后备厢容积高达1620升，充分满足家

庭出行与个人休闲等个性化电动出行需求。

除了电动化进程展示外，本次车展上全新梅赛德

斯-迈巴赫S4804MATIC正式上市，厂商建议零售价

为人民币146.8万元。5470毫米的车长与3396毫米的超

长轴距，让新车空间尽显开阔格局。Nappa真皮与高品

质木饰遍布车内，搭配以精湛钻石绗缝设计、更大菱形

格纹与双缝线打造的豪华座椅。此外，轻量化吸音技术

结合车身降噪结构，后排C柱三角窗采用更厚的双层

玻璃以打造极致静谧的座舱环境。

继今年初全新标准轴距C级车首发亮相后，“中国制

造、专属中国”的全新长轴距C级车也在上海车展迎来全

球首发。全新长轴距C级车轴距较现款车型加长34毫米，

提升至2954毫米，带来更加宽敞舒适的车内空间。

作为四门轿跑车型细分市场的开创者，新一代

CLS四门轿跑车历经三代车型演化，再度焕新而来。新

一代梅赛德斯-奔驰E350eL插电式混合动力轿车及

运动轿车在上海车展正式上市，厂商建议零售价均为

人民币52.19万元。新车承袭智能行政座驾的家族优

势，并搭载最新混动技术，以兼顾尊贵驾乘感受和绿色

环保的全新出行体验。

此外，梅赛德斯-奔驰高性能子品牌梅赛德

斯-AMG与传奇车型G级车也在本次车展带来了多款

精彩车型，为中国消费者提供覆盖各细分市场的丰富

选择。2021款梅赛德斯-奔驰威霆MPV亦从容亮相，

以更出色的产品力助力商务精英进阶至更高领域。

2021年上海车展正式拉开帷幕， 本届上

海车展的主题为“拥抱变化”，预示着当下汽

车行业正在向智能化、电动化方向加速跑，科

技的加速推进导致了商业形态的剧烈变革。

在此背景下，车企再次起航踏上革新之路，作

为豪华品牌引领者的梅赛德斯-奔驰正以极

大的决心和力度拥抱革新和转型， 进入了一

个新时代。 全新EQS纯电轿车中国首秀，树立大型豪华纯电轿车市场全新标杆

上海车展特刊

站在21世纪第三个十年的开局关

口，2021上海车展将主题定为“拥抱变

化”。此前，有宏观专家预测：“每个世纪

的前20年将定义该世纪的世界格局。”

事实上， 汽车行业也是如此。2020年突

发的疫情及传导至今的缺“芯”困局，均

在加速汽车行业转型的速度。 疫情下，

中国车市的强劲增量实力，让各车企均

将中国市场作为彼此角力的胜负手。而

对于芯片的渴求，也让智能化、电动化

的未来汽车方向，第一次离车企和消费

者如此之近。本届上海车展，电动化、智

能化无疑成为每家车企秀“肌肉”的标

配，百年来内燃机打天下的格局已经松

动，但对于与内燃机共处百年的传统车

企来说，燃油车基盘市场仍然是现阶段

绕不开的竞争主题。

燃油守“基盘”

不同于销售属性的成都与广州两大

车展，作为国际A级车展的上海车展，在

众多新技术、概念车等加持下，也被称为

汽车行业发展风向标。据了解，本届车展

共吸引全球千家企业参展，汇集外资汽车

巨头、大型中国汽车企业、互联网造车新

势力、国际一线零部件供应商等企业。展

出总面积36万平方米，国内六大汽车集团

及其自主品牌悉数参加。

千家企业参展背景下，燃油车产品

仍是本届车展企业发布的重点。本届上

海车展，大众品牌携旗下两家合资企业

发布多款燃油产品。其中，上汽大众全新

途昂家族正式上市，据悉全新途昂售价

为29.2万-37.2万元，全新途昂X售价为

28.2万-36.2万元。而在上汽大众斯柯达

展台，全新明锐PRO也迎来首秀。数据显

示，该车型长宽高分别为4753毫米×

1832毫米×1469毫米，轴距为2730毫米，

在原有车型基础上加长44毫米。此外，筹

划五年的上汽奥迪品牌也首度亮相，并发

布旗下首款量产车型全新奥迪A7L。

汽车行业专家颜景辉表示，尽管眼下

新能源市场风头正盛，燃油车市场仍为大

众品牌重要阵地。从上汽奥迪以燃油车打

头阵可以看出，稳住燃油车基盘依旧是大

众首要任务。

除德系品牌，近两年遭遇低谷期的东

风悦达起亚在发布新能源车型EV6同时，

也带来多款燃油车型参展，其中智跑Ace

及全新嘉华成为展台主角。作为起亚旗舰

SUV，东风悦达起亚引入嘉华进行国产后

也将为其进一步加强企业燃油板块的布

局助力。同时，进口现代旗下高端品牌捷

尼赛思在回归中国市场后也登陆本届上

海车展为燃油车开路。本届车展，捷尼赛

思带来G80、GV80及XConcept概念车。

捷尼赛思中国区CEO何睿思表示，初入中

国市场的捷尼赛思将聚焦品牌建设上，捷

尼赛思要想在中国市场立足，需要把品牌

调性展现给消费者。

此外，本届车展上奔驰新一代C级

车亮相、全新奥迪Q5L全球首发、一汽丰

田亚洲狮亮相、东风日产全新奇骏亮相，

各家车企都拿出自己走量车型的新品登

陆上海车展，让燃油车市场的竞争再度

升级。颜景辉表示，车企在上海车展上展

示的不仅是产品和技术，更多是展示在

重点领域布局。作为今年首个A级车展，

各家都秀出“肌肉”开始全年的第一波竞

争比拼。

冲击“新四化”

守住基盘的同时，在“新四化”引导

下，本届车展上智能化和科技感越来越成

为车企的共同追求，智能辅助驾驶系统、

人机交互等新技术正在大量应用在汽车

品牌汽车上，尤其是新能源汽车上。

其中，传统车企在智能化、电动化的

推进中尤为明显。本届上海车展，主场作

战的上汽集团旗下高端新能源汽车品牌R

汽车发布ES33，作为新产品ES33的亮点

在于搭载R汽车的全栈自研智驾方案

PP-CEM。据悉，该套方案融合激光雷达、

4D成像雷达、5GV2X、高精地图、视觉摄

像头、毫米波雷达等“六重融合式”感知体

系。此外，智己汽车L7、东风岚图FREE等

自主品牌的高端新能源车，也都搭载了智

能驾驶配置。

不仅自主品牌，作为一线豪华品牌，

奔驰、宝马、奥迪（BBA）在电动化赛道同

样动作频频，产品抱团出击。北京商报记

者了解到，上海车展首日，奔驰旗下电动

品牌EQ旗下3款全新产品集中亮相，其中

定位纯电紧凑型SUV的全新EQB完成全

球车展首秀，而定位纯电大型车的全新

EQS、定位纯电紧凑型SUV的EQA也首

次在中国面向公众亮相。此前，奔驰在华

的主力纯电车型仅EQC一款。

同时，宝马也亮相旗下全新纯电动中

大型SUV———宝马iX。作为宝马iNEXT

概念车量产版本的原型车，宝马iX最大程

度在设计理念、车身比例方面进行延续，

仅调整少数暂时无法应用于量产车型上

的元素。此外，奥迪也在车展首日全球首

发基于PPE平台打造的全新C级纯电概念

车奥迪A6e-tronconcept。

乘用车市场信息联席会秘书长崔东

树表示，中国汽车行业是制造业转型升级

的核心载体，是拉动诸多产业共同进步的

重要基础性拉动，发展新能源汽车，推动

汽车“新四化”，必将使中国汽车工业带动

中国制造业和相关产业创新突破。

互联网巨头入局

“新四化”在加速新老车企转型的同

时，也催生更多科技企业入局汽车行业。

本届上海车展，看点不仅停留在各家车企

身上，更有互联网巨头登场亮相。

今年以来，苹果、华为、百度、小米、滴

滴等科技公司因造车传闻被轮番推上热

搜。百度宣布以与吉利成立合资公司的形

式推进其造车项目，合资公司定名集度汽

车，首款产品预计三年后推出；小米也于

近期通过董事长兼CEO雷军在发布会上

“官宣”造车计划。

而在本届上海车展，华为与百度等科

技企业依旧“霸屏”。华为的展台产品涵盖

融合感知解决方案、智能驾驶计算平台、

智能车云服务、智能座舱、智能电动，基本

上除了整车制造以及动力电池外，华为涵

盖了造车的其他一切领域，而且每个领域

技术都做到了数一数二。

本届上海车展，百度也展示了Apollo

智舱系统性，百度利用小度助手、百度地

图，实现连接人车路的智能化、可视化升

级，着重打造在软件服务上的优势。此外，

百度Apollo轻座舱技术瞄准非联网车辆，

为其提供轻量级智能网联技术，也有较大

需求量。

此外，在无人机领域一马当先的大疆，

也携带其在汽车领域推出全新品牌———大

疆车载参加本届车展。本届车展，大疆车载

带来了城市、快速路、高速、泊车四个场景

下的智能解决方案，分别为智能驾驶

D80/D80＋、智能驾驶D130/D130＋、智

能泊车P100/P1000，并且都有了相应的

SOP的规划。大疆车载将凭借出众的视觉

识别技术以及软硬件之间的强耦合来达到

智能驾驶的目的，拥有性价比的优势。崔东

树表示，此前的车展仅为整车企业的参展，

近两年随着新能源车的快速发展，中国造

车新势力相继入局，众多外部企业各带独

门秘籍纷纷登场。

北京商报记者 刘洋 刘晓梦/文 企业供图

转型关口

车企大佬如何拆招

本届上海车展， 新能源和传统
燃油车已真正“分庭抗礼”。不仅如
此， 百度、 华为等科技企业强势布
局，造车新势力夯实阵营，传统车企

“大象转身”发力新能源。面对汽车
产业变革， 北京商报记者对话多家
车企掌门人，在车市新常态局面下，
看车企大佬如何见招拆招。

● Stellantis集团中国区首席运营官奥立维：

到2025年集团电气化比例提升到95%

历经近14个月的整合推进，全球第四

大汽车集团Stellantis集团也在今年上海

车展上正式亮相。面对电动化时代到来、

新造车企业及互联网科技入局，“中国通”

奥立维也为集团未来发展方向给出解读。

在奥立维看来，现在全球汽车产业都

在经历电气化能源转型的趋势，欧洲和中

国的法规要求也正推动着各家车企研发

和销售更多的新能源汽车，新来者会带来

竞争，但也迫使集团进步。

为应对竞争对手和市场变化，Stel-

lantis集团也正在加紧电气化转型。“未来

我们发布的每一款新车，都会有一个电气

化的版本，要么是纯电动，要么是插电混

动。现在集团旗下产品的这一比例达到

35%，到2025年，我们希望这个比例可以

提升到95%。”奥立维表示。

近年来，国内汽车市场正由增量市场

向存量竞争转变，为应对市场变化，广汽

本田在整体发展上，在稳定燃油车市场的

同时，在混动、插电混动、纯电动三个领域

同步推动布局。

数据显示，目前锐·混动联盟累计销

量超过23万辆。对此，袁小华表示，今年下

半年，广汽本田将推出更多新车型，广汽

本田混动、插电式混动和纯电动为主的电

动化车型的销量占比会逐步提高。

此外，在“新四化”进程上，广汽本田

正导入更多“新四化”技术和产品。袁小华

称，包括HondaSENSING和第三代

HondaCONNECT以及最新的插电混合

技术，都会在相应车型搭载。“广汽本田会

员平台有超200万用户，接下来我们还会

开发广汽本田App，还有我们开发了一对

一专属服务，这会逐步推广到所有车型

上，与消费者有数字化互动。”

北京商报记者 刘洋 刘晓梦

● 广汽本田汽车有限公司副总经理袁小华：

导入更多“新四化”技术和产品

·高管论道·


