
满足银发、亲子等多样化需求
覆盖吃住行游购娱

首店经济爆发“首秀京城”IP上线
北京品牌优势不断显现。4月28日，北

京商报记者从“北京首发节”活动中了解

到，2021年一季度，共有207家首店（含旗

舰店）在北京开业，呈现爆发式增长。与此

同时，本届首发节将构建“首秀京城”全媒

体IP，并通过“首秀京城”举办20余场新品

首发线上宣传活动。

北京市商务局相关负责人表示，北京

市举办北京首发节活动，为首店首发、品牌

首秀搭建平台，促进首店引得来、落得下、

长得大。“北京首发节”将在三里屯、王府井

等市内10余个商圈陆续拉开序幕，持续到

10月，活动期间将开展100场以上首秀京

城品牌线上线下联动推广活动，发布国际

品牌和新国潮时尚新品万余款，在全市重

磅发放首店消费礼包800万个，以首发吸

引首店，以首店带动首发，提升品牌、品质

消费新能级，助力国际消费中心城市建设。

北京商报记者在本届首发节了解到，

北京将构建“首秀京城”全媒体IP，将通过

“首秀京城”举办20余场新品首发线上宣

传活动，以主播探店、新品种草直播等方

式，呈现北京首店新品的动态。

中购联购物中心发展委员会主任郭

增利表示，包括首店在内的特色品牌能够

增加竞争力和活力，在满足基本要求的情

况下，再有首店经济的补充，形成更有特

色的商业项目。不过，品牌与品牌之间能

否形成1+1>2的效果，取决于项目整体的

吸引力，想要仅仅依靠首店经济形成完美

的商业项目是不现实的。

北京商报记者 王维祎 郭诗卉 郭缤璐
关子辰 吴其芸 实习记者 张天元

北京天气渐暖，消费热情已无须按捺。4月28日，以“品牌品质 惠享生活”为主题

的2021北京消费季正式启动。在未来8个月的时间里，新一年的消费季将为北京广大

消费者带来1000余场活动、逾百亿消费券以及新评选的网红打卡地。在商、旅、文跨

界互动下，北京正迎来一场值得期待的消费盛宴。

逾百亿优惠券来袭 北京消费季开盛宴
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多项礼包“五一”上线

前有2020北京消费季铺路，2021北京消

费季呈现出更多维的商业消费矩阵。4月28日

晚，在首钢园举办的启动仪式上，参加活动的

北京市委市政府、商务部、中央广播电视总台

等嘉宾共同点亮象征多维消费矩阵的光影立

方，标志着“第三届全国双品网购节暨2021北

京消费季”正式启动。

消费季期间，北京市将立足“新场景”“新

趋势”“新能级”“新势力”“新体验”五大板块，

聚焦购物消费、时尚消费、数字消费、文化消

费、旅游消费、体育消费、美食消费和智能消费

等八大领域，组织开展千余项促消费活动。截

至目前，已梳理形成的促消费活动达近千项。

同期，百亿企业消费券将面向在京消费

者发放。多家电商平台、商业企业、金融机构

将在“五一”假期送出消费福利，包括现金券、

折扣券、满减券等多项消费礼包。无论是线上

购物，还是在线下商圈、超市、餐厅、出行、游

玩等消费均可获满减优惠。

其中，4月28日-5月5日，苏宁将发放50

万张无门槛“无敌券”，总金额达5000万元。据

了解，“无敌券”使用有效期至5月10日。同一

期间，“真快乐”App和国美北京实体门店将

发放“双品网购节”消费券包，北京消费者皆

可领取5元、30元、100元优惠券，发放数量高

达1000多万张。据悉，“五一”小长假期间，京

东将通过京东App和微信小程序，发放满300

减30的头号京贴优惠券，总额将达到35亿元。

北京消费季期间，家乐福预期全年将发放10

亿元消费券，促进消费。同时，家乐福还有线

上大牌好物75折起、全场买2免1的世界美酒

等优惠，承诺3公里1小时达。

苏宁易购集团副董事长孙为民表示，随

着我国疫情防控形势持续向好，市场回暖趋

势明显。不管是线下门店，还是线上渠道，包

括家乐福在内，苏宁易购全渠道客流、销售都

呈现较快增长趋势。随着“五一”小长假的到

来，加之商务部等国家6部门联合启动的“全

国消费促进月”，以及北京开展的消费促进系

列活动，会形成一个春夏消费旺季。

IP互动撬动更多客流

文化节、音乐节、艺术展……已经成为线

下场所的重要体验场景。伴随着2021北京消

费季的启动，北京不少商业项目举办的体验、

观赏类活动，将吸引更多消费者。北京商报记

者了解到，4月28日-5月5日，“夜行地图好物

市集”在麒麟新天地正式开集，市集将组织40

多家京城好物摊主和具有全国影响力的IP品

牌，开启一场充满新奇乐趣的夏日市集派对，

并同步开展脱口秀、街舞快闪、活力健身秀等

趣味活动增添市集乐趣。

越来越多的商场、购物中心不仅给出商

品促销折扣，也为消费者重塑消费场景。祥云

小镇孵化出四季自有IP“风车季”“伴夏音乐

季”“户外艺术季”“冰雪季”，不断推出休沐市

集、深夜食街、儿童跳蚤市场、街头艺人、宠物

友好型森系街区等标签。三里屯推出的“潮流

实验室”已成为年轻消费者的社交打卡地。

“五一”期间，侨福芳草地LG2中庭将设立黑胶

空间站，现场将展示DJLive表演，消费者可

以通过线上预约线下观看的方式参与活动。

北京商业经济学会常务副会长赖阳认

为，随着消费理念的不断变化，在消费过程

中，消费者更加追求新奇、好玩的体验，聚餐、

逛街均带有社交、社群属性，商业项目应该创

新并成为“意见领袖”，场景的独特性可以引

导、培养部分消费行为。另外，沉浸式体验应

该是2021年商场、购物中心竞争的关键核心。

IPG中国首席经济学家柏文喜表示，百

货、购物中心行业在潮流消费的推动下，正在

进行结构性调整。项目在品牌组合、档次等方

面，要按照自身客群特点进行错位竞争。场景

服务也要根据企业客群特点，形成自己的竞

争壁垒。

夜间经济拉动消费回补

消费季加持之下，北京夜间经济将快速

升温。北京商报记者了解到，2021北京消费季

期间，夜京城系列活动于4月28日闪亮登场，

活动将持续至10月，联动夜京城地标、商圈、

生活圈，千余家品牌，近万家商户，以及互联

网新消费等各类企业共同参与，围绕新夜购、

新夜动、新夜韵、新夜娱四大主题，开展“夜京

城光影节”“夜京城穿越城市跑”“北京酒吧文

化节”“夜行地图生活市集”“音乐不眠夜巡

演”“深夜食堂节”等系列活动。当天，北京欢

乐谷六期·天光夜谭也正式推出。北京欢乐谷

等文旅企业、大悦城等商业企业发起成立了

“北京夜间经济促进联盟”，从商旅文体以及

互联网等多个领域丰富京城夜生活。

其中，首创丽泽天街“MIX你的都市时

髦生活”系列夜间活动、绿地缤纷城“潮引

力·舞动缤纷活动”、万达“花Young潮玩节”

都将集体亮相，接连推出“8小时外的多巴胺

释放———夜跑、健身、瑜伽体育运动”等促消

费活动。

苏宁金融研究院高级研究员付一夫认

为，一个城市想要促进夜经济的健康发展，要

依托各地不同的特色文化优势来避免与其他

城市形成趋同发展态势，将夜经济的成长根

植于历史街区、活动空间和传统习惯的土壤

之中。

主题展、品鉴直播接力 打卡京菜美食文化节

4月28日，玩转京城美食———第五届

中国京菜美食文化节在全聚德和平门店

以中国京菜主题展和全网直播送优惠拉

开消费季餐饮行业促消费的序幕。本届

中国京菜美食文化节作为2021北京消费

季系列活动中餐饮板块的首场活动，在

为期3个月的活动期间不仅将推出形式

多样的促消费活动，还将在往届京菜美

食节的基础上启动中国京菜、北京小吃

的标准制定等工作，持续推动京菜发展，

弘扬京菜美食文化。

活动将以4月28日的启动暨中国京

菜主题展、京味美食品鉴直播推介为起

点，延续至7月。在为期3个月的时间内，

将在全市范围内组织开展“京菜观止、味

更美好”为主题的中国京菜传承、品牌推

介、宣传交流活动。系列活动包括中国京

菜名店、名菜、名厨宣传推介；中国京菜

（北京小吃）团体标准制定；中国京菜走

进乡村、走进民宿；国际友人品鉴中国京

菜；中国京菜线上美食节。在促进京菜老

字号发展的同时，还将进一步加强新京菜

品牌企业的发展，将成立“新京菜美食联

盟”，认真做好中国京菜守正创新大文章。

消费者可以通过多个渠道参与到京菜美

食节活动中，打卡品鉴、惠享生活。

参与现场展示的全聚德、东来顺、北

京饭店谭家菜、同和居、大董、花家怡园、

御仙都、旺顺阁、紫光园、局气等餐饮企

业，当天通过直播方式为消费者送出美食

和优惠。活动期间，将以京菜引领全业态

品牌消费，嘉和一品、西部马华、眉州东

坡、肯德基、麦当劳、汇贤府、胜利玉林、黄

记煌、胡大、永和大王、汉堡王、达美乐、村

上一屋等各品牌也将参与到京菜节促销，

为消费者呈现“五一”小长假的美食盛宴。

各区发力点燃大消费（部分）

主播、品牌商、电商平台如何才算适配？

短视频内容输出、电商成交转化又是什么关

系？商品到底要具备哪些要素才能走进李佳

琦、薇娅直播间？4月28日，北京商报记者通过

对淘宝直播、谦寻控股采访得到了一些答案。

没有人会想到，2018年还只有20人的谦

寻，2021年已经是一家有9层楼的专业MCN

机构，这家公司旗下的薇娅也从无人所知的

淘女郎变成了带货一姐，更多的第三方主播

还在陆续加入。

现在头部主播对品牌和单品极其挑剔，

从数以万计的商品清单里挑挑拣拣，让品质

过关的商品脱颖而出。的确，直播带货的阶段

已经不同了，等到商家相信电商直播可以为

生意带来增量后，主播平台的选品与监管就

要跟得上。接下来，牵线搭桥的MCN机构要

思考在某些品类上做自营品牌，用“IP+品类”

的方式实现溢价与控制品质。

谦寻供应链负责人李伟在接受北京商报

记者采访时，反复强调选品对于主播和直播

平台来讲极为关键，谦寻匹配了共计300人的

选品团队，“谦寻供应链选品有100人，商务选

品200人”。这仅仅是谦寻自己的选品，主播还

会接着做选品。

尽管消费者在直播间里看到主播以近乎

一分钟一个产品的速度带货，但是数以万计

的商品池子里，最后能送到主播面前并进入

直播间的商品，其实只是少数。淘宝直播

MCN机构负责人新川为北京商报记者举例：

2020年全年薇娅直播间总共上的商品数是

1.5万个，最初报名商品实际超过了10万，中

选率还不足15%。

品控在供应链和平台负责人口中，就是

选品的标尺。为此，谦寻招商团队、供应链团

队围绕选品做着反反复复的工作。为此，货品

要足够有宽度，10万个SKU只能出1.5万个商

品进直播间，食品、百货、美妆等各种各样的

类目或多或少都要有所涉猎，扩充货品宽度

可以说是招商团队、供应链团队，乃至电商平

台的首要职责。

货品有了宽度之余，还要有深度，也就是

对品质的把控。单以薇娅直播间为例，选品到

最后一关也有可能被干掉，薇娅会对商品进

行亲测且有一票否决权。最后，主播和平台还

要衡量价格，因为主播体量叠加价格因素后，

消费者会产生惊人的购买力，商品转化率会

极高。

对于品牌进驻直播间的历程，谦寻供应

链业务总监子晴进行了还原。首先，品牌提交

入驻商品的相关产品资料，谦寻对照着产品

品质、产品证书进行筛选。其次是核价，即核

线上线下的价格，要确保品牌给到谦寻供应

链的价格足够诱人。最后，供应链管理者会试

样，比如食品口味、衣服色牢度等。经过上述

筛选，品牌才算进入到主播选品的商品池子。

当MCN机构将商品清单提交给主播后，

主播的选品团队再根据粉丝特点匹配合适的

商品，还要再经过初选到试样的流程，全都通

过，品牌商的商品才能在直播间上链接。

高达十几万甚至是百万的坑位费有时候

让商家吃不消，如果钱花出去又没有理想的

销量，主播和商家多少都有些尴尬。因为坑位

费的存在，商家与主播、MCN机构间的矛盾

不断升级，作为“第三方”的电商平台思考着

取消坑位费以成交额做衡量的标准。

新川站在淘吧的角度调节着两端的矛

盾。据了解，淘宝直播在提供更加灵活和多种

方式的结算，将坑位费原来“一口价”方式改

成了按照实际销量等比例结算。主播和商家

合作之前，互相先要约定销量：第一个15天没

有达到销量的20%，平台会将坑位费全部退

还给商家，主播也会竹篮打水。

30天后，平台会看最终确认收货率，如果

约定销量达到1万时坑位费是5000元，最后确

认收货时只有5000元，平台分账只会分500

元给主播，另外500元退给商家。“这样将很大

程度缓解主播和商家之间关于坑位费的矛

盾。按照等比例方式结算，商家投入和回报相

对可控。”新川说。

北京商报记者 赵述评

中选率不足15%品牌想进直播间要过几道关
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