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超15万人备战 北京防汛严阵以待
6月1日，北京进入汛期。同一天，北京市应急管理局

召开2021年北京市防汛工作新闻发布会。据北京市气象

局预测，今年夏天降水偏多两成，大雨和高温天气也较往

年更常见，目前全市1658支防汛应急抢险救援队伍、15.6

万人已做好前期的检查、培训、准备等工作，以应对可能

出现的汛情。

北京商报记者从发布会上了解到，截至5月31日，今

年的全市平均总降水量为71.5毫米，比常年同期偏少

10%。但北京市气象局副局长梁丰预测，今年6-8月，华

北大部地区降水量比常年同期略偏多或偏多。

其中，北京地区降水量为410-450毫米，比常年同期

偏多1-2成；出现大雨及以上量级降水的日数为4-5天，

比常年同期偏多。此外，预测6-8月全市平均气温为25℃

左右，比常年同期略偏高；日最高气温≥35℃的高温日数

为8-10天，也比常年同期的7.7天偏多。

面对今年汛期，北京已“未雨绸缪”。北京市防汛抗旱

指挥部副指挥刘斌在发布会上表示，防汛重点部位包括

重点河道、水库、下凹式立交桥、低洼院落、危旧房屋、地

质灾害隐患点、涉山涉水景区、积滞水点等，已经按照防

汛抗旱行政首长负责制的要求，压实了市、区、乡镇（街

道）、村（社区）四级防汛责任，实现防汛责任全覆盖。

北京北部多山区，夏天也是地质灾害高发时期，规划

自然资源部门在汛前更新公布了全市地质灾害隐患点。

目前，北京的地质灾害隐患点分布在10个区，其中房山、

门头沟、密云、延庆和怀柔为重点区。已查明隐患点5052

处，威胁50722人的生命财产安全，包括崩塌、滑坡、泥石

流、不稳定斜坡和地面塌陷等多种情况。

对此，地质灾害防汛专项分指挥部已经对10个山区

汛期地质灾害防治工作进行实地踏勘。市级统筹的山洪

地质灾害险村数量由50个扩大到60个，新增延庆区、平

谷区各5个村为市级统筹的险村，增配了卫星电话等，提

升极端条件下应急通信保障能力。

同时，北京地势西高东低，位于东部的通州区每年汛

期都面临着较大的排洪压力。为保障城市副中心城市安

全，“通州堰”综合水利项目正在实施，该项目将使城市副

中心防洪标准从现在的50年一遇提高到百年一遇。

建筑安全方面，北京市住建委表示，已检查疑似危险

房屋18.79万平方米、低洼院落328处，组织5000余人负

责降雨期间的城镇房屋巡查工作。

此外，相关物资储备已经到位。目前共在9个区设有

物资储备点18个。北京市住建委全市房屋防汛抢险队伍

310支，备勤人员近5000人，储备铅丝30余吨、木材500余

方、运输车234辆、发电机127台、水泵1175台。

文化旅游方面，北京市旅游专项分指挥部在5月对地

质灾害隐患类景区、涉山涉水类景区和有大型室外娱乐

项目的景区约170家进行了重点检查督查。园林绿化、体

育等部门以及各区防汛指挥部也都分别开展隐患排查治

理工作。

北京商报记者还了解到，为保障降雨天气的乘客出

行，北京地铁将根据降雨时段，延长早晚高峰最大运力的

投放时长，平峰时段也会适时加开临客来缩小列车间隔。

北京商报记者 陶凤 阮航达
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北京李大钊故居等对外开放 “6·18”电商开场争流量

6月1日，在中国共产党成立100周年之际，包括北京李大钊故
居、《新青年》编辑部旧址（陈独秀旧居）、京报馆旧址（邵飘萍故
居）、二七惨案长辛店旧址、陶然亭慈悲庵在内的一批中国共产党
早期北京革命活动旧址正式对公众开放。同时，多个特色主题展览
也同步展开，以更多形式挖掘红色文化资源。

超长待机的“6·18”大促逐渐进入主题，各家的较量已经拉开
帷幕。6月1日凌晨，京东、阿里、苏宁等电商企业纷纷拉出“瞬间”战
报，摆上擂台。为了抢夺消费者有限的注意力，明星晚会、直播带货
也成了竞争方式。在促销贯穿全年的当下，消费者对电商大促的热
度逐渐趋冷，对价格也有些脱敏。

对严重欺凌行为 学校不得隐瞒
（见4版）

可口可乐推“快乐酒”

快乐水“卖酒”了。6月1日儿童节，可口

可乐在中国市场首次推出含酒精饮料———

托帕客（Topo�Chico）硬苏打气泡酒。根据

可口可乐相关负责人的说法， 托帕客在中

国市场上市， 是可口可乐在中国含酒精饮

料市场的突破性尝试，也是对公司“全品类

饮料”战略的完善。不过，在业内人士看来，

完善全品类饮料战略之外， 进入中国含酒

精饮料市场恐怕是可口可乐全球业绩不理

想情况下提振公司业绩之举。

对于此次可口可乐在中国推出含酒精

饮料，香颂资本董事沈萌认为，这背后是中

国酒精类饮料消费规模的不断扩大， 以及

年轻消费者对此类产品的喜欢。 （见3版）
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