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黑名单待建 非法医美将被围堵
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搭上华为进京卖车 赛力斯准备好了吗

北京商报2021.6.11

四“严”的整治工作

为期半年的专项整治工作将围绕“严厉

打击非法开展医疗美容相关活动的行为”“严

格规范医疗美容服务行为”“严厉打击非法制

售药品医疗器械行为”“严肃查处违法广告和

互联网信息”这四“严”展开。

在严格规范医疗美容服务行为方面，《通

知》要求严禁机构聘用非卫生人员、超范围开

展诊疗活动，严禁“以次充好”、使用不符合国

家规定的药品、医疗器械和消毒器械等。

此外，在严厉打击非法制售药品医疗器

械行为方面，《通知》要求加强我国境内上市

的药品和第二、三类医疗器械产品注册管理，

未取得注册批准的产品不得上市；未依法取

得药品、医疗器械生产、经营合法资质的，严

禁从事药品、医疗器械生产、经营活动。

未获批医疗器械等资质，但从事经营活

动的例子不在少数。以火热的水光针为例，北

京商报记者了解到，水光针的主要成分为注

射用透明质酸，在我国按照三类医疗器械进

行管理，生产和经营此类产品须取得相关资

质。而市面上的一些“水光针”产品，其批准文

号为“妆”字号。

医美项目套路多

市面上的医美项目让消费者们眼花缭

乱。作为十分火热的医美项目，美白舱单次价

格在300元左右。华悦府医疗美容相关工作

人员介绍称，美白舱用固定二级管发射低能

量激活细胞线粒体，舒张与强化微细管，修

复老化皮肤。治疗过程简单，只需要先清洁

身体，涂抹美白精华，平躺20分钟便可达到

效果。

新氧实验室运营负责人张琪告诉北京商

报记者，美白舱宣称给求美者涂抹所谓的美

白精华并进舱照射红光后，肤色就会显著美

白，但是在模特洗掉精华后并没有明显美白

效果。专业检测颜色的分光测色计检测结果

显示，洗去精华后肤色逐渐还原至原本肤色，

又通过MPA10检测了手臂亮度，也显示美白

舱对肤色的提亮效果也只能维持短暂1周，直

至恢复初始水平。

此次《通知》强调，打击非法医疗美容服

务专项整治工作方案，进一步维护消费者合

法权益，保障群众身体健康和生命安全。

设“黑名单” 健全长效机制

八部门惩戒决心坚定。职责分工方面，网

信部门负责依法处置相关部门认定的互联网

医疗美容相关不良信息，查处违法违规网站。

海关负责加大药品和医疗器械进口监管力

度，严厉打击走私药品和医疗器械等违法行

为等。

《通知》进一步提到，各部门对严重违法

犯罪的机构或个人依法依规建立“黑名单”，

并纳入社会信用体系，实施联合惩戒。

在张琪看来，专业技术是引导正确医疗

消费重要的一环。2021年5月，新氧上线针对

日化美容、生活美容、医疗美容等全业态美容

产品的联合评测平台“新氧实验室”，并配备

UC22超声诊断仪、MPA10多功能皮肤测试

仪等，旨在将生物与化学概念上的技术转变

为消费者更容易理解的科普知识。更早前，新

氧发布中国医美行业首个科普避坑指南，联

合中国整形美容协会共同启动中国医美行业

自律行动。

八部门在《通知》中提到，各地区各部门

要加强宣传，制作多种形式的宣传材料，利用

传统媒体、新媒体等多渠道进行宣传，广泛开

展科普宣传，发布警示信息，宣传专项整治进

展，提升消费者辨识能力，引导公众理性认

知，倡导消费者自觉选择正规美容医疗机构

接受医疗美容服务。同时要充分发挥行业协

会的作用，加强行业自律，宣传相关知识，维

护行业信誉，促进医疗美容服务行业规范健

康发展。

北京商报记者 姚倩

八部门定于2021年6-12月联合开展打
击非法医疗美容服务专项整治工作

各部门对严重违法犯罪的机构或个
人依法依规建立“黑名单”，并纳入
社会信用体系，实施联合惩戒

国家卫健委牵头建立医美机构专项
整治联络员制度

专项整治工作
方案要点一览

严禁医美机构聘用非卫生人
员、超范围开展诊疗活动

严禁发布虚假医疗广告
以及服务资讯类信息

严禁违规分解手术项目

水光针正品还是水货傻傻分不清楚，美白舱是否有用？蓬勃发展的医美市场难免藏有暗角。6月10日，

国家卫健委发布《关于印发打击非法医疗美容服务专项整治工作方案的通知》（以下简称《通知》）称，国家

卫健委等八部门定于2021年6-12月在全国范围内开展打击非法医疗美容服务专项整治工作。 工作任务包

括严厉打击非法制售药品医疗器械行为，严肃查处违法广告和互联网信息等。值得一提的是，各部门将对

严重违法犯罪的机构或个人依法依规建立“黑名单”，并纳入社会信用体系，实施联合惩戒。

严禁价格欺诈， 以及不按
规定项目名称和标准收费

未经依法审查取得批
准，严禁发布医疗广告，
或以新闻形式、 医疗资
讯服务专题（栏）、健康
科普等形式变相发布医
疗广告、虚假信息

严禁“以次充好”、使用不符合国家
规定的药品、医疗器械和消毒器械

官宣“卖车”一个多月，赛力斯展车终于开进华为北京授权店。北京商报记

者走访发现，“华为版”赛力斯SF5已悄然进驻北京金地广场华为授权店。该店

工作人员表示，新车到店后吸引不少进店消费者关注，但“为什么不是华为制

造”“赛力斯是谁”等，也成为他日常最多解答的问题。业内人士认为，凭借华为

背书，赛力斯收割了一波定单。但赛力斯并未出现在首批华为鸿蒙系统名单中，

退去华为“光环”，赛力斯相对羸弱的品牌力及产品力，让该品牌在逐渐扩大的

华为卖车体系中充满不确定性。

问的多买的少

位于北京大望路金地广场一层的华为授

权店内，一辆蓝色赛力斯SF5展车颇为显眼。

展车毗邻手机展台空间略显局促。虽然不像

造车新势力体验店设有专门的洽谈区，但该

店还是在展车旁边摆放了座椅，并放置销售

人员名片。

“目前北京金地广场和崇文门华为授权

店均有展车，但未来并不是所有华为授权店

均售车，一些面积较小的店面不具备摆放展

车的条件。”一位华为授权店专门负责汽车销

售的工作人员表示，手机与汽车销售人员是

分开的，售车人员上岗前经过专业培训，目前

金地店内共有3位汽车销售人员。

据了解，作为华为首款销售车型，此前

“华为版”赛力斯SF5已在上海和深圳部分华

为授权店开售，并获得不错的订单量。上述销

售人员称，店内可以安排试驾但需要提前预

约。同时，由于是定制生产，消费者购车需交

纳1万元定金，店内工作人员会帮助消费者在

赛力斯App下单订车。

北京商报记者发现，尽管不是周末，但半

个小时内有6组消费者进店咨询，不过多数消

费者是对华为店出现汽车感到好奇。对此，一

位销售人员坦言，展车进店后，消费者咨询的

最多问题是“这是华为制造吗？”当得知该车

型仅为华为合作车型，车辆本身制造商为赛

力斯时，接下来的问题便是“赛力斯是谁？”。

“其实，在销售该车型前，我也不知道赛力斯

是谁。”该销售人员笑称。据透露，“华为版”赛

力斯SF5在崇文门华为授权店开售一周，仅收

获一张订单。一位华为授权店销售人员表示，

目前消费者“问的多，买的少”，加之对于增

程、插混、混动等车型，在北京并不能使用新

能源小客车指标，只能使用燃油车指标，更多

消费者还处在观望期。

交付要到直营店

值得注意的是，华为授权店仅提供在线

下单和试驾环节。一位赛力斯客服人员对北

京商报记者表示，车辆交付及售后由位于北

京五方桥的赛力斯用户体验中心负责。

在该用户体验中心，北京商报记者看到，

展厅内摆放着4辆不同配置的赛力斯SF5，消

费者若有试驾需求，也有试驾人员一对一进

行服务。“华为授权店属于代售，消费者下单

后的新车交付及未来的售后保养还是要到用

户体验中心。”一位赛力斯用户体验中心工作

人员称。同时，他指着店内一辆绸布覆盖的展

车说，该车即将发往华为授权店，北京华为授

权店内的展车均由用户体验中心提供。

“用户体验中心也能完成订单服务，选择

与华为合作能借助华为的渠道优势。”该工作

人员说。据了解，此前北京共有2家赛力斯门

店，但由于渠道调整，位于北京北辰亚运村汽

车交易市场内的门店已经关闭，目前赛力斯

在京仅剩五方桥用户体验中心。

乘用车市场信息联席会秘书长崔东树

认为，对于赛力斯而言，华为能带来客源，帮

助其实现增量。同时，对华为来说，技术合作

得到分成的同时，整车销量也能帮华为获

利，并借赛力斯试水汽车行业。有消息称，在

赛力斯车辆销售分成上，华为能够获得汽车

销售额的10%左右。其中，华为线下门店的

分成为销售额的7%-8%。但是，崔东树也表

示，相比今后更多华为授权店售车，目前赛

力斯门店的布局稍显缓慢。以北京为例，一

家用户体验中心很难应对增量后的售后需

求。对此，上述用户体验中心工作人员透露，

未来东风小康经销商有望加入，负责赛力斯

车型售后项目。

光环能顶多久

事实上，如果退去华为的光环效应，赛力

斯的品牌力及产品力并不乐观。

赛力斯是谁？2016年，赛力斯母公司小康

汽车投资3000万美元成立金康赛力斯，2017

年以1.1亿美元收购美国汽车解决方案集成供

应商AMGeneral公司位于印第安纳州的民

用汽车工厂，2019年推出赛力斯SF5。

彼时，赛力斯还未与华为合作，SF5为

一款搭载1.5T发动机的增程式中型SUV，但

上市两年该车型销量并不理想。数据显示，

去年赛力斯SF5销量仅为1015辆。有消息

称，由于销量低迷，今年初金康赛力斯以

1.45亿美元的价格低价出售曾经耗资1.6亿

美元（包含改造费用）打造的美国生产基地。

这意味着，在与华为合作前的赛力斯产品、

品牌均处弱势。

与此同时，头顶华为光环后，这家科技巨

头改变了赛力斯什么，也成为关注焦点。北京

商报记者发现，事实上双方的合作并未在根

本上解决赛力斯较弱的产品力。上述赛力斯

用户体验中心工作人员表示，“华为版”赛力

斯SF5的前电机和发动机依然由小康汽车提

供，后轮电机则由华为提供。这意味着，在“三

电”方面该车型提升并不多。

同时，在消费者关注的车载系统方面，目

前销售的“华为版”SF5车型依旧为赛力斯系

统，HUAWEIHiCar智慧互联系统要在消费

者购车后通过OTA升级才能更新。不仅如此，

相比已经宣布即将搭载华为鸿蒙系统的北汽

极狐，先一步与华为合作的赛力斯还未宣布

是否搭载鸿蒙系统。上述赛力斯客服人员表

示，目前未得到赛力斯车型搭载鸿蒙系统的

消息，如有相关信息官网将进行披露。针对后

期车型是否还与华为进行合作，北京商报记

者联系小康汽车相关负责人，但截至发稿，尚

未得到回复。

此外，有报道称，后续其他华为赋能的汽

车品牌也将陆续进驻华为智选平台，赛力斯

也将与更多车企在华为平台竞争。汽车行业

专家颜景辉表示，抛开华为加持，在品牌及产

品方面赛力斯的竞争力并不强，短期内能够

依靠华为光环收割销量，但随着热度降温赛

力斯的后劲很难预期。

北京商报记者 刘洋 刘晓梦/文并摄
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仅剩1家用户体验中心

展车毗邻手机展台，空间略显局促

“华为版”赛力斯SF5进驻北京金地广场华为授权店


