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BBA突破40万辆 豪华车在华明争暗斗

宝马再领跑

作为国内一线豪华品牌，BBA占据豪

华车市场2/3的市场份额。为稳定销量基盘

并保住利润，BBA间的竞争加剧。

数据显示，今年上半年，宝马以46.7万

辆的销量成绩领跑，同比增长41.9%；紧随

其后的奔驰销量为44.2万辆，同比增长

27.6%；奥迪销量则为41.9万辆，同比增长

38.6%。从排名上看，BBA依然保持去年的

座次，不过虽然奥迪的销量成绩仍位居第

三位，但已开启追赶模式，今年上半年增速

超越奔驰。

从车型上看，宝马夺冠的主力仍为3

系、5系和X3三款热销车型。数据显示，今

年上半年，宝马3系累计销量达10.2万辆，

并成为BBA中销量最高的车型，在整体轿

车销量排行榜中也冲进前十位。宝马5系销

量为9.09万辆，在高端轿车排行榜中排名

第二位。而在SUV排行榜中，宝马X3凭借

7.9万辆的销量跻身第11位。

宝马集团大中华区总裁兼首席执行官

高乐表示：“在消费升级和众多新产品推动

下，上半年豪华汽车市场增速‘跑赢’整体

汽车市场。”

相比宝马，奔驰由于芯片拖后腿，在华

整体销量受到抑制。今年上半年，奔驰C级

销量达8.5万辆，位列高端轿车排行榜第三

名；奔驰E级销量为7.81万辆，奔驰GLC销量

为7.82万辆。不过，北京商报记者注意到，近

期三款车型销量均出现下滑。其中，今年5

月奔驰GLC销量同比下滑近三成；6月奔驰

E级销量同比下降41.4%，奔驰C级销量同

比下降19.4%。对此，奔驰方面表示，奔驰遇

到的芯片短缺问题更为突出，主力车型车

源紧俏，导致奔驰无缘销量冠军。奔驰近日

发布声明显示，全球半导体短缺严重限制

了汽车交付，6月芯片供应链尤为紧张，且

未来两个季度芯片短缺问题仍将持续。

此外，BBA中垫底的奥迪，虽然今年

上半年销量与宝马相差近5万辆，与奔驰相

比超2万辆，但其较高的增速成为亮点。其

中，今年上半年一汽-大众奥迪A4L销量为

7.91万辆，同比增长49.1%；一汽-大众奥迪

A6L销量为9.35万辆，同比增长26.7%；一

汽-大众奥迪Q5L销量达7.75万辆。

业内人士表示，从今年上半年BBA销

量排名看，全年座次排名依然存在变化的

可能。今年三季度开始，BBA间的争夺将

再次升级，而其中的变量为开启追赶模式

的奥迪。

重塑销量格局

在BBA格局暂时稳定的同时，二线豪

华品牌间的卡位战则更加微妙。

此前，二线豪华品牌前三位维持着凯

迪拉克、雷克萨斯、沃尔沃的格局，但今年

上半年一汽红旗的杀入，使得二线豪华品

牌固有格局被打破。

数据显示，今年上半年一汽红旗销量

高达14.5万辆，同比增长107%，紧随其后

的凯迪拉克销量为12.2万辆。目前，雷克萨

斯尚未公布6月销量，但今年前5个月的数

据显示，雷克萨斯销量为10.2万辆，紧追凯

迪拉克。

不过，北京商报记者注意到，虽然一

汽红旗摘得上半年二线豪华品牌销量冠

军，但其销量结构也面临质疑。目前，一汽

红旗共7款车型在售，但销量支柱为中型

轿车H5和中型SUVHS5，两款车型占总

销量的比重过半，其中H5官方指导价仅

为14.58万-19.08万元，HS5官方指导价为

18.38万-24.98万元，两款车型起售价均低

于20万元，而高端车型红旗H9今年上半年

销量仅为1.36万辆。业内人士认为，豪华品

牌“含金量”还是要看高端车型在整体销量

中的占比，尽管整体销量领先，想要在豪华

品牌中被承认，一汽红旗要走的路还很长。

除二线豪华品牌前三强，排名第四和

第五位的沃尔沃和林肯，也在为全年杀入

前三位争抢销量。数据显示，今年上半年沃

尔沃在华销量为9.5万辆，同比增长44.9%。

主力车型XC60销量为3.5万辆，同比增长

41.5%。而加速国产车型投放的林肯，在华

销量也持续增长。今年上半年，林肯在华销

量为4.23万辆，同比增长高达111%，也创

造林肯在华“最好上半年”。目前，林肯冒险

家、飞行家、航海家均已国产，其中今年上

半年冒险家销量达2.4万辆。

中国汽车流通协会专家委员会成员颜

景辉表示，今年二线豪华品牌间的竞争尤

为激烈，全年销量排名可能出现洗牌。

电动攻势升温

事实上，相比在燃油车市场持续上演

的销量争夺战，随着新能源汽车市场销量

稳定增长，各豪华品牌已将该领域锁定为

新战场。

其中，BBA早已摩拳擦掌。按照宝马

的规划，今年将在华推出25款车型，其中纯

电动BMW iX备受关注。宝马规划了清晰

的电动化转型路线图，加速电动化攻势，计

划到2025年在华推出12款纯电动BMW和

MINI车型，覆盖所有主流细分市场。同时，

今年下半年奔驰将引入EQA、EQB以及全

新EQS三款全新纯电车型，提速电动产品

布局。其中，EQA纯电SUV及EQB纯电

SUV将在北京奔驰生产。除纯电动车型，今

年9月奔驰全新长轴距C级插电混动版车

型也将上市。

相比于BBA，目前二线豪华品牌也将

电动化提上日程。去年12月，一汽红旗

E-HS9正式上市，共推出四款车型，官方

指导价为50.98万-72.98万元。同时，根据

一汽红旗规划，到2023年红旗传统燃油车

型将全面实现电驱化；到2025年，红旗纯

电动车型销量占比将达25%以上。此外，在

沃尔沃的电动化战略中，到2022年第三代

XC90纯电版本将上市；到2025年，沃尔沃

计划拥有5款纯电车型，并预计这些车型销

量占总销量的比重过半；到2030年，沃尔

沃将发展成为纯电动品牌。

颜景辉认为，在新能源汽车领域，各豪

华车品牌均站在同一起跑线上。随着产品

布局不断完善，各品牌间的竞争将更加激

烈，或许新能源时代豪华品牌的排名将重

新洗牌。

北京商报记者 刘洋 刘晓梦/文并摄

消费升级下的国内车市进入“2.0”竞争时代，

其中每年豪华品牌间上演的销量博弈成为关注焦

点。随着各大车企相继公布年中考成绩单，豪华品

牌最新排名也正式出炉。北京商报记者梳理发现，

今年上半年， 国内豪华车市场份额增长13.9%，其

中第一阵营三强奔驰、宝马、奥迪（BBA）销量均迈

过40万辆， 去年经历洗牌后的座次趋于稳定。同

时，二线豪华品牌阵营的争夺最为激烈，一汽红旗

冲至榜首， 凯迪拉克和雷克萨斯位列第二和第三

名。值得一提的是，在一、二线阵营各自“内斗”的

同时， 跻身一线阵营也成为凯迪拉克等品牌的目

标。如果说，燃油车时代一、二线豪华品牌间暗自较

劲，电动化转型中则已变为“明争”。

智趣夏令营 创想正当时
2021上汽通用汽车开放日邀你登陆“快乐星球”

什么是“快乐星球”？这个夏天，让上汽通用汽车带你一起研究。

8月12日-13日，“2021上汽通用汽车开放日———小小创客‘趣’造

车”活动将重磅回归，带孩子们过一个不一样的暑假。在“攻城狮”的

引领下，小创客们不仅将解锁智能科技地标———上汽通用汽车体验

中心，还将深入智能工厂，揭开机器人造车的奥秘，收获了不起的知

识。即日起至8月6日，全国8-14岁的亲子家庭（一位家长限带一个

孩子），只需关注“上汽通用汽车”微信公众号进行报名，即有机会加

入到小小创客的队伍，一起踏上探索上汽通用汽车“快乐星球”的奇

妙旅程！

“上汽通用汽车开放日”为业内首创面向公众的实地体验和交

流互动的公益平台，至今已成功举办7年，带领全国1500多位幸运嘉

宾走进上海金桥、山东烟台、辽宁沈阳及湖北武汉等各大生产基地

和广德试车场，其“零门槛”的招募机制、创新的参观安排、“零距离”

的互动体验，吸引社会公众的关注和期待。

“2021上汽通用汽车开放日”，上汽通用汽车体验中心将首次在

开放日平台上向社会公众敞开怀抱，盛邀小创客们的到来。在宛若

时光长廊的展厅中，小创客们不仅可以深度了解一家中国领军汽车

企业24年来的成长史，还将感受到别克、雪佛兰、凯迪拉克三大品牌

车型设计美学与智能科技带来的震撼。沉浸式互动体验装置让孩子

们可以设计出独一无二的定制车辆；珍贵的历史影像和炫酷的概念

车将再现从老爷车到未来智能汽车的进化之路，开启孩子们对于智

能未来城市的新创想。在外形酷似“钻石城堡”的凯迪拉克品牌空间

中，孩子们将穿越神秘的“材料洞穴”，漫步于奇幻的“数字丛林”，探

索VR眼镜、3D打印等智能黑科技。在这次“快乐星球”的旅行中，小

创客们还将完成一个个通关任务，收集“能量块”，搭建起属于自己

的蔚蓝星球或未来战车。

此外，小小创客们还将打卡代表着当今汽车制造顶尖水平的

凯迪拉克工厂，在这座超级酷炫的绿色环保智能工厂中，孩子们将

亲眼目睹无人驾驶的物流小车在生产线间穿梭自如，数百位机器人

“大力士”联袂出演的“智造之舞”，以及24小时不间断监控星球安全

的“智能守卫”，这些难得的经历将极大拓展孩子们的知识边界，让

孩子们学到课堂之外的“硬核知识”。

活动如此精彩，你有没有心动？

快快扫描招募二维码报名参加“2021

上汽通用汽车开放日”活动，即有机

会为你和孩子赢得登陆上汽通用汽

车“快乐星球”的入场券，开启一段值

得回味的夏日之旅！“上汽通用汽车开放日”招募二维码 开放日首次向社会公众开放上汽通用汽车体验中心 上汽通用汽车凯迪拉克工厂代表着当今汽车制造的全球领先水平


