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身高焦虑助长“增高针”滥用风险
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逐利无下限 电子烟诱惑了谁

北京商报2021.8.6

部分商家仍向未成年人售卖

8月5日，北京商报记者通过淘宝网络购

物平台搜索“电子雾化器”，仍可查到在售的

多款电子烟周边产品。当记者咨询能否购买

电子烟后，一家店铺的客服表示，需要加微

信咨询，之后再回到淘宝下单。当记者问及

购买时是否需要身份证等信息时，对方表示

不需要。

此外，还有部分店铺打着“销售电子烟保

护套”的幌子，在出售电子烟产品。在一家名

为“猜你超喜欢”的淘宝店铺中，有消费者评

论称：“找客服要了联系方式，才知道要在后

台选口味颜色，颜色口味分类很多，选择面

大，很好用。”

业内普遍认为，部分商家仍通过线上出

售电子烟，不核实购买人是否成年，主要是受

利益吸引导致，这也在一定程度上反映出店

主意识的缺失不到位以及品牌管控的缺位。

事实上，近年来多家电子烟企业都出台

了保护未成年人的措施。中国电子商会电子

烟行业委员会秘书长敖伟诺在接受北京商报

记者采访时表示：“我们一直把保护未成年人

方面作为核心的工作来抓，多次召开专题会

议，引导行业规范发展，始终把保护未成年人

工作作为行业的底线，坚决拥护国家相关部

门开展对保护未成年人方面的各项行动，坚

决贯彻国家相关法律法规。”

资本市场再震荡

仔细探究电子烟的风靡，不难看到资本

的推动。早在20世纪60年代左右，关于电子烟

的设计理念在美国就已存在，此后陆续有类

似产品问世，可惜都未能实现商业化。直到一

名叫韩力的中国药剂师“横空出世”，打开了

中国电子烟市场的潘多拉魔盒，也开启了电

子烟全球商业化的闸门。

随着美国等欧美地区电子烟潮流兴起，

国际烟草巨头相继投身其中，国外创业者们

也争相与深圳电子烟小作坊合作掘金。彼时，

深圳众多电子烟小厂如雨后春笋般不断冒

出，靠出口打造出一个“世界电子烟之都”。

在低技术门槛、高同质化下，资本实力成

了电子烟企业竞争突围的武器。2015年以后，

国内多个电子烟品牌相继获得融资。伴随着

技术革新、40%以上毛利率等因素，电子烟在

2018年成为前往“财富自由”的快速通道，引

得IDG资本、源码资本、红杉资本中国、真格资

本等创投机构纷纷进入。

8月4日晚新华社刊发题为《警惕电子烟

流向未成年人》一文后，引发了电子烟资本市

场再度震荡。作为电子烟板块中的个股，思摩

尔国际在8月5日开盘后大跌5.25%，电子烟板

块也跌超1%。截至收盘，电子烟A股板块有包

括盈趣科技、顺灏股份、东风股份等20家成分

股下跌。

新华社发文称，记者近期调查发现，虽然

国家已明文规定各类市场主体不得向未成年

人出售电子烟，但部分裹着“绚烂外衣”的电

子烟依旧在向未成年人群体渗透，一些潜藏

的风险也值得警惕。

“对于新华社点名电子烟市场一事，电子

烟行业委员会高度重视和关注。但从资本市

场长期发展来看，不会产生太大影响。”敖伟

诺说。

香颂资本董事沈萌称，除了从商业道德

角度进行关注，具体对相关企业的影响还要

看主管部门的措施行动，比如之前将电子烟

纳入烟草产品监管。同时，沈萌预估，目前资

本市场上的电子烟概念股还并不多，总体上

看对整个资本市场的影响不会特别大。

如何监管

投资音乐节、打造微信生态圈、设计新颖

造型、更新口味、设置烟弹盲盒……电子烟的

主要目标群体正从想戒烟的老烟民转移到追

求新潮的年轻人，并试图在更大范围推动电

子烟潮流文化。包装为潮流产品后，电子烟的

用户群体有何变化？被淡化的烟草属性背后，

电子烟的安全性究竟如何？

值得担忧的是，有部分年轻群体开始对

电子烟进行DIY，在注油电子烟中自行添加成

分，甚至有不法分子在烟油中掺入新精神活

性物质出售。电子烟形成的“入门效应”也让

一些非吸烟者走向烟草成瘾。

《2019年中国中学生烟草调查》显示，初中

学生听说过电子烟的比例为69.9%，电子烟使

用率为2.7%，与2014年相比分别上升了24.9个

和1.5个百分点，高中生的各项比例更高。

近年来，国家频频出台有关保护未成年

人免受电子烟侵害的行动方案。今年6月18

日，国家烟草专卖局、国家市场监管总局发布

关于《保护未成年人免受烟侵害“守护成长”

专项行动方案》（以下简称《方案》）的通知，并

将电子烟经营监管纳入主要任务中。《方案》

中指出，将清理整治校园周围违法销售网点

和自动售卖设备，依法查处向未成年人销售

电子烟违法行为，切实保护未成年人合法权

益。认真落实校园周围不得设置销售网点要

求。明确规范校园周围距离标准及测量标准，

清理校园周围存量售烟网点。

此外，国家税务总局北京市税务局在今

年6月曾发文建议，税务部门可与卫生、市场

监管等部门联合，将电子烟视同烟草纳入税

收管理，将现行所有适用于烟草的税收政策

适用于电子烟，如生产电子烟也要缴纳消费

税、其广告费和业务宣传费不能税前扣除、其

研发费用不能加计扣除等，最重要的是将电

子烟纳入消费税征收范围。

那么，为了切实保障未成年人身心健康，

电子烟行业应在哪些方面做出改变？敖伟诺

说，7月12日，在深圳市场监督管理局和深圳

市烟草专卖局相关负责人见证下，电子烟行

业委员会组织了33家企业自愿签署了《不向

未成年人销售电子烟承诺书》。同时呼吁全体

会员开展自查自纠，严格落实保护未成年人

有效问责机制，做到执行身份验证，坚决做到

不销售电子烟给未成年人。

“切实全面杜绝电子烟流向未成年人，是

一项需要国家、行业、企业、消费者全体参与

并切实贯彻的事业。加大对于向未成年人出

售电子烟产品的审查力度、处罚力度；对电子

烟产品可经营范围、经营密度进行进一步明

确，从法律法规上让电子烟商铺远离未成年

人多聚集的场所，落实售烟网点排查登记，加

快违法网点清理。对于从业者来说，应严格遵

守法律法规、明确自身主体责任，用强有力的

管控体系、激励措施来对全渠道进行严格监

管。”ZIPPOVAZO相关负责人说。

不难预见，一直裹挟在“暴利+低税”风口

里的电子烟，未来或将在生产、销售、缴税等

一系列流程上被严格监管。

北京商报记者 郭秀娟 白杨 实习记者 张函

身高焦虑的产物

当代父母的育儿焦虑，已经不止停留在

“鸡”孩子的教育，也已经延伸到了身高上。

北京商报记者发现，为孩子购买“增高

针”的家长不在少数，有的家长为了孩子长

高，每天打生长激素，一年花费少则四五万，

多则十多万元。某社交平台评论区中有家长

表示，已给孩子打了108针，长高3厘米。

身高焦虑已包围多数家长。一位孩子不

满3周岁的宝妈在社交平台发表动态称，自己

女儿2岁8个月了，身高才81厘米，不知道要怎

么办。另一位宝妈则称，自家孩子11岁不到

161厘米，十分发愁。

焦虑推动下，企业赚足了生长激素产品

的钱。目前，长春高新的业务已覆盖房地产开

发、新型疫苗以及现代中药等多个医药细分

领域，但其核心子公司金赛药业的地位不可

动摇，是长春高新业绩的半壁江山。

2020年，金赛药业实现营业收入58.03

亿元，同比增长20.34%；净利润为27.6亿元，

同比增长39.66%，占长春高新总营收的

68%，净利润的91%。其中，基因工程/ 生物

类药品（主要以生长激素为主）的毛利润高

达92.27%。

作为市占率第二的企业，安科生物目前

有粉针和水针剂型生长激素产品，且激素产

品 在 安 科 生 物 的 营 收 中 占 比 较 高 。

2018-2019年，安科生物制品占总营收的比

重分别为52.33%、50.29%，一半营收依靠生

物制品。

2021年一季度，由于主营产品重组人生

长激素产品收入、净利润同比大幅增长，安科

生物实现营业总收入4.8亿元，比去年同期增

长53.76%；实现净利润1.3亿元，比去年同期

增长54.3%。

按行业分类来看，安科生物主要分为生

物制品、中成药、化学合成药、原料药等，其中

安科生物证代刘文惠在接受北京商报记者采

访时表示，公司生物制品营收基本来自重组

人生长激素产品。

两只概念股双双大跌

受新华社发文影响，8月5日，长春高新、

安科生物股价均遭重挫。

首先来看长春高新，8月5日，公司股价跌

停开盘，早盘阶段，大额资金前来撬板，长春

高新短暂打开跌停，不过之后再度封上跌停

板。午后开盘，长春高新再度被撬开跌停，但

临近收盘，再度封死跌停。截至当日收盘，长

春高新收于跌停价276.5元/股，总市值1119

亿元，成交金额74.79亿元。

而在前一交易日，长春高新总市值约为

1243亿元，仅一个交易日公司总市值蒸发124

亿元。

另外一只生长激素股安科生物同样大

跌。交易行情显示，8月5日，安科生物大幅低

开9.26%，随后全天呈现低位震荡态势，截至

当日收盘，公司最终报13.53元/ 股，收跌

10.52%，总市值221.7亿元，成交金额较此前

出现明显放量，达12.45亿元。

独立经济学家王赤坤对北京商报记者表

示，上市公司的股价表现直接反映了投资者

的态度，“增高针”被点名事项对两只生物医

药个股影响较大。

安科生物刚刚加码

值得一提的是，此次“增高针”被点名事

项恐对安科生物影响较大。北京商报记者注

意到，安科生物在2019年募资加码了生长激

素产品线，斥资超7000万元，基本已经建设完

成，目前正处于审批阶段。此次事件是否会影

响审批结果，目前还是个问号。

具体来看，2019年3月28日安科生物非公

开发行新增股份上市，此次再融资事项以“注

射用重组人HER2单克隆抗体药物产业化项

目”“年产2000万支重组人生长激素生产线扩

建提升项目”等四个项目为募投项目，募集资

金总额6.82亿元，扣除与发行有关的费用后，

实际募集资金净额为6.63亿元，其中“年产

2000万支重组人生长激素生产线扩建提升项

目”投入募集资金7144.8万元。

安科生物2020年年报显示，公司年产

2000万支重组人生长激素生产线扩建项目已

申报至国家药审中心，目前正在审评审批中。

针对上述项目目前的审批情况，刘文惠在接

受北京商报记者采访时表示，“目前还在后期

的审核阶段”。之后记者追问“增高针”被点名

是否会影响上述项目的审批进展以及审批结

果，刘文惠表示，“目前公司还没有公开披露

这个事情的进展，所以不太方便回复，还是看

公司的公开回应”。

医改专家魏子柠对北京商报记者表示，

“增高针”被新华社点名一事引发了市场各界

关注，相关生长激素生产线扩建项目也必然

会遭到监管部门的重点审核，至于是否会影

响审核结果，目前还难下定夺。

“增高针”可能适得其反

很多家长担忧孩子身高不够，“输在起

跑线上”，抱着“打打也无妨”的心态注射生

长激素。

然而数据显示，2020年国内矮小症患者

群体接受治疗的占比仅为5.7%。在没有确诊

孩子是否缺乏生长激素的情况下，注射生长

激素，恐怕只会扰乱内分泌系统，适得其反。

除了宝妈们的焦虑，生长激素是否存在

被滥用等话题也一再引发争议。据长春高新

2020年年报，其销售费用约为25.8亿元，占据

营业收入的30%。

针对媒体报道“增高针”被滥用一事，长

春高新及安科生物相关负责人回应北京商报

记者时均表示，公司不存在“增高针”滥用的

情况，且产品的安全性和有效性没有问题。

据悉，我国药企申请的生产激素适应症

是，由于生长激素缺乏等罕见病造成的矮小

症，努南综合症和SHOX基因缺少但不伴有

生长激素缺乏症的患儿。而医学上对矮小症

有着严格的诊断标准，大约有5%的孩子较同

龄人个子明显偏矮，这其中有的是家族遗传

因素，也有病例因素。而这其中因生长激素分

泌不足引发的矮小症，占比并不算高。也就是

说，生长激素并不适用于所有出现身材矮小

状况的孩子。

此外，注射生长激素可能带来副作用。业

内人士表示，常见的副作用有局部红肿等轻

微症状，极少数会引起甲状腺激素偏低、颅内

高压等症状。有些孩子的甲状腺功能会发生

暂时性降低的情况，产生疲劳、乏力、虚胖等

症状。有些孩子在注射生长激素后，还会出现

血糖高的问题，需要定期监测，以免埋下糖尿

病的风险。

注射生长激素能否有效改善身高仍是未

知。根据新华社报道，王女士担心儿子身高偏

矮，陆陆续续在各种“身高促进门诊”就诊，一年

下来花了48万元，结果儿子只长高了1厘米。

北京商报记者 姚倩 马换换 实习记者 胡悦莹

害怕长不高就滥用生长激素？近年来，不少家长不惜动辄几十万元为孩子注射生长激素，

在“身高焦虑”等因素推动下，相关企业赚得盆满钵满。8月5日，受新华社发文点名“增高针”

滥用，且存一定健康风险影响，长春高新、安科生物生长激素相关概念股双双大跌。正如新华

社指出“药物是用来治疗疾病的”，没病乱用药，被利益绑架的“增高针”风险重重。

电子烟行业将开启新一轮的洗牌。8月5日开盘， 电子烟板块跌超1%。

前一晚，新华社刊发题为《警惕电子烟流向未成年人》一文，指出电子烟依

旧在向未成年人群体渗透。事实上，国家对于电子烟的管控日趋严格，特别

是对于未成年人，严禁通过各类渠道向其销售电子烟。然而，北京商报记者

调查发现，如今仍有部分电子烟流向未成年人。业内人士认为，要杜绝电子

烟流向未成年人，不仅需要国家重拳出击，还需要企业、行业共同担负起保

护未成年人的责任，决不能因为眼前的利益而放弃了底线。

电子烟股价表现

8月5日长春高新、安科生物股价表现一览

安科生物近年来财务数据一览
2018年 2019年 2020年

营业收入（亿元） 归属净利润（亿元）

扣非后归属净利润（亿元）
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长春高新

涨跌幅

收盘价

总市值

安科生物

-10.52%

276.51元/股

221.7亿元

13.53元/股

1119亿元

-10%�

8月5日，A股电
子烟板块下

跌1.09%，
成 交 额 169.1 亿
元，资金净流入0.99亿元。

顺灏股份

东风股份 科森科技

劲嘉股份

亿纬锂能-1.15%

-0.84% -0.66%

-4.83%

-2.6%


