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联学共建助力冬奥 赓续北京奥运精神
为做好冬奥会税收服务宣传工作，助力北京2022

年冬奥会、冬残奥会顺利举办，北京市朝阳区税务局

积极响应《红色精神云联学联盟倡议书》的号召，多党

支部联合共建，同国家税务总局昆玉税务局走进北京

奥运博物馆实地参观学习，并作为东道主携手联盟内

37家税务局通过映客直播“北京税务”公众号开展线

上直播云联学。

《红色精神云联学联盟倡议书》号召全国中国共

产党精神谱系发源地的税务单位组建党史学习“红色

精神云观学”共同体联盟，该倡议由国家税务总局大

庆市税务局发起，以“云观红博唱响精神谱，不忘初心

永远跟党走”为主旨，通过云端连线、视频互动等方

式，定期开展精神谱系云学习。

据了解，此次北京市朝阳区税务局组织的走进北

京奥运博物馆线上直播云联学活动共分为两个部分，

第一部分是对冬奥会优惠政策进行宣传讲解，分析了

冬奥会税收优惠政策涉及税种多、减税优惠力度大和

受益主体类型多的三大特点；第二部分是由专业讲解

员带领参观北京奥运博物馆内多个现代化的科技展

厅。直播开播后，各地反响热烈，全国税务干部及广大

网友频频点赞，纷纷留言，赞美奥运健儿不屈不挠、顽

强奋斗的拼搏精神，并祝愿伟大祖国繁荣昌盛、民族

富强。

活动中，朝阳区税务局机关党委书记韩立新同志

表示，将持续弘扬北京奥运精神，秉承学史力行、为民

服务、开创新局的理念，积极发挥税收职能作用，用

“税务春风”为北京冬奥“冰上之约”保驾护航，为首都

现代化建设贡献税务力量。昆玉税务局党委委员、纪

检组长孙凯表示，此次参观北京奥运博物馆是一次对

党性的洗礼、精神的补钙、能力的充电。通过参观我国

申奥成功的历史进程，使我们更加坚定了顽强拼搏的

信心和决心。在推进昆玉税收事业发展中，汲取北京

奥运精神，像我国奥运健儿们一样，奋勇拼搏、锐意进

取，以高度的责任感和使命感扎根边疆、奉献边疆，努

力为昆玉税收事业的发展做出更大贡献！

北京市朝阳区税务局将积极响应“用好红色资

源”“赓续精神血脉，凝聚创新合力”“不断创新税务党

建工作模式，全面推进税务现代化建设高质量发展”

的号召，发挥合力，纵合横通，积极开展多渠道、全方

位、多角度的冬奥税收政策宣传工作，打造立体宣传

模式，持续做好各项冬奥会税收服务工作。

为充分发挥资源优势，履行社会责

任，结合客户子女提前为就业做好实践

准备的需求，中信银行北京分行于7月19

日-30日举办了2021年暑假英才实习营。

本次实习营为60余名学生提供了走进银

行、亲身体验的机会，受到了广泛关注。

延续去年暑期实习营成功举办的经

验，本期实习营采取线上+线下结合的模

式。中信银行北京分行借助中信集团的优

势，为学员提供了包括基金、保险等课程

在内的丰富的线上学习体系，深入普及金

融知识。此外，本期课程也加入了留学安

全、传统文化、同业调研、时代热点等多元

化课程，使课程体系更加实用、丰富和有

趣。实习营从实际出发，安排了多种形式

的小组课后作业，旨在全方位提升学员能

力，为即将毕业的准职场人踏入社会做好

充足准备。本次实习营线上无地域、无国

界限制的实习体验满足了身处境外学员

们的实习需求；同时提供了多条线的线下

实习岗位，包括大堂经理、理财经理、市场

经理、个贷及对公业务客户经理等，以一

线体验帮助学生们全方位了解最真实的

银行业务，为学生们提供了充实的就业准

备，帮助学生们做好校园与社会的衔接。

参加本期实习营的学员们在体验中收

获，在锻炼中成长，于7月30日下午全员顺

利结业，参加了线上举办的结业典礼。学员

纷纷表示，此次实习营不仅结识了新朋友，

更开拓了视野，打开了对金融行业的全新

认知，同时也是就业前的良好铺垫。

本次实习营受到学员和家长的一致

好评，中信银行北京分行将继续立足客户

全方位需求，加大对客户子女未来发展的

关注，以“信视界”英才实习营品牌为基

础，积极履行社会责任，整合优质资源，不

断创新升级产品和服务体系，践行“信守

温度”品牌理念，把专业和温度传递给更

多家庭。

中信银行北京分行成功举办
2021年暑假英才实习营
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三年来首现权益类募集失败

近年来，公募基金新发数量逐步增多，

产品同质化的问题也逐步浮出水面。在行

业马太效应的背景下，中小型公募新发产

品募集失败的情况也在增多，截至8月4日，

年内已有18只基金先后宣布募集失败，同

比增长80%。然而，北京商报记者注意到，

在宣告募集失败的产品中，有一只来自如

今已跻身头部公募行列的景顺长城基金旗

下，较为少见。

7月30日，景顺长城基金发布景顺长城

泰顺回报一年定开混合基金合同不能生效

的公告。公开信息显示，该基金经证监会

2020年11月4日的证监许可文准予募集注

册，投资范围上，股票投资占基金资产的比

例范围为60%-100%，于今年4月26日开

启募集，计划募集截止日为7月23日。然而，

3个月的募集期限届满，因未能满足基金备

案的条件，故《基金合同》不能生效。

值得一提的是，这也是近三年来景顺

长城基金旗下首只宣告募集失败的主动权

益类基金。作为一家凭借主动权益配置实

力闻名的基金公司，为何会在主攻产品上

“栽了跟头”？对于募集失败的具体原因，北

京商报记者发文采访景顺长城基金，但截

至发稿前，暂未收到相关回复。

财经评论员郭施亮指出，基金发行失

败或主要受到近期市场环境的影响，也反

映出了投资者的投资态度比较谨慎。同时，

在震荡市场或熊市调整阶段中，基金发行

失败也是一种常见现象。

沪上一位市场分析人士则认为，可能

有两方面原因。一方面，近期A股上演震荡

市结构性行情，尤其是前期公募重点抱团

的白马蓝筹龙头个股表现较差，此前接连

的大跌也打击了较多想要进场的投资者。

另一方面，从景顺长城泰顺回报一年定开

混合拟任基金经理邓敬东的在管产品业绩

来看，也并不突出。截至8月4日，旗下在管

产品年内业绩多呈现亏损状态，更有产品

跌幅超9个百分点，位列同类后5%，相关产

品的规模也在年内明显下滑。结合市场和

基金经理本身的情况，投资者对于该产品

的认可度可能也比较一般。

连续三年规模持续增长

值得一提的是，在近年来监管层持续

鼓励大力发展权益类基金的背景下，部分

以权益类基金为重点业务的基金公司迅速

得以崭露头角，景顺长城基金就是其中之

一。据Wind数据显示，截至今年二季度末，

景顺长城基金旗下非货基管理规模累计达

3054.1亿元，环比增长超300亿元，行业排

名也从一季度末的16名跃升至13名，跻身

头部机构。

事实上，成立于2003年的景顺长城基

金，一直把权益业务作为发展的主要方

向，自2007年牛市非货基规模一度突破

1000亿元之后，其管理规模就长期处于

300亿-500亿元区间。直至2018年下半年

开始，权益类基金发展风起，叠加A股结构

性行情，公募基金展现出了突出的超额收

益能力后，景顺长城基金在刘彦春、杨锐

文、余广等明星基金经理的影响下，非货基

规模持续走高，行业排名也不断提升，先是

在2019年末再度突破1000亿元，创下新

高。仅一年后，即2020年末更突破了2000

亿元。

“在当前基金同质化竞争的环境下，

投资者会更加看重基金公司的服务能

力，产品费率水平以及过往净值表现等。

对权益类基金来说，更应该注重资产配

置的能力以及自身的风险控制水平，充

分利用好过去的市场经验做大做强，做

好资产配置策略，对知名基金公司而言，

规模提升上，还是具有一定底气的。”郭

施亮如是说道。

对于规模的具体增长点，前述分析人

士指出，一方面是基金净值增长带来的规

模增长，这主要源于过去两年不错的市场

行情和景顺长城基金通过主动管理获得的

高阿尔法。另一方面，优秀业绩、明星基金

经理同时吸引了更多投资者，景顺长城基

金今年以来也发行了不少爆款产品。

正如该分析人士所说，2021年至今，

景顺长城基金旗下已先后发行了4只首募

规模突破50亿元的爆款产品，包括杨锐文

的景顺长城成长龙头一年持有混合、景顺

长城新能源产业股票，余广的景顺长城核

心招景混合，詹成的景顺长城产业趋势混

合等。与此同时，虽然刘彦春尚未有新品发

行，但也在今年一季度末成为继张坤之后，

第二位主动管理规模超过千亿元的公募基

金经理。

近八成主动权益基跑输同类

然而，在管理规模跃升的同时，北京商

报记者也注意到，曾凭借长期突出业绩“出

圈”的景顺长城基金，在年内震荡行情下未

能有整体的亮眼表现，不仅近八成主动权

益类基金跑输同类平均业绩，跑输的产品

中，超四成至今仍是负收益。另外，受年内

业绩的拖累，主动权益类基金近三年的业

绩也普遍跑输。

具体来看，Wind数据显示，在二级分

类标准下，截至8月4日，景顺长城基金旗

下数据可统计的77只主动权益类基金（份

额分开计算，下同）中，多达61只产品跑输

所在细分类型产品的平均净值增长率，占

比79.22%。其中，偏股混合型基金、灵活配

置混合型基金跑输情况突出。而在跑输的

61只产品中，25只基金年内收益为负，占

比40.98%。

受此影响，从相关产品的近三年业

绩情况看，可纳入统计的47只基金中，

35只跑输同期同类平均净值增长率，占

比74.47%。

北京商报记者采访的过程中，有业内

人士指出，少数产品业绩突出固然体现了

一家基金公司部分基金经理优秀的配置能

力，但如果业绩跑输平均的产品占比较大，

则仍说明在某段时间内，相关机构整体的

投研策略，或者是投资方向出了问题。

“从今年以来的市场情况看，结构行情

依旧突出，风格变化也很快。受益于国家政

策和行业发展趋势，光伏、新能源汽车等板

块表现突出，重仓相关个股的基金也实现

了净值的突出增长。如果此时基金公司仍

大比例押宝此前热门的消费板块，甚至是

白酒龙头个股，而无视新一轮业绩增长点

的话，从长期来看，可能确实还有净值提升

的机会。但这大半年、近一年给持有人带来

的投资体验就会不佳。一边是排名居前的

产品超过70%、80%的收益，一边甚至亏损

超10%，首尾的差距还是很大的。”某公募

资深从业人士感叹道。

郭施亮则表示，若一家公募旗下近八

成主动权益类基金未能够跑赢同类平均，

很大程度上与当前市场环境分歧严重因

素有关，在高度机构化的背景下，更考验

基金公司的资产配置能力，一段时间内投

资方向发生了误判，就容易影响到全年的

投资收益率。

北京商报记者 孟凡霞 刘宇阳

公募市场逐步走向成熟，头部基金公司新品备受欢迎，中小型

公募则难见爆款且延募、募集失败时有发生。然而，北京商报记者

注意到，近日也有头部公募出现新发产品募集失败的情况，还是

主攻主动权益投资的景顺长城基金。在业内人士看来，这或与市

场环境以及拟任基金经理的业绩表现有关。另外，回顾2021年二

季报不难看出，景顺长城基金凭借超3000亿元的非货基规模跻身

行业前15名，但是长期业绩却表现不佳，更有明星产品年初至今

仍净值亏损。


