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14日起开售 北京环球度假区票价分四级

音乐版权争议不断 丁磊喊话反被怼
“买点版权吧，谢谢！”“只管收钱不管买歌？”9月1日，网易CEO丁磊针对音乐独家版

权，说出：“希望这是一个真心实意、不含任何阳奉阴违的决定”时，收到的回应却是网友的

怒怼。网友的反diss并非毫无根据。靠社交、情怀笼络到一众用户的网易云音乐，这几年的

路走得并不平坦，原因归根结底还是在版权上。而前一天网易发布的2021年Q2业绩显示，

网易云音乐的会员付费率同比翻番，同时本季度毛利率首次转正，网易云音乐由此站到聚

光灯下。无论是喊话还是亮出成绩单，都没有让用户彻底买账，说到底，网易云音乐弥补版

权短板的拖沓，终究耗没了用户的耐心。

暑期档收官 9月影市新片混战

北京商报2021.9.2

北京商报讯（记者 郑蕊）随着9月1

日的到来，2021年暑期档以73.8亿元的

总票房正式落下帷幕。据灯塔专业版显

示，今年暑期档期间，全国共报收累计

票房73.8亿元，3118.34万场放映共带来

2.03亿张的总出票量。

在多部上映影片中，《中国医生》凭

借在档期内获得13.22亿元票房，居于

2021年暑期档的票房冠军，居于第二位

的《怒火·重案》也在暑期档内票房破10

亿元，并报收10.83亿元。与此同时，《白

蛇2：青蛇劫起》和《1921》两部影片均在

档期内获得超5亿元票房，分别列在暑

期档单片票房的第三和第四位。此外，

《盛夏未来》《当男人恋爱时》《失控玩

家》《彼得兔2：逃跑计划》等14部影片则

在档期内获得过亿元票房。

从《中国医生》《怒火·重案》《白蛇

2：青蛇劫起》三部影片分别属于主旋律

题材、动作犯罪题材以及动画题材中可

以看出，当下观众在选择影片时有着多

元化的需求，而三部影片的豆瓣电影评

分则分别为6.9分、7.5分和7.2分。影评人

刘贺认为，题材并不是限制观众到线下

观看的绝对因素，驱动力关键在于现场

体验感，因此电影品质以及此后的口碑

效应会对票房带来不同程度的影响。

尽管暑期档已经结束，但更多电影

已经瞄上9月的电影市场。且就在9月1

日，包括持续受到关注的战争题材影片

《长津湖》、导演贾樟柯最新作品《一直

游到海水变蓝》在内的多部电影，纷纷

定档9月。同时，多部引进片如《明日之

战》《宝可梦：皮卡丘和可可的冒险》的

身影也出现在了9月影市。

据北京商报记者不完全统计，截至

目前，已有35部新片确定在9月先后登

陆大银幕，背后涉及中国电影、博纳影

业等多家电影公司。而现阶段，待映影

片也开始按部就班地进行宣传与营销，

如《峰爆》便在9月1日发布了新特辑物

料，同日，《狗果定理》上线了推广曲

MV《搁浅的鲸》，《一直游到海水变蓝》

则发布了预告片。

众多新片整装待发，也激发出观众

的观影欲望。据灯塔专业版显示，9月待

映电影中，想看人数最高的是《长津

湖》，截至9月1日14时，想看人数已达到

35.67万人，紧随其后的则是灾难片《峰

爆》，已累计获得22.5万的想看人数，而

《关于我妈的一切》《明日之战》两部影

片的想看人数也已超过5万人。

超30部新片的上映能否带热电影

市场呢？在业内人士看来，需要看能否

有够量的头部电影来作为支撑。“电影

大盘的票房走势并不会仅因上映影片

数量的多或少便产生直接且明显的变

化，如果头部影片较少，其他缺少吸引

力的影片数量再多，观众的观影欲望也

难以被彻底激发，而若是有足够的头部

影片上映，将会让电影市场掀起一个观

影高峰。”刘贺如是说。

实际上，这一点从暑期档的尾巴也

可以看到，《失控玩家》上映后，电影市

场的热度有所回升，上映6天以来，该片

累计票房已突破2亿元，并持续居于单

日票房排行榜的首位。与此同时，后续

定档的热门影片如今也渐渐掀起了势

头，引发观众的讨论。

观众宋女士向北京商报记者表示，

此前一段时间真正吸引自己的电影较

少，从目前9月已定档的影片来看，《长

津湖》《明日之战》是已经决定要去线下

电影院观看的影片，其他的影片会根据

上映后的口碑情况再做决定，如果届时

评价反映较好，也会考虑与朋友或家人

一起观看。

在刘贺看来，如今的观众虽然会在

前期通过接触影片的宣传物料而对作

品有一个判断，来决定是否会第一时间

去观看，但观众相较过去也显得更为理

性，对于不会在第一时间产生绝对观影

欲望的观众，影片的市场反馈将会起到

更加关键的作用。

四级票价结构

随着正式开园的日期渐进，北京环球度

假区门票终于亮相。

9月1日，北京环球度假区宣布北京环球

影城指定单日门票将于9月14日起正式开售。

北京环球度假区内两家度假酒店———环球影

城大酒店及诺金度假酒店也将同期开启预

订。据了解，北京环球影城指定单日门票将采

用四级票价结构，推出淡季日、平季日、旺季

日和特定日门票。其中，淡季日门票价格为人

民币418元，平季日门票价格为人民币528元，

旺季日门票价格为人民币638元，特定日门票

价格为人民币748元。

除北京环球影城指定单日门票———标准

票以外，北京环球影城主题公园还将为特殊群

体提供优惠，儿童（购票当日3至11周岁，含3周

岁和11周岁）、老年人（购票当日65周岁及以

上，含65周岁）以及残障人士（需提供有效残障

人士证件）均可享受当日单人门票价约7.5折优

惠。年龄在3周岁（同行游客购票当日）以下的婴

幼儿可以免票进入北京环球影城主题公园。

与此同时，北京商报记者还了解到，北京

环球影城主题公园目前所售门票均为单日限

定日期门票，仅限所选日期使用，一经售出只

限绑定有效身份证件者本人使用，不得转让

或转售。同时，北京环球度假区将提供90天滚

动价格日历，以方便游客提前规划行程。

9月14日起可多渠道购票

不仅如此，北京环球度假区还宣布了可

通过多渠道来进行购票。

北京环球度假区方面还表示，9月14日

起，游客可通过北京环球度假区官方App、小

程序、客户联络中心、飞猪官方旗舰店及旅游

渠道官方授权合作伙伴获取最新票务信息、

购买相关产品。

此前，北京环球度假区方面官方宣布了首

批21家旅游渠道官方授权合作伙伴，其中包括

北京神舟国际旅行社集团有限公司、美团、去

哪儿旅行、首旅慧科、同程旅行、途牛旅行、携

程旅行、中国康辉旅游集团有限公司、中国旅

游集团旅行服务有限公司、中青旅遨游国际旅

游有限公司等（旅游渠道官方授权合作伙伴名

单请见北京环球度假区官方网站）。

同时，北京环球度假区郑重提醒广大游

客，北京环球影城主题公园门票采用实名制购

票和验票机制，游客须从官方及官方授权渠道

预订及购买门票。游客从非正规渠道购买门票

存在无法入园的风险。9月1日-19日期间为北

京环球度假区试运行阶段，北京环球影城试运

行门票不会对公众售卖，且不可转让。请广大

游客警惕相关风险，以免造成损失。

此外，北京商报记者还从同程旅行相关

负责人处获悉，同程旅行作为北京环球度假

区首批官方授权合作伙伴之一，用户可以第

一时间通过同程旅行平台购买或预订北京环

球影城门票、度假酒店、季节性活动等多样化

产品。同程旅行大数据还显示，对环球度假区

开园关注度最高的游客主要来自京津冀周边

地区。

票价低于美国和日本环球影城

随着北京环球度假区门票价格尘埃落

定，到底北京环球度假区门票价格在全球范

围内处于什么水平，北京商报记者也登录了

全球各大环球影城的网站，为大家一探究竟。

据了解，位于佛罗里达州的奥兰多环球

影城（一园票）成人票价为109美元（约合707

元人民币），3-9岁的儿童门票为104美元（约

合674元人民币）。与此同时，好莱坞环球影城

的票价与奥兰多环球影城票价持平。好莱坞

环球影城的成人最低票价为109美元（约合

707元人民币）。

另一边，票价与北京环球度假区最为接

近的就是日本大阪环球影城了。北京商报记

者了解到，成人一日票为8900日元（约合524

元人民币），4-11岁的儿童票为6200日元（约

合365元人民币），65岁以上的老人票价则是

8000日元（约合471元人民币）。不过，相比之

下，北京环球影城的面积却大得多。据了解，

北京环球影城的面积为120公顷，而日本大阪

环球影城的面积则仅为54公顷。

目前，新加坡环球影城的票价是全球最

低的，不过也与其园区小有着很大关系。据

悉，新加坡环球影城（1日票）成人票为81新币

（约合387元人民币），4-12岁的儿童票价为

61新币（约合292元人民币），乐龄人士（60岁

或以上）票价为43新币（约合206元人民币）。

不过，新加坡环球影城的面积仅为20公顷。

由此可见，在全球范围内，北京环球度假

区的票价还是处于适中的位置，最低单日票

价比日本以及美国的环球影城都要低。

在尚游汇文旅董事长钟晖看来，北京环

球度假区的票价合理，在全球5个环球影城中

票价仍属偏低水平，对于大众游客还是可以

接受的。除此之外，北京环球度假区内还具有

多个IP，所以这个价格并不算贵。

人均餐饮消费100-200元

除了票价，在园区内一天的人均消费是

多少，也是不少游客关注的问题。

北京商报记者在北京环球度假区内随机

采访了游客陈女士，陈女士表示，他们一家四

口到北京环球度假区体验，一天下来，园内餐

饮方面的人均消费在100-200元左右。

此前，北京商报记者也来到北京环球度

假区体验，其中，在园区内“哈利·波特的魔法

世界”的“三把扫帚”餐厅内，一份烤鸡拼盘价

格为98元，一份烤鸡排骨套餐仅为118元，且

有游客表示，套餐分量很足，甚至一个成年人

都吃不下。

此外，在北京环球度假区的商店内，北京

商报记者也看到了一些深受游客们喜爱的纪

念品。其中，像哈利·波特互动魔法棒，售价为

349元，而像哈利·波特影迷喜爱的魔法袍，售

价为849元。北京商报记者还查询到，日本大

阪环球影城中哈利·波特的魔法袍价格为

14500日元，约合人民币853元（按当前汇率），

相比之下，北京环球影城售卖的魔法袍价格

甚至还要略微便宜一些。

北京商报记者关子辰吴其芸

在北京环球度假区公布正式开园时间之后，最受关注的票价也终于浮出了

水面。9月1日，北京环球度假区宣布将于9月14日起正式向公众发售包括北京

环球影城指定单日门票在内的多种票务产品，其中指定单日门票将采用四级票

价结构，价格分别为人民币418元、528元、638元以及748元。同时，度假区内两

家度假酒店———环球影城大酒店及诺金度假酒店也将同步开启预订。此外，北

京商报记者还通过对比发现，在全球的环球影城中，北京环球度假区门票仅高

于新加坡环球影城，不过面积却远大于该园区。

“买点版权吧”

9月1日，丁磊又一次将自己和网易云音乐

送上了热搜。

在网易发布Q2财报的当天，丁磊在财报电

话会议上表示，“反垄断处罚决定为音乐行业释

放出了积极的信号，网易非常期待，希望这是一

个真心实意、不含任何阳奉阴违的决定”，同时

还称“网易云音乐准备了充足资金，并愿意以最

大的诚意，与版权方开展公平开放的合作，共同

建设良好健康的音乐市场”。

这一次，面对丁磊的此番言论，用户们不再

买账。一时间，众多网友掀起对网易云音乐的争

议。有不少网友质疑网易云音乐“歌没多少，付

费却最多”“买点版权吧，谢谢了”“丁总你知道

那种上一秒还可以听歌，下一秒就提示你没版

权的感觉吗？”

回看网易云音乐的业绩表现，8月31日，网

易发布2021年Q2业绩财报显示，报告期内公司

净收入为205亿元，同比增长13%。对于业绩向

好的原因，“网易云音乐净收入的增加和成本管

控的改善”则成为推动因素之一。值得一提的

是，网易云音乐近年来毛利率首次实现转正。数

据显示，2018-2020年，网易云音乐调整后净亏

损均在10亿元以上，今年一季度，网易云音乐经

调整后，净亏损为2.84亿元。

资深乐迷邢露表示，“无论是喊话还是亮出

成绩单，都没有让用户彻底买账，说到底，网易

云音乐弥补版权短板的拖沓，终究耗没了用户

的耐心”。

侵权质疑难解

不可否认的是，近年来，版权一直是网易云

音乐的痛点。在社交平台上以“网易云音乐”“版

权”为关键词进行搜索，会发现大量用户称自己

喜欢的作品无法在网易云音乐上收听，“版权

少”的评价也频频出现。

针对网易云音乐后期在版权上的布局，北

京商报记者向对方发去采访函，网易云音乐

官方回应称，“目前曲库拥有6000万首作品，

确实正在抓紧推进与多个版权方的合作洽

谈，我们也欢迎更多合作伙伴与我们建立合

作、恢复合作，网易云音乐愿意以最大诚意进

行版权采买合作，以提供给用户更完整的音

乐体验”。

然而，北京商报记者发现，网易云音乐不仅

面临着缺少版权的质疑，如今还有不少用户在

公开平台上反映该平台存在侵权的情况。

今年5月，有多位用户在网络上举报网易云

音乐未经康姆士允许，上传音源、音频。此外在

今年2月，还有用户称，在网易云音乐上发现了

周杰伦《晴天》《简单爱》等多首作品的同版音质

歌曲，引起不少乐迷的质疑。

这一系列事件的发生，再次令人们联想到

2018年的网易云音乐侵权周杰伦音乐作品一

事。当时，网易云音乐在周杰伦相关作品版权授

权期限届满时，制作了一张包含200首歌曲的

《周杰伦热门歌曲合辑》的数字专辑，以付费售

卖的形式通过多个客户端提供给平台用户。同

时，官方微博、网易云音乐小秘书等也向用户全

网推送，建议用户以400元/张的价格进行购买

后实现终身免费收听，而这被指出是公然实施

侵权行为。

也正是因为这一“侵权前科”的发生，当下

也有用户怀疑网易云音乐是否能拿到更多版

权。乐评人王乐认为，侵权行为的出现确实会给

公司和平台的品牌形象带来负面影响，后期版

权合作需要看是否能获得音乐公司的认可，双

方在协商沟通中达成一致。

频繁“上新”难讨用户欢心

今年以来，网易云音乐动作频频，尤其是在

近三个月里，先是在今年5月宣布赴港上市，并

向港交所递交申请表，但没想到通过上市聆讯

后却又决定延迟上市，引得业内议论纷纷。

与此同时，网易云音乐在拓展业务层面也

动作频频。其中在8月3日，网易云音乐还把目光

瞄向了“音乐+短视频”领域，宣布与抖音正式达

成合作。在此次与抖音达成合作之前，网易云音

乐在短视频、直播、云村社交等领域均已进行相

关布局，同时在线上K歌方面也上线了以年轻人

为受众的App“音街”。

但在一系列布局之下，网易云音乐在用户

层面也得到了不一的评价。在部分用户认为围

绕直播、短视频等领域的布局丰富体验感的同

时，也有另一部分用户认为网易云音乐的定位

不再像过去具有自己的特色，并正渐渐失去自

己的色彩。

用户翟先生对北京商报记者表示，“过去使

用网易云音乐主要就是看重其具有设计感的页

面，以及较好的体验感，但现在各种模块上线后

反而觉得乱了，浮躁了，或许也是因为我最核心

的需求是要有良好体验的听歌氛围，所以对这

些变化并不适应”。

数字文创产业智库研究员李杰认为，平台

需要拓展业务模式来获得收入，从而稳定自身

的经营，而如何布局则需要结合平台自身情况、

用户需求与特征、市场客观环境等因素考虑分

析，推动实现预期效果。

北京商报记者郑蕊实习记者周阳洋

北京环球度假区

票价结构

单日门票采用

四级票价结构，
分为淡季日、平季日、

旺季日和特定日。

淡季日门票 价格为418元

涵盖部分春季和秋季日期、大部分冬季日期

平季日门票 价格为528元

涵盖大部分春季和秋季日期、部分冬季日期

旺季日门票 价格为638元

涵盖开园当月、部分中国法定节假日、部分暑期日期、部分春季和秋季日期

特定日门票 价格为748元

涵盖部分中国法定节假日、大部分暑期日期


