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从发现爆款到
制造爆款

特写 / Feature

爆款能不能被制造？爆款

如何被制造？

在互联网和数字经济的

时代之下，这个源于时尚圈的

千古争议，正在“不攻自破”。在

服贸会首钢园区的专题场馆

中，值得买科技展区内，众多参

展者围绕着大屏，在指尖点击

的过程中，近期流行的商品便

一一呈现在众人眼前。

消费+科技，是时代给

传统产业带来的破题之法。

从一个个人博客，到国内

内容电商行业首家A股上

市公司，值得买科技塑造了

一个样本，勾勒出了平台背

后的巨大商业模型，即互联

网导购在带货的同时，如

何用海量的数据选品，造爆

款、推流行。

“这当然离不开技术和内

容的加持。”值得买科技副总监

张梅表示，不论是目前流行什

么趋势，还是爆品的产生，所有

的背后都是其依据强大的数据

能力，包括商品数据库整理、结

构化呈现等等，这都是在数智

化加持下实现的，纯靠人工的

时代已经过去了。

万物为媒，信息爆炸的时

代，决策信息杂乱容易让消费

者眼花缭乱。北京商报记者发

觉，只有真正能帮消费者筛选

产品的平台才是有用的平台。

张梅说，值得买科技要做的就

是通过消费内容、消费数据，

帮助消费者真正了解当下趋

势，做消费决策。

带货之外，互联网导购要

“带”的还有很多。“对当下的中

国消费者来说，他们所认为的

值不仅仅是价格，更与通过消

费达成的自我实现、情感满足、

个性表达、文化关联，甚至社会

效应相关。 （见5版）


