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打造品牌IP重塑品牌内涵

北京潘家园旧货市场是上世纪80年代中后期孕育

发展的众多文化市场之一，最初是百姓自发摆置零散地

摊卖旧货，口口相传，形成了市场雏形。1992年10月24

日，“潘家园民间工艺品市场”正式开业。随着全国各地

越来越多商户和顾客的慕名而来，潘家园市场的规模和

名气越来越大。

2003年进入品牌培育期的潘家园，逐步驶入了发

展的快行线。分别于2007年、2010年、2016年入选北京

市工商行政管理局认定的“北京市著名商标”；2016年

获得“第二届首都文化企业三十佳”荣誉称号；2019年

获评“十大文化消费地标”；2020年，潘家园旧货市场被

纳入特色文旅消费街区和朝阳区10条精品文化旅游

线路……“潘家园”已经成为北京乃至中国文化艺术品

交易的代名词，成为蕴含民族品牌、特色品牌、知名品牌

的中国新字号，更是中华民族文化宝库中一笔无形的文

化资产和展示中国传统文化的重要窗口。

作为知名文化品牌，潘家园这一无形资产的价值也

与日俱增。据了解，目前全球范围内北京潘家园共注册

商标383个，其中境内商标274、境外商标109个，除了

“潘家园”主品牌之外，还拥有“潘一念”“潘家园督造”“潘

家园造办”“潘家匠”等子品牌，逐步形成了以中国驰名

商标、北京市著名商标潘家园为首的商标体系。

历经近30年的发展，潘家园不断深挖品牌价值，确

立了“一点中心、多点支撑”的发展模式，逐步孵化了电

商直播、文创、拍卖等新的业务板块，衍生了一系列子品

牌，使潘家园品牌体系更加完善，品牌内涵更加丰富多

元，品牌价值不断提升。

深耕传统文化 带“活”收藏文化圈

不断创新的潘家园，并没有忽略对传统文化的传

承与保护，一直以“做中国最好的文化传播者”为企业

使命，通过文化内涵丰富的展览展示、交流体验、论坛

培训等活动，为广大消费者特别是年轻客群提供面对

面接触古玩、非遗等传统文化的机会，让传统文化能

够回归百姓生活，将潘家园打造成为“可触摸的民俗

博物馆”。

据了解，潘家园作为京城文化消费地标，汇聚了众

多民间瑰宝。市场中经营国家级、省级和地市级非物质

文化遗产作品的商户多达1000余家，其中经营国家级非

遗作品的商户占比80%，他们已经成为传承和传播中国

民族、民间、民俗文化的重要载体。

潘家园通过举办非遗文化节、潘家园非物质文化遗

产手工艺品交易博览会等非遗主题展会、打造非遗文化

街区等形式，对非遗商户进行优惠扶持，致力于推广非

遗文化，挖掘非遗内涵，传承非遗技艺，让非遗在潘家园

“活起来、动起来”。

此外，潘家园连续三年与景德镇IP携手，打破了地

域的界限，更好地输入了陶瓷艺术文化，密切不同地域

的传统文化交流；与孔夫子旧书网共同打造的品牌展会

“古旧书博览会”，更是实现了线上最大的古旧书平台与

线下最大的古旧书集散地的融合互通；传统“鬼市”升级

后的文化夜市，让原本文玩圈老炮的小众圈子，晋升为

众多年轻人心中的网红打卡地；红藏展、连环画展、核雕

展等品牌展会的持续举办，也让传统收藏、各类艺术文

化得以持续输出和繁衍。

破圈先行 在破局中开新局

潘家园一方面保持着传统文化的原生业态，一方面

顺势而为，破圈探索传统文化创新发展的新思路。在传

统与现代的碰撞融合中，潘家园正在一步步形成并完善

新型产业链条，并通过产业链条中的多种形式、多种载

体、多种渠道，实现传统文化在更大范围、更多维度的传

播传承、创新发展。突如其来的疫情改变着人们的消费

理念与生活方式，也倒逼了文旅行业的应变与升级。潘

家园得益于长期居安思危、有备无患的创新和转型升

级，实体市场、线上直播、自营文创、文化拍卖等业务领

域，即便在疫情期间也持续释放着新的潜力。

2020年6月，北京潘家园拍卖有限公司正式揭牌成

立，构建起以大众化、消费化、社会化为特点的文化艺

术品拍卖平台，以价格亲民、品质优良受到广大收藏爱

好者的热捧。通过拍卖业务的展开，进一步完善了潘家

园艺术品产业生态，同时突破了传统艺术品拍卖囿于

高端市场的思维定式，为拍卖行业创新未来发展模式

破冰先行。

“签约率达95%”“开播率达90%”“BIC仓商家覆盖

率达100%”“订单覆盖率达100%，位居全国第一”；“BIC

仓运转效率一直保持全国前三”“开播以来累计订单突

破400万单、交易总额破6亿元”，这些数据都是运营不足

一年，潘家园电商直播基地创造的业界传奇。2020年11

月，潘家园携手电商共同打造的潘家园电商直播基地正

式运营，以解决业内人员直播技能欠缺、大平台进入门

槛高、流量引入难度大等诸多痛点，为众多传统文玩艺

术品商家进入直播领域赋能，带动整个行业在直播领域

的转型升级，形成了“线下珠宝文玩市场+线上直播基

地”的艺术品商业运营新模式。

从实体市场到线上直播，从平台经济到自营文创，

从地摊交易到大众拍卖，潘家园正在通过打破古玩圈

“次元壁”的方式，解锁未来文化艺术品市场的新动向与

新玩法。未来，潘家园还将继续坚持转型升级的道路，秉

承传统工艺与文化创意结合的理念，为文化市场繁荣发

展贡献一己之力。同时，潘家园将不断丰富自营产品，不

断拓展文化IP领域；充分发挥朝阳区特色文旅消费街区

的文化和资源优势，继续寻求更广泛的业内和跨界合

作，借鉴直播平台及网红大咖的成熟经验，用创新玩法

引发消费者共情，将文化和旅游融合发展工作向纵深开

展，发挥收藏行业风向标与晴雨表的作用，带动全行业

健康发展。

从文化自信到品牌自信 潘家园守正出新

2021年服贸会文旅服务专题以“科技赋能新文旅，创意引领新生活”为主题，采取线上

线下同步，通过展览展示、论坛活动、推介交易等方式聚焦文化产业和旅游业的新产品、新技

术及文化贸易的新服务、新业态。作为国内知名文化艺术品市场的潘家园，也在用老传统、新

模式不断拓宽着行业赛道，完成了从传统线下文化市场到线上线下融合的全新产业布局。大

众传统印象里“旧货市场”的标签早已不能概括潘家园发展的全貌，直播基地、拍卖、文创等

品牌体系的悄然建立，正在源源不断地为北京乃至全国文化产业发展贡献着新生力量。


