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韧性犹存 8月国民经济过关

9月15日凌晨，加州按时来电，i-

Phone13如约面世。一个半小时的发

布会后，苹果股价下跌了1%。

是意料之中的失望，也是情理之

中的平淡。重头戏iPhone13，剪了刘

海，调了颜色，扩了容量，换了芯片，升

了摄像头；相较之下，iPadmin6更有

看点，从外观到内在，都比上一代有了

质的飞跃。

在过去的很多年，购买苹果的那

一瞬间，能给人带来极大的快感。它不

是艺术品，更不是奢侈品，但它激起了

相当一部分人的科技信仰。

在最近的很多年，购买苹果依然

是世界上果粉的习惯，只是没了当初

的快感。当内容创新不再动人，性价比

也贴在了苹果身上。iPhone13系列产

品全线降价，分析师鼓掌看好“平平无

奇13香”的销量。

好像什么都变了，又好像什么也

没变。曾经那个熬夜也要追的发布会，

在接连的剧透、无数的吐槽中，开始找

不到“科技春晚”的光环了。而盘旋在

苹果头顶的陈年质疑又涌了出来：苹

果真的黔驴技穷了吗？

11年前，当乔布斯面带微笑介绍

iPhone4时，发布会现场的掌声长达1

分钟。一年后，库克接棒，带着没有太

大新意的iPhone4S亮相发布会。第二

天，乔布斯逝世。属于创业者的时代落

幕，苹果的分水岭自此开启。

如果说从0到1，是惊艳了时光；那

么从1到N，则只能温柔岁月。之于苹

果创造的智能手机时代如此，之于智

能手机时代的苹果更是如此。

今年是库克执掌苹果的第十年。

苹果变得稳定强大，产品线逐渐丰富，

供应链日臻完善，财报上的数字和股

价市值一起跳动上涨，帝国发展得井

井有条，也中规中矩。

当那个标榜创新、拒绝平庸、固执

叛逆的苹果，没了桀骜不羁、没了那股

任性的酷劲，也就没有了那些唤起人

们内心情感与欲望的力量。

库克冒过险。他对系统模式的颠

覆性创新之后，智能手机迈入了修修

补补的完善期，也越来越逼近天花板。

屏幕大小、摄像头性能、芯片配

置，几乎所有企业都在这几点上使劲，

润物细无声的更新，注定无法复刻曾

经的冲击力。

于苹果而言，封闭的生态、流畅的

系统、高端的价格，让苹果在一众智能

手机厂商中脱颖而出。如今，拉开差距

的点被一一追赶。强大对手们挖掘了

中低端市场，一步步逼到苹果脚下。

从自建系统到自研芯片，从尝鲜

5G到试图造车，苹果一边求变，一边

又困在原地。

最近，库克在接受采访时透露，暂

不考虑退休问题，但可能不会有下一

个十年了。在他稳健的风格下，苹果的

数据不会难看。

还能创造出石破天惊的创新吗？

还会有下一代开创性的智能设备吗？

科技的下一个入口在哪？所有人都在

等苹果的答案。又或者，在等下一个苹

果和下一场革命。
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苹果困在原地
汤艺甜

CBD领跑北京商圈首店经济

国贸商城一年14“迎新”

“首店经济”中的首店指的是在行业里有

代表性的品牌或新的潮牌在某个地区首次开

设门店，包括全球首店、中国首店等。

亚洲首家史瓦兹玩具旗舰店、法国高端

香氛品牌凯立安、PierreMarcolini、蒂芙尼

咖啡等，众多“首店”集体亮相北京CBD。仅

去年一年，位于北京CBD的国贸商城就迎来

了14家首店。今年上半年，更多首店来到

CBD，涵盖服装服饰、电子科技、家居、餐饮

等众多领域的国际国内品牌。

今年6月，升级改造后的德国贝希斯坦钢

琴北京中心在北京嘉里中心亮相。贝希斯坦

钢琴北京中心总经理蔡纳对媒体表示：“我们

在世界各地的中心都选在所在城市商业最发

达、消费能力最高的地段，我们认为这里很多

其他品牌也都属于各行业精英店铺，我们在

一起能够更好地相互协作和交流。”

CBD受众多首店的青睐，与其商圈活力

息息相关。2020年北京市商务局发布的《北

京市商圈活力研究报告》中，北京CBD在市

场表现、运营商吸引力、消费力活跃度、创新

活跃度和夜间活跃度等所有五个维度中均排

名第一。

“在今天这样一个消费者追求新体验、商

业创新节奏越来越快的背景下，首店经济对

于新消费非常重要。尤其是一些品牌化的首

店集中在部分商圈，是与商圈人流和消费特

点有关的。比如CBD人流有基本的保证，也

集中了一些新消费人群倾向的品牌。首店经

济对于城市商业创新、商业繁荣以及后续城

市商业IP的打造都是有好处的。”浙江工商大

学教授赵浩兴告诉北京商报记者。

18条措施促进高质量发展

“消费量大、目标消费者聚集、广告效应，

为首店提供了市场机会。”武汉大学客座研究

员唐大杰告诉北京商报记者。他认为，政府应

该持续优化营商环境，为商家创造良好的经

营环境，维持市场秩序，这样才有利于更好地

吸引优质商家的进驻。

在引进首店方面，相关部门也不遗余力。

北京CBD于日前发布《促进中国（北京）自由

贸易试验区国际商务服务片区北京CBD高

质量发展引导资金管理办法（试行）》，内容涉

及国际化招商、总部企业能级提升、国际现代

商业、文化艺术发展等8个领域共18条政策，

最高可奖励1000万元。

“比如在商业方面，我们希望区域里能够

多引进米其林、黑珍珠以及国内外顶尖的这

种商业新店、商业品牌。如果落地的话，我们

也会给品牌一定的资金补助，主要体现在房

租方面。”北京CBD管委会产业促进处副处

长方敏告诉北京商报记者。

在CBD首店经济成绩单背后，是朝阳区

大力推进国际消费中心城市。北京商报记者

从朝阳区获悉，朝阳区以品质化、特色化、国

际化为导向，下一步将重点提升三里屯、

CBD、蓝色港湾等核心购物商圈品质，建设10

条以上展现时尚消费魅力和新消费特色的示

范性商街。如三里屯太古里于日前落定北扩

方案，给更多的首店、旗舰店提供承载空间。

首店经济全市爆发

放眼全北京，上半年全市共引入434家

首店，相比去年全年的近250家有了爆发式

增长。“首店经济某种意义上是借助于‘第一’

这样的标志性事件，引发高度关注，从而促使

品牌快速建立起在本区域及其辐射的周边区

域的影响力。例如北京的首店会影响和带动

津冀的消费，因此外国品牌主要选择在这些

一线城市建立首店。但是，对于外国品牌而

言，这种操作方式也存在一定的风险，比如成

本高昂、竞争激烈，因此首店的成功也就充满

不确定性。”深圳市思其晟公司CEO伍岱麒

告诉北京商报记者。

在此背景下，为促进首店“引得来、落得

下、长得大”，北京市商务局在8月发布《关于

2021年度鼓励发展商业品牌首店项目申报

指南的补充通知》。其中明确，国际品牌企业

在京开设首店，最高可获得500万元资金支

持；本土品牌企业在京开设首店，最高可获得

200万元资金支持。

“北京将持续推出支持首店发展的审批

便利化措施，通过设立品牌首店服务‘绿色通

道’等方式，引进国内外知名品牌首店、旗舰

店、体验店等；另一方面，也将加大首发首秀

活动的支持力度。”市发改委副主任戴颖在9

月8日举行的北京市优化营商环境“十四五”

规划新闻发布会上介绍。

北京商报记者陶凤王晨婷

作为城市活力的重要载体，商圈堪称消费“金名片”。随着消费模式不断升级，

首店经济也成为当下炙手可热的商圈能级提升新手段。在北京商圈的首店争夺赛

中，CBD领跑，北京商报记者9月15日从朝阳区新闻发布会上了解到，今年上半年，

北京全市新引入434家首店。其中CBD有175家，占全市40%，在各大商圈中领先。

受到国际环境复杂严峻、国内疫情汛情冲击的影响，8月我国经济运行情况表现如何备受关注。9月15

日，国家统计局新闻发言人付凌晖表示，从累计来看，主要指标保持了较快增长，经济运行延续了恢复态

势，“经济发展的韧性还是持续显现”。

业内专家认为，8月经济下行压力继续加大，消费投资等指标未来仍将受到一定影响，但数字经济体现

出强大的发展韧性，预计政府将继续加快财政支出和国债、地方债的发行，支持实体经济和中小企业发展。

线上消费持续活跃

8月受到疫情汛情的冲击，社会消费品零

售总额增速回落幅度较大。国家统计局数据

显示，8月社会消费品零售总额34395亿元，同

比增长2.5%，比上月回落6个百分点。付凌晖

分析称，这主要是由于疫情汛情多点发生，居

民出行减少，暑期消费受到一定影响。

从结构上来看，8月社零额中与居民日常

生活相关的商品零售增势保持了总体稳定。

限额以上单位商品零售额中，粮油食品类和

饮料类商品零售同比分别增长9.5%和11.8%。

同时，升级类商品消费保持了较快增长，体育

娱乐用品类、文化办公用品类零售额同比增

长22.7%和20.4%，均比上月有所加快。

值得注意的是，网购成为越来越多人的

消费选择。1-8月全国网上零售额81227亿

元，同比增长19.7%。其中，实物商品网上零售

额66340亿元，同比增长15.9%；占社会消费

品零售总额的比重为23.6%。

“线上消费持续活跃，这些情况表明，消

费规模扩大、结构升级、新动能成长的趋势没

有发生改变。”付凌晖表示，尽管近期消费增

长势头有所放缓，但主要是短期疫情汛情冲

击的影响，总的来看，消费规模扩大、消费结

构升级的态势没有改变。

“目前一些绿色智能相关产品的消费还

有很大潜力，同时与人口老龄化相关的消费

品的供给潜力还是比较大。下一阶段，要把这

些消费潜力释放出来，还是要增加有效供

给。”付凌晖说。

中钢经济研究院首席研究员胡麒牧在接

受北京商报记者采访时表示，数字经济相关

产业无论是增加值、投资额还是消费状况都

明显好于其他产业，这体现出了数字经济的

强大发展韧性，在疫情背景下体现出了运行

模式的优势。

高技术制造业投资加速

从投资来看，国家统计局数据显示，1-8

月全国固定资产投资（不含农户）346913亿

元，同比增长8.9%，两年平均增长4%，比1-7月

回落0.3个百分点；8月环比增长0.16%。

其中高技术制造业增加值两年平均增长

13.1%，高技术制造业投资两年平均增长

17%，均保持较快增长。信息传输、软件和信

息技术服务业生产指数两年平均增长14.9%，

明显快于规上服务业生产指数增长。

中原银行首席经济学家王军在接受北京

商报记者采访时表示，受制于经济复苏放缓、

环保政策、双碳战略压制、上游价格暴涨对下

游行业利润侵蚀以及房地产调控等因素，投

资增速仍将小幅放缓。

不过，在付凌晖看来，随着企业效益的改

善，支持实体经济发展的政策显效，我国投资

活力在持续增强。

付凌晖指出，1-8月制造业投资两年平均

增长3.3%，比上个月加快0.2个百分点，保持

了持续回升的态势。从民间投资来看，1-8月

民间投资两年平均增长了3.9%，比1-7月加

快0.5个百分点，说明投资活力在增强。随着

“十四五”规划重大项目陆续开工建设，相关

基建方面的投资也会逐步改善。

“今年以来，制造业投资总体上两年平均

增长速度保持回升的态势，这与总体经济的

恢复有紧密关系。”付凌晖说，从制造业生产

状况来看，无论是一季度、二季度，制造业产

能利用率都达到近年来比较高的水平，说明

市场需求在逐步扩大。

内需扩大带动进口增加

“8月以来，由于国际疫情蔓延，全球供需

失衡状况进一步加剧，订单转移效应推动我

国出口超预期好转，但国内由于疫情防控措

施加码，服务业和消费受到较大冲击，内需明

显回落。整体来看，8月经济下行压力继续加

大，除出口外的多数指标弱于市场预期且较

上月继续回落。”盘古智库高级研究员王静文

指出。

进出口方面，从国家统计局数据看，8月

货物进出口总额34293亿元，同比增长18.9%，

比7月加快7.4个百分点。其中，出口19028亿

元，同比增长15.7%；进口15265亿元，同比增

长23.1%。进出口相抵，贸易顺差3763亿元。

付凌晖表示，国内循环对经济发展的带

动作用明显，上半年，国内需求对经济增长的

贡献率超过了80%。内需扩大带动了进口的

增加，贸易强国稳步推进，外需的拓展也促进

了出口的增长。前8个月，货物进出口总额同

比增长23.7%，总量创历史同期新高。

“总的来看，世界经济总体上是在复苏，

外需扩大对国内出口的拉动还会持续显现。

我国产业体系比较完整，配套能力比较强，生

产整体状况比较好，有利于企业出口。同时，

稳外贸政策效应还会持续显效。此外，随着国

内经济的恢复，进口也在扩大，有利于进出口

保持较快的增长。”付凌晖表示。

胡麒牧指出，从外贸来看，我国进口额增

速明显高于出口额，这跟全球大宗商品价格

上涨有很大关系，这将是下半年制约下游企

业盈利和终端需求的一个因素，需要引起注

意，大宗商品保供稳价工作还要持续发力。

“随着发达经济体疫情防控措施的逐步

放松，对于中国出口商品的需求将会出现逐

季下降，8月份的反弹可能仅是昙花一现、很

难持续，预计整体出口增长仍将出现下降。”

王军表示。他还认为，就政策面而言，预计政

府将继续加快财政支出和国债、地方债的发

行，货币政策仍将以结构性工具为主，以支持

实体经济和中小企业发展，三季度降准的可

能性在缩小，预计最快到四季度才会看到降

准的时间窗口。 北京商报记者陶凤吕银玲

我国经济运行延续恢复态势（1-8月）
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