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唱片巨头环球音乐上市倒计时

北京义务教育培训机构年底完成“营转非” 大牌乐队悉数现身“双节”音浪爆棚

北京商报2021.9.16

拥抱资本市场

作为维旺迪集团旗下最有价值的资产，

当地时间周二，环球音乐集团的招股书正式

发布。根据日程安排，环球音乐将在9月20日

公布此次IPO的技术参考价格，并于次日在荷

兰阿姆斯特丹交易所挂牌上市，标志着全球

最大的唱片公司将正式拥抱资本市场。

据招股书披露，此次IPO后，母公司维旺

迪的股票份额将从70%下降至10%，多出的

60%将被分配给维旺迪的股东，其中，大股东

波洛莱家族将分得18%的股份份额，此外，腾

讯投资关联公司和潘兴广场资本也将分别持

股20%和10%。

值得注意的是，环球音乐如今占有25.6%

的全球音乐市场份额，并掌握着世界上最大

的音乐内容库，拥有众多全球著名艺术家及

艺术团队的唱片出版发行权，包括维也纳爱

乐乐团、LadyGaga、TaylorSwift等都被其

收入麾下，旗下唱片数量超过300万。仅在华

语市场，环球音乐就拥有宝丽金、上华、正东

等一众知名音乐厂牌和包括张学友、陈奕迅、

孙燕姿、张惠妹在内的华语音乐旗帜性歌手。

基于环球音乐在全球市场的地位与影响

力，随着上市的临近，业内对该公司的估值也

猜测纷纷。而公开资料显示，去年腾讯两次入

股环球音乐时，该公司的估值均已达到300亿

欧元，而今年潘兴广场购入时，该公司的估值

上升至330亿欧元。有业内人士估计，如果环

球音乐此次顺利IPO，腾讯短期内的收益或将

超过10亿欧元，约合人民币77.7亿元。

连续六年营收增长

众所周知，环球音乐与华纳、索尼一起并

称为全球三大唱片公司，其主营业务涉及了

录制、出版和销售音乐三大板块。

财报显示，得益于流媒体音乐爆发式增

长和黑胶唱片销量激增带动，环球音乐在

2020年共实现营收74.32亿欧元，归属于股东

的净利润则为13.66亿欧元，实现连续六年业

绩增长。而在截至今年6月30日的半年报中，

环球音乐实现38.31亿欧元营收，同比增长

10.7%。其中，音乐录制业务为主要收入来源，

共实现营收31.37亿欧元，占比82%；出版和销

售领域的营收则分别为5.64亿欧元和1.38亿

欧元。

不只是营收连年保持增长，环球音乐旗

下艺人的全球影响力也同样不俗。据悉，在流

媒体Spotify评选的2020年全球五大艺术家

中，环球音乐旗下艺人便占据四席。同时，环

球音乐旗下艺人还囊获了AppleMusic的年

度艺术家和作曲家奖项。而在国际唱片业协

会评选的2020年全球畅销艺人TOP10榜单

中，也有TaylorSwift、JustinBieber、Ari-

anaGrande等多位环球音乐旗下艺人霸榜。

就在一个月前，环球音乐还推出了全新

的“多厂牌运营战略”，即根据不同风格或偏

好组建出各式各样的音乐公司。在该战略中，

第一批启动的厂牌包括欧美乐坛的“顶流”厂

牌Repbulic唱片、粤语流行歌曲的代名词宝

丽金唱片等在内的四大厂牌。在业内人士看

来，该战略也标志着环球音乐从过去单一品

牌运营，转型为多个厂牌独立并行运营的架

构，也是面对全球音乐市场快速发展的一个

调整。

强化布局流媒体拓展空间

美国唱片业协会曾公开发布数据称，流

媒体是当下音乐业务的主要驱动力，占该行

业去年在美国122亿美元收入的83%左右，同

时黑胶唱片的销售也实现快速增长。

面对发展趋势，环球音乐围绕着流媒体进

行多角度布局。今年2月有消息称，环球音乐投

资了流媒体直播平台KBYKLive，且环球音乐

旗下的艺人还将在KBYKLive的VenewLive

频道演出。而在今年3月，环球音乐与非洲音乐

流媒体服务平台Boomplay升级合作，版权区

域由原来的非洲7国扩展到泛非47国，并首次

面向法语区非洲国家开放版权内容。

在乐评人王乐看来，流媒体不仅是音乐

行业的发展特征，也是其他多个行业的共同

趋势，从业者必须要抓住机会进行布局，且流

媒体给音乐行业带来的空间不容小觑，并能

让从业者借此将业务和触手伸向更多新市场

与新受众。

在强化流媒体布局的同时，环球音乐也

在内容层面进一步扩充，试图挖掘新亮点，并

曾与韩国BigHit娱乐公司宣布要联合打造一

支全新的K-pop男团。据悉，该男团成员有望

通过2022年的全球试镜计划进行甄选，届时，

BigHit、环球音乐以及环球旗下唱片公司

GeffenRecords将合资成立新厂牌，负责该男

团的各项事务。

对于环球音乐后续计划如何发展旗下业

务，北京商报记者联系了环球音乐方面，但截

至发稿未得到回应。“虽然环球音乐有着庞大

的内容库，但受众与市场也在持续发生着变

化，因此环球音乐需要找到受众青睐的内容，

并对接符合当下市场的渠道，以保证自身持

续拥有竞争力。”王乐如是说。

北京商报记者郑蕊实习记者周阳洋

维旺迪的股票份额将从70%下降至10%

多出的60%将被分配给维旺迪的股东，

其中大股东波洛莱家族份额18%

腾讯投资关联公司份额20%

潘兴广场资本份额10%

法国媒体巨头维旺迪此前曾公开表示，希望旗下最有价值的资产环球音乐上

市，如今，这一目标即将在5天后，即9月21日正式达成。作为全球三大唱片公司之

一，环球音乐拥有ABBA、U2、LadyGaga、TaylorSwift等艺人，旗下唱片数量超过

300万，市场影响力不言而喻，公司估值也早已超过300亿欧元。现阶段，环球音乐也

在通过运营多厂牌、布局流媒体等方式进一步挖掘更大的发展空间，随着上市临

近，外界也更加好奇环球音乐在登陆资本市场后会走出一条什么样的道路。

北京商报讯（记者程铭劼赵博宇）各地落
实“双减”工作的脚步正在加快。继教育部发布

“营转非”的相关文件后，9月15日，据北京市教

委官方微信公众号信息显示，北京市教委会同

市民政局、市市场监管局、市人社局和市通信

管理局联合印发《关于做好义务教育学科类培

训机构登记为非营利性机构相关工作的通知》

（以下简称《通知》）。《通知》中明确要求，非营

利性机构登记工作要在2021年底前完成。超过

时限仍未申请登记非营利法人的营利性机构，

将依法终止义务教育学科类培训机构的办学

资格。

据《通知》显示，现有登记为营利法人的义

务教育学科类培训机构（以下简称“现有机

构”）里，符合“双减”政策要求、办学规范的，可

以申请登记为非营利性机构。在申请过程中，

主要包含三个主要程序。

从三个程序具体来看，现有机构需要向区

教育部门申请新办学许可；同时按照《民办非

企业单位登记管理暂行条例》规定提交相关材

料，向区民政部门申请设立新非营利法人；并

及时注销现有机构的原办学许可。

具体到操作层面上，“营转非”工作实行

双重管理体制，涉及教育部门和民政部门两

个单位。其中，教育部门为业务主管单

位，负责前置许可审批和日常业务管理；民

政部门为登记管理机关，负责法人登记和监

督检查。

北京市委社会工委委员、市民政局副局长

赵学刚曾在此前表示，“营转非”工作中，市民

政局主要负责做好校外培训机构的非营利性

法人登记管理工作。“登记主要有四个程序：申

请人要先在教育部门取得《办学许可证》等批

复文件，然后向同级民政部门提出法人登记申

请。民政部门将审核所提交材料的真实性、合

法性。再由民政部门进行核准，依法作出准予

登记的决定。不符合条件的要求作出补正。最

后是发证，对符合要求的颁发法人登记证书，

并及时予以公告。”

此外，市教委也在问答中强调，机构想要

登记“营转非”，须满足办学规范要求。“办学规

范主要包括证照齐全、培训条件达标、培训内

容时间和方式合规、从业人员资质合规、预收

资金已纳入监管、疫情防控工作规范等各项符

合‘双减‘政策的规范要求。”

从上述《通知》中不难看出，各地落实“双

减”、治理学科类校外培训机构的工作正在有

序推进中。未来校外学科类培训机构若想继

续经营，必须先完成“营转非”的登记工作，在

登记完成前，不能从事义务教育学科培训和售

卖新课。

尽管多数学科类培训机构都处在“营转非”

的调整期，但目前家长们对学科类培训的需求

仍在。由此，北京市教委也发布了首批学科类

校外培训机构“白名单”，这份名单中共包含

152家机构，分布在北京市各区，家长们可按需

选择。

在线下学科类培训监管提速的同时，针对

线上学科类培训的监管同样正在统筹中。据市

教委方面消息，北京市正统筹推进已备案的线

上义务教育学科类培训机构登记为非营利性

机构工作。教育、民政、通信管理部门也将建立

起同审联批机制。

国家发改委开展重点国有景区门票降价“回头看”

北京商报讯（记者 关子辰 实习记者 葛

婷婷）近年来，切实降低偏高景区门票价格成

为行业关注的重点工作之一。9月15日，国家

发改委官方公众微信号发布《关于开展降低

重点国有景区门票价格“回头看”工作的通

知》（以下简称《通知》），9-10月开展降低重点

国有景区门票价格“回头看”工作，确保偏高

的重点国有景区门票价格切实降低，配套服

务价格回归合理水平，景区价格行为进一步

规范，中秋、国庆期间景区门票及配套服务价

格平稳有序。

《通知》指出，各地需要对照国家发改委

印发的《关于完善国有景区门票价格形成机

制降低重点国有景区门票价格的指导意见》、

两个通知和本地出台的政策措施要求，以及

社会舆情反映的问题，重点在五个方面开展

“回头看”，如景区门票价格形成机制是否完

善，本地区所有实行政府定价管理的景区，是

否全面建立了科学合理的定价机制和成本监

审（调查）制度；景区门票价格是否已切实降

低，对本地区实行政府定价管理的景区，是

否实现了成本调查监审和价格评估调整全

覆盖；景区配套服务价格是否合理，对景区

内竞争不充分的交通车、缆车、游船、停车

等配套服务，是否依法纳入了政府定价管

理；景区价格行为是否规范，是否存在社会

舆论反映强烈的强制乘坐交通工具、通过大

门前移等方式不合理收取过路费等违规收

费，以及“高定价大折扣”等行为；门票价格

减免政策是否执行到位。实行政府定价管

理的景区，是否按照国家及各地的有关规

定，对现役军人、残疾军人、未成年人、老年

人、学生、残疾人、宗教人士等提供门票减免

优待。

自2018年，国家发改委发布《关于完善

国有景区门票价格形成机制降低重点国有

景区门票价格的指导意见》以来，便开始对

国有景区门票价格进行控制，为实现国有景

区及旅游业持续健康发展，各级政府有关部

门加强对景区门票价格监管，对国有景区门

票价格上涨过快起到了一定的抑制作用。现

阶段，经过对各方面情况的反映，仍有部分

地区国有景区出现收费过高、景区配套设施

不足匹配门票价格等问题，“回头看”工作的

实施，正是有关部门和相关国有景区自查自

改的机会。

北京第二外国语学院中国文化和旅游产

业研究院高级研究员王兴斌表示，国有景区的

发展不应以盈利为主，而应以社会效益为主、

经济效益为辅。国有景区降低门票价格工作是

有一定阻力的，此次开展降低重点国有景区门

票价格“回头看”工作，可以进一步检查2018年

以来国有景区门票价格的执行情况，为进一步

优化国有景区的门票价格做准备。另一方面在

“回头看”工作进行中，观察国有景区自我维

护、自我经营、自我建设等，帮助部分国有景区

解决其收支平衡问题。

■旗下拥有众多全球知名艺人
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LadyGaga、TaylorSwift、
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张学友、陈奕迅、孙燕姿、谭咏麟
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北京商报讯（记者 郑蕊）一股“音浪”

正等待着在中秋国庆档席卷全国。据北京

商报记者不完全统计，在即将到来的中

秋、国庆假期，将有超20场音乐节陆续上

演，覆盖成都、哈尔滨、长沙、西安等多个

城市，涉及的音乐人则包括痛仰、黑豹、二

手玫瑰、后海大鲨鱼、木马等人们耳熟能

详的乐队与音乐人。

现如今，因中秋、国庆双节的存在，

“十一”前后往往吸引大量音乐节扎堆，而

前段时间部分现场演出的延期或取消，更

让乐迷们对现场演出的期待日益提升，使

得音乐节纷纷抓住时机定档，抢占节假日

的红利。

双节即将来临，音乐节也纷纷动了起

来，包括草莓、MDSK、迷笛在内的多个具

有较大影响力的音乐节品牌均已确定在

中秋、国庆期间举办。而据北京商报记者

不完全统计，双节期间将上演的音乐节数

量已累计超过了20场。

大量音乐节演出的背后，汇集了众多

乐迷们耳熟能详的乐队与音乐人，不仅痛

仰、黑豹、二手玫瑰、后海大鲨鱼、五条人

等乐队确定现身，赵雷、许巍、薛之谦、陈

粒、毛不易等音乐人同样也出现在多个音

乐节的阵容名单上，计划登台嗨翻全场。

随着越来越多的音乐节公布演出阵

容，乐迷们也开始筹划自己的行程，购买

演出票。据大麦网显示，截至北京商报记

者发稿，2021西安草莓音乐节、2021哈尔

滨MDSK音乐嘉年华、第四届太湖湾音乐

节等多个已开票的音乐节均已有部分档

位的门票显示为缺货登记状态，同时2021

楠溪江·星巢秘境音乐节、水母烟花音乐

节等处于预售阶段的音乐节同样也有部

分票档显示售罄。

此外，据灯塔专业版显示，截至9月12

日，已有3场音乐节的累计上报票房达到

百万元规模，其中2021西安草莓音乐节累

计上报票房已达252.96万元，潮拜72小时

TrendsettersArtandMusicTour以及

第四届太湖湾音乐节的累计上报票房则

分别达到125.48万元和113.81万元，并随

着售出更多演出票而继续增长。

音乐节扎堆的现状，也令人们再次回

忆起去年上演的“史上最强音乐节国庆档”。

2020年的“十一”期间，国内音乐节演

出迎来了大爆发。据大麦发布的《2020演

出国庆档观察》显示，当时全国各地共举办

大型音乐节20余场，场次同比增长130%，

票房同比提升113%，消费人次在国庆期间

整个演出市场中占比37%，仅次于剧场演

出。同时，在观看音乐节的用户中，超六成

为跨城观演，显现出人们的观演热情。

而到了今年，乐迷对现场音乐演出的

热情依旧不减。据《2021五一档演出观察》

显示，“五一”五天小长假期间，全国共举

办线下专业演出超3800场，Livehouse、

脱口秀、音乐节等演出的票房与2019年同

期相比，增幅均超250%。其中，全国共有

56场音乐节先后上演，比2019年同期提升

了37%，票房和观演人次则同比2019年分

别增长了252%、173%。

演出行业分析师黎新宇认为，现场演

出对乐迷的吸引力仍是不可取代的，“音乐

节不仅能让乐迷在线下近距离欣赏音乐人

的演出，实现沉浸式的观感，同时也给了一

个乐迷间进行社交的场合，这一系列功能

性是线上直播等方式无法提供的”。

无论是此前音乐节演出的市场反馈，

还是当下已有多场音乐节部分档位门票

售罄的情况，均已预示了这股由音乐节掀

起的“音浪”将会席卷全国多个城市。

值得注意的是，如今国内举办的音乐

节并非只选择在一二线主要城市演出，而

是进一步延伸至更多线级城市，且除了在

音乐广场或演出场馆上演外，当地的度假

村、公园、景区、游乐场等区域也是举办音

乐节的常见地点。

而由于我国仍处于疫情常态化防控

时期，多场音乐节也提前向乐迷们进行观

演提示，如来自中高风险地区所在地级市

和14天内到过或途经中高风险地区所在

地级市的观众不能入场；现场将进行健康

码的核验，持有黄码或红码的人员不得入

场；现场观演请观众保持合理社交距离，

科学规范佩戴口罩；活动将遵守所在地政

府疫情防控要求等。

在黎新宇看来，越来越多的领域已经

看到音乐节对人们的吸引力，而文旅融合

有着天然的连接性，因此举办音乐节也成

为多个地区实现“文带旅”的选择，从而互

相借助对方的优势与特点来获取更大的

关注，带动更多业态的发展。


