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国庆影档蓄势待发 下一部“爆款”在哪

长线游价格下降 这个“十一”流行周边游
中秋节已过，“十一”黄金周即将到来，大家出游的热情也持续高涨。9月26日，北

京商报记者从各家OTA了解到，面对即将到来的国庆长假，游客出游人数也逐渐增

加。有部分OTA平台的报告还预测，2021年“十一”黄金周期间，全国国内游人数将达

到6.5亿人次，恢复至2019年同期的八成以上。但是，和以往不同的是，在今年“十一”

假期选择长线游的游客并没有往常那么多，反而，周边游、短途游的预订量激增。不仅

如此，各家旅企也在布局各种旅游产品，加速抢夺“十一”假期这块大蛋糕。

北京商报2021.9.27

主旋律领跑

2021年国庆档现已进入倒计时。据灯塔

专业版显示，此次国庆档将有13部影片登上

大银幕，再加上此前已上映的电影，众多作品

的出现逐渐推高档期热度，带动预售票房的

增长，使得截至9月26日18时30分，2021年国

庆档预售票房达到8951.1万元，并向着更高

的数字迈进。

在众多影片中，《长津湖》《我和我的父

辈》两部主旋律电影受到了极高的关注。《我

和我的父辈》由吴京、章子怡、徐峥、沈腾四人

联合执导，延续“国庆三部曲”IP，从小人物视

角切入，反映时代的变迁和民族精神的传承

延续；《长津湖》全景还原史诗级战役，无论是

题材类型、主创阵容，还是制作规格，都足以

“领跑”国庆档期。

目前，《长津湖》预售票房已累计达到

6232.3万元，灯塔想看人数也已实现54.37万

人，首日排片则为10.78万场，均居于所有影

片的首位。而排在第二位的则是《我和我的父

辈》，实现1812.4万元的预售票房和16.69万想

看人数。

灯塔研究院行业分析师张荣棣表示，国

庆节作为一年中最重要的三个长假之一，具

有天然的档期优势，观察2019年和2020年国

庆档，分别有3部和2部影片票房突破10亿元

大关，其中包括“《我和》系列”的前两部《我和

我的祖国》《我和我的家乡》，分别获得了31亿

元和28亿元的票房，表现稳定，取得了很好的

成绩，也是依赖于国庆这个时间节点本身和

爱国情绪的连接。今年国庆档除了有系列第

三部《我和我的父辈》之外，还有备受期待的

《长津湖》，国庆档也从2017年、2018年的由

喜剧影片为主要供给，转变成了与节日情绪

更加紧密连接的档期。

动画电影背靠IP密集亮相

正当《长津湖》《我和我的父辈》两部影片

夺得观众青睐之时，今年的国庆档也成为动

画电影同台竞技的舞台。

据北京商报记者不完全统计，档期内

共有7部动画电影，包括国产的《老鹰抓小鸡》

《萌鸡小队：萌创新世界》《探探猫人鱼公主》

《猪迪克之蓝海奇缘》《大耳朵图图之霸王龙

在行动》《大圣降妖》与《拯救甜甜圈：时空大

营救》。

值得注意的是，以上动画电影中，不少为

知名动画IP的延展，以《大耳朵图图之霸王龙

在行动》为例，该作品是上海美术电影制片厂

知名IP《大耳朵图图》的衍生电影，截至北京

商报记者发稿，该片的想看人数20-24岁的

受众占比32.6%，青少年占比则为25.7%。此

外，《探探猫人鱼公主》同样有“探探猫”IP加

持，《萌鸡小队：萌创新世界》则是动画连续剧

《萌鸡小队》的衍生电影。

新元文智创始人刘德良表示，近年国产

动画片反响不俗，因此出品方乐于投资动画

电影，而真正让消费者买单的是，大耳朵图

图、萌鸡小队这些耳熟能详的IP，不仅吸引儿

童观影，也有一部分年轻消费者会因童年回

忆而产生好奇。

类型差异保障观影需求

随着国庆档的临近，各方对电影市场的

关注也逐渐与日俱增。而回顾近几年的国庆

档，票房“逆袭”的影片需要调动观众的共情

力，面向观众群体具有普适性。

张荣棣认为，重量级的头部作品确实能

够起到带动大盘的作用，带动的方式是由一

部影片的话题成功打穿原有人群，触达到泛

众后带来增量用户。想达到这样的效果，除

了影片本身口碑好、热度高之外，也需要在

舆论场上争取到更多人群的注意力。国庆档

目前影片供应充足，也有重量级影片坐镇，

后续表现也期待上映后的观众口碑和话题发

酵情况。

而无论是《长津湖》《我和我的父辈》等影

片的定档，还是多部动画电影的现身，再加上

《五个扑水的少年》等青春励志题材作品也选

择在国庆档上映，让整个档期的题材类型更

为多元且丰富。

“获得高票房的基石是高热度和高口碑，

具备这两个因素的影片在任意时间段上映都

会获得相对好的票房成绩，对于档期上映的

影片而言，具备和档期情绪产生连接的影片

会更有利于话题发酵，吸引观看。对于近年来

的国庆档，爱国情绪是相对重要的档期情绪，

主旋律类型影片更容易在这个档期获得关

注，同时，由于国庆档放假时间较长，其他类

型的高口碑影片如果可以和主旋律影片打出

类型差异，也更有利于在大盘较热时被‘带

飞’，收获好的票房成绩。”张荣棣如是说。

此外，刘德良认为，“从题材选择上，左手

主旋律电影，右手动画电影保障了受众群体

的观影要求。同时，多部动画电影集中上映可

以进一步扩大动画电影受众群体，集群效应

有望冲击票房‘天花板’”。

北京商报记者郑蕊实习记者罗帆

作为全年最后一个长假，如今各界

的目光都已聚焦在即将来临的“十一”

国庆假期。电影市场也不例外。据灯塔

专业版显示，国庆档期间将有13部影片

上映，截至9月26日18时30分，档期预

售票房距离9000万元只差临门一脚，不

仅《长津湖》《我和我的父辈》等头部作

品持续居于预售票房排行榜的前列，众

多动画电影的扎堆定档也成为今年国

庆档的一大亮点，令业内好奇这一搭配

能带来什么样的市场表现。

在影市逐渐恢复的同时，融资难是不少

电影企业的痛点。不仅因轻资产在寻求融资

的过程中会面临挑战，近年来特殊时期的出

现也令电影企业承受更大的经营挑战。

一部电影从无到有离不开资金的支持，

如何为电影企业寻找到融资渠道成为不可

回避的关键所在。第十一届北京国际电影节

正如火如荼地举办，而作为重点活动之一的

“北京市场”实现签约总金额达352.23亿元，

较往年再创新高，也令业内倍感惊喜。

在北京银行普惠金融部（文创金融事业

总部）相关负责人看来，电影的创作周期长，

前期成本投入巨大，依靠企业自身资金难以

合理高效地保障企业及电影项目的运转，借

助金融机构力量是帮助电影企业快速发展

的重要途径。

金融机构正在从自己的角度不断为电影

市场提供更多元且专业的金融产品与服务，

而要想真正打破电影企业融资难的痛点，电

影企业也需要往前迈出一步，优化经营模式，

并拿出更多优质产品来提升竞争力。

数字文创产业智库研究员李杰认为，付

出与信任都是相互的，金融机构提供更多金

融产品，与之对应的是电影企业需要让金融

机构看到自己的能力，证明自己能够通过这

笔贷款实现进一步发展，而这便需要电影企

业具备过硬的业务能力。

值得注意的是，据《中国投融资发展报

告（2021）》显示，2021年，我国电影产业的

终端市场已基本恢复如初，除75%的上座率

限制外，新冠肺炎疫情对中国电影市场的直

接影响较为有限，但在片源供给、观众消费

心理方面，疫情带来的潜在影响仍需较长时

间来观察和评估。

“目前激发市场与观众的观影欲望，最

关键在于能否持续推出优质产品，以带动各

方的好奇心与积极性。”影视传媒行业分析师

曾荣表示，电影企业虽然能够通过多种经营

方式来拓展收入来源，但这一切的根源与基

础均在于内容，如果没有稳扎稳打的优质内

容产出，再多的业务链条也均会因核心内容

的枯竭而无法展开。因此，电影企业需要通过

强化自身的内容创作能力，结合更为完善的

经营模式，从而提升自身整体的竞争力，让

对方看到存在的潜在可能性与更大的发展

空间，这样才能更为顺利地解决融资难的

困局。

在北京文投集团党委书记、董事长周茂

非看来，优质内容与主创团队决定投资导

向，打通电影投融资“最后一公里”，完善投

融资合作机制，让资金主动、高效、有序地参

与电影行业。

现如今，政府层面也在不断推动电影与

金融的融合，以便更好地带动相关企业的发

展。以北京为例，截至目前，北京市已推出“投

贷奖”“房租通”“风险补偿金”等文化金融政

策，同时也成立“文创板”公司等，推动文化与

金融的深度融合。在业内人士看来，各方均在

创造各种产品与服务，但同时也需要让各方

均有一个能够实现良好互通的渠道，让已经

创造好的条件能够更好地落地实行。

“实际上，目前存在一个问题便是信息

不对称，部分需要资金的电影企业并不知道

该如何去寻找融资，或是不知道该如何将自

己的优势更好地转达给金融机构以便更好

地拿到融资，从而导致部分项目未能达成合

作。”李杰如是说。

值得注意的是，信息不对称也容易导致

风险的产生，对涉及的多方均会产生不同程

度的影响，不仅电影企业的项目无法按照原

计划实施，金融机构也会承受给予对方贷款

但因对方经营不善而产生损失的情况。

上述北京银行普惠金融部（文创金融事

业总部）相关负责人表示，“电影是政策指导

性比较强的文化品类，为了更精准地支持更

多正能量的电影作品，我们一直非常重视与

市委宣传部、市电影局、市广电等各文化主

管部门和金融监管部门建立长效沟通机制，

围绕政策指引开展金融创新工作。同时，为

了企业尽可能享受到各项扶持政策，我行文

化创客中心共举办14期主题活动，累计参与

企业达上千人次，为全市文创企业提供政策

宣讲服务平台及专属产品供给渠道”。

在中国电影基金会理事长张丕民看来，

我国电影产业已经迈进了提质增效、产业升

级的高质量发展新阶段，这需要更多资本，

特别是专业资本和金融资本的大力支持，希

望通过金融联动、科技转型、赋能电影，以良

性循环促进电影产业迭代升级。

北京商报记者郑蕊

电影企业融资痛点如何破

相关新闻

出游热情高涨

随着“十一”长假的临近，大家也做好了

出游的准备，热情不断高涨。

根据同程旅行发布的《2021“十一”黄金

周旅行趋势报告》，2021年“十一”黄金周期

间，全国国内游人数将达到6.5亿人次，恢复至

2019年同期的八成以上。同时，国内民航机场

“十一”黄金周期间的客流高峰将出现在9月

30日和10月7日。不少游客选择在假期前一日

出行，而返程客流大多集中在假期最后一天。

而相比刚刚过去的中秋小长假，机票平均价

格上浮10%左右。

距离“十一”假期仅剩一周，在本周国庆

旅游预订的热度值迅速拉满。飞猪数据显示，

近一周，国庆机票、酒店、民宿、周边游、长线

游、租车的预订量环比上一周增长均超

100%。在出游人群中，近七成是“90后”，乡村

旅游、红色旅游及租车自驾游备受青睐。此

外，按照订单量排序，首都北京位列国庆热门

旅游目的地首位，上海、成都、深圳、杭州、广

州、重庆、西安、武汉及长沙分列第二至第十

位。近一周，北京国庆机票酒店预订量持续攀

升，酒店预订量环比上周增长超330%。

北京商报记者了解到，虽然出游旅客较

多，但机票票价幅度却很稳定。去哪儿数据显

示，中秋节后近一周国庆机票出票量明显加

速，比中秋节前一周增长约两成。去哪儿大数

据研究院院长兰翔认为，国庆的出行需求仍然

在，随着机票价格下降，预订量也在不断上升。

低票价还将刺激一波低风险地区旅客的出游。

“这个国庆有望成为出游最具性价比的一年。”

周边游火爆

以往的“十一”假期，大部分游客都会选

择长线游，但今年的“十一”假期出游方式却

有些许不同。

由于“十一”假期时间较长，周边短途游、

国内中长线出游及探亲等各类出行需求旺

盛，但是，最为火爆的还是周边游。携程数据

显示，从当前旅游产品类型来看，用户以预订

机票、长线出游产品为主，机票、火车票订单

量占比超40%；但按照订单增幅来看，接下来

的两周将以周边游品类预订为主。

不仅如此，飞猪方面的数据也显示，今年

国庆假期，3小时车程的家门口“微度假”受到

热捧，近一周，本地及周边游预订量环比上周

劲增超380%。

北京商报记者从旅行网站上查询从北京飞

往三亚的机票发现，“十一”期间的机票价格并没

有以往的“十一”票价高，甚至还低于某些平日的

票价，10月1日的票价为1094元，10月2日的价格

在974元，而10月3日-9日的价格均不高于670

元。而三亚的酒店房价亦是如此，例如，三亚亚特

兰蒂斯酒店在10月1日的至尊海景大床房房价

为2988元起，皇家俱乐部海景双床房房价为

3488元起。而在今年“五一”期间，由北京出发飞

往三亚的公务舱机票达到了15000元以上，三亚

亚特兰蒂斯酒店房价也在6000元以上。

“十一”期间的长线游并没有预想中的火

爆，相反周边游最为火爆，而各大京郊酒店的

房价就自然升高了不少。北京商报记者了解

到，北京日出东方凯宾斯基酒店10月1日豪华

湖景大床房的房价为4066元起，另外，Club

MedJoyview北京延庆度假村的尊享豪华房

“十一”假期首日的房已经被订满。此外，北京

海湾半山温泉酒店更为火爆，10月1日-3日

的豪华套房均已售罄。

商家各自出招揽客

与此同时，在火热的市场驱使下，各家旅

游机构也进入到了抢客的关键时刻。

针对“十一”旅游市场，各家旅游企业都

推出了不同的优惠活动。据了解，携程主题游

在国庆期间推出了“新势力露营大会”，不出

上海，距离市区一小时车程的距离，一家人可

以入住体验露营生活方式，并可以体验篝火

晚会、皮划艇、路亚垂钓体验等项目。

而为满足消费者多元化的出游需求，飞

猪上新了66元的机票盲盒，覆盖全国超200个

目的地，并推出66元火车票券、166元国庆租

车直减券、万家酒店7折起等。

不仅如此，针对游客国庆出游高峰，驴妈

妈也推出了国庆出游大促。包括推出赏秋之

旅、主题乐园之旅、滨海度假之旅等专题，及

围绕热门目的地和高人气主题乐园等精选线

路和特色组合，便于游客自由选择。同时，也

推出了优惠让利，包括景区门票最高减20元，

酒店连住特惠5折起，一家一团最高减300元

等，降低国庆游客出行成本。

由此可见，各家OTA也看准时机，不断加

入到争抢客源的大军中，意在从中分得一杯羹。

北京第二外国语学院旅游科学学院院长

谷慧敏认为，受疫情变化的影响及一些管理

规定的要求，大家更倾向于选择在本地进行

旅游。而且，正常情况下，北方人去三亚旅游

的最佳时间还是要在11月以后，尤其是春节

期间会成为高峰期。

北京商报记者关子辰吴其芸

2021年国庆档上映影片预售TOP5

（数据来源：灯塔专业版，截至9月26日18时30分）

（单位：万元）

《长津湖》

《我和我的父辈》

《探探猫人鱼公主》

《皮皮鲁与鲁西西之罐头小人》

《五个扑水的少年》

6232.3

1812.4

287.1

256.7

175.4

京郊四大酒店国庆期间最高房价

北京海湾半山温泉酒店：6577元

ClubMedJoyview北京延庆度假村：6115元

北京日出东方凯宾斯基酒店：4641元

北京乐多港万豪酒店：2798元

北京海湾半山温泉酒店：2395元

ClubMedJoyview北京延庆度假村：1317元

北京日出东方凯宾斯基酒店：1962元

北京乐多港万豪酒店：1224元

京郊四大酒店平时最低房价

北京-三亚1095元 平日：670元

北京-成都830元 平日：308元

北京-西安610元 平日：300元

北京-武汉700元 平日：400元

10月1日机票与平日最低机票对比


