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剧本杀火热背后的版权之痛

任天堂上新 硬件+服务稳了吗

经过一年多的等待，让无数玩家翘首以盼的新款产品

SwitchOLED终于将于10月8日发售。北京商报记者在电商平

台上发现，如今不少店家已开接SwitchOLED代购订单，截至9

月28日，销量最高的已破千单。然而，近两年来任天堂的两大

竞争对手索尼、微软在主机市场动作频频，为了紧跟玩家们瞬

息万变的消费口味，此次任天堂不仅发布新一代Switch，被盛

传多年的进军新服务也被证实，N64和世嘉MD的游戏都将进

军任天堂SwitchOnline服务。这一次，任天堂突围“三大之争”

稳操胜券？

北京商报2021.9.29

上新了又没完全上

每年举行直面会是任天堂的惯例，但最

新一期的直面会仍然给玩家带来了不少惊

喜。除了公布《陆行鸟赛车GP》《猎天使魔女3》

《塞尔达传说：旷野之息》等多款游戏大作的

新资讯外，最让外界期待的便是新一代

Switch。尤其是随着SwitchOLED首批真机

照的出炉，游戏圈逐渐沸腾起来，不少店铺也

开接代购订单。其中在淘宝上，单家店铺付款

人数最多的达到上千人，同时另有多家店铺

的付款人数在百人以上。

官方信息显示，新一代SwitchOLED版

最显著的特点就是配备有更大的7.0英寸

OLED屏幕，主机储存空间增加至64GB，同

时配备了加宽的转轴式支架和有线网路插

孔的新型底座，音箱系统也进行了升级。《塞

尔达传说：旷野之息》和《喷射战士2》的本

体+扩张版将成为OLED版的首发助阵游戏

阵容。

如此看来，OLED版Switch并未完全符

合市场预期。“新款Switch对于适配那种合家

欢为主旋律的体验而言是足够的，但整体运

行性能提升程度并不高。”互联网、游戏产业

时评人张书乐表示。此前，业界曾多次传言新

一款Switch将是增强版，在CPU、内存等性能

方面都会进行较大提升。

基于此，也有不少玩家对OLED版表示失

望。玩家刘女士表示：“老版Switch在性能、屏

幕等硬件方面做得不够，所以大家都很期待

新款能在这方面有较大的变化，谁知道就改

了个外观。”还有玩家评价“这个升级升了个

寂寞”。玩家王先生告诉北京商报记者：“新款

的升级力度太小，没有能吸引我的地方，不会

考虑换新。”

瞄准SwitchOnline

比起新款Switch，不少老玩家把关注

的重点更多地放在了任天堂的会员服务计

划SwitchOnline上。任天堂社长古川俊太

郎在今年的财报会议上曾介绍，2020年

SwitchOnline的订阅会员超过2600万，成为

公司重要的营收增长点，“我们正在努力提升

此项服务的吸引力，让玩家们在搭配此项服

务玩NS时能获得更多乐趣”。

紧跟着在半年后，任天堂终于宣布，N64

和世嘉MD的游戏都将被加入Switch会员服

务计划“SwitchOnline+扩展包”中。其中，

《超级马里奥64》《星际火狐64》《魂斗罗铁血

兵团》等20余款N64和世嘉MD的经典游戏，

将在10月下旬正式入驻。此外，任天堂还将配

套推出N64和世嘉MD的全新复刻手柄，可谓

将怀旧情怀拉满。

“主机的销量只是竞争的一个前戏，最

核心的仍然是与主机相关的游戏们的销

量，这才是游戏主机厂商真正的收入来

源。”在张书乐看来，SwitchOnline加入

N64与世嘉MD的经典游戏，可能更多的是

基于吸引和留存用户的考虑。有业内人士

直接指出，与微软、索尼相比，任天堂最核

心的竞争力在于其众多的经典游戏IP，这

是其他两家都望其项背的优势，一旦将这

些经典游戏加入会员服务，必然会吸引众

多老玩家买单。

“三大之争”如何突围

众所周知，作为游戏主机行业的三巨头，

索尼、微软和任天堂的“三大之争”已经持续

多年。

“老大哥”任天堂是当中最早开始做游戏

机的，上个世纪80年代陆续推出的红白机、

FC游戏机及“超级马里奥”系列，让它得以在

全球“称霸”，当时的索尼都只能选择跟它合

作来分得一杯羹。直到1992年，任天堂终止了

与索尼的合作，索尼才开始研发自己的PS系

列游戏机，却没想到大获成功。再加上北美巨

头微软趁势入局，推出了Xbox系列游戏机，

游戏终端市场的“三足鼎立”局面正式形成，

属于任天堂独霸的时代结束。

虽然2017年任天堂Switch系列面世后，

销量不断攀升，但在索尼和微软相继推出新

一代主机时，任天堂这边的Switch系列却多

年没有更新，显得创新乏力。

在从业者看来，此次任天堂推出的新款

Switch将升级重点放在了外观而不是性能

上，将对任天堂的业绩影响有限。“Switch取

胜的关键在于游戏内容，如果是追求画质的

人会更愿意买PS5。”SBI证券分析师田中俊

表示。

在业内人士看来，新会员服务推出经典

游戏扩展包是一个聪明的打法，游戏分析师

周翔表示，这些老游戏的销量颇高，搭载此项

服务后，对Switch游戏机来说必然是如虎添

翼，“不过靠情怀不算一个长久之计，如果缺

少持续创新，情怀终有一天会被耗尽”。

北京商报记者郑蕊实习记者周阳洋

图片来源：Switch官网

投稿被打回创意却被留下

“一个本赚10万”“稿费六位数”“年收入

达百万”……诸如此类的信息不时便会出现

在网络上，夺取着人们的注意力。然而，随着

越来越多的人想要加入创作的大军，侵权问

题也成为发展道路上难以打破的石头，阻碍

着人们前行。

剧本杀作者孙女士最初入行时，便被摆

了一道。“第一次写剧本时，用三个星期的时

间初步写了一个包含6个角色的欢乐本。但自

己当时既没有经验也缺少资源，投稿时便犯

了难，只能从网上搜索信息。在找到几家声称

收本的公司后，满怀希望地联系对方，并按照

对方的要求提交了初稿。最终剧本都被打回，

难免有些失落。但让我生气的是，过了一段时

间后，发现另一个测试的本子与我当时的创

意几乎一模一样。”

不只是孙女士，其他剧本杀作者也曾遇到

过类似情况。“当时也是将初稿传给了发行公

司，对方一开始回应称，如果想发行需要对一

些内容进行调整，但因与对方的意见没有达成

一致，双方就没有继续合作。结果此后发现，我

的创意出现在另一个本子里，并早于我的作品

进行测试发行。”剧本杀作者吴先生如是说。

值得注意的是，由于侵权剧本上注明的发

行公司或相关工作室名称，与此前作者对接的

往往并不一致，这也让原创作者在追寻侵权方

时犯了难，得到的回复也往往是否认，或称创

意并不具有独特性，其他作者早已想到类似模

式。孙女士向北京商报记者表示，“当时每家公

司都否认窃取了我的创意，我至今也不知道究

竟是哪家公司或工作室盗用了”。

伪装测试玩家组团窃取剧本

不只是投稿环节存在创意被窃取的风

险，在剧本测试环节，剧本杀作者同样也会遭

遇套路，导致自己的付出打了水漂，剧本杀作

者王先生便是其中之一。

“当时剧本测试时，找到店家帮忙组织一

些玩家拼出几局，希望找到剧本的漏洞和体

验感不佳的地方，进行后期修改。但没想到的

是，就在测试后一段时间，发现剧本竟然被抄

袭了。”王先生表示，最开始自己还不知道究

竟是怎么泄露的，后来经过前辈提醒才意识

到，应该是测试环节出了问题。

北京商报记者了解到，目前市场中存

在着伪装成测试玩家组团窃取剧本的情

况，几个人分别约在不同场次里，选择不同

的角色进行体验，并在测试中偷偷记下每

个角色本的内容，后期再将所有内容聚合

在一起，完整的本便轻而易举地拿到手中。

此后稍加修改，将角色名称或职业等信息

调整后便推向市场，将原创作者的投入与

努力付之一炬。

据吴先生透露，测试环节接触的人较多，

因此这也成为一个容易被盗取创意的环节，

需要相关作者格外注意，尤其是自己去做

测试的作者。值得注意的是，不只是玩家，

此前也出现过测试店盗取作者剧本的案

例，所以在选择测试地点时不要找不了解

的线下店。

亟待堵上版权漏洞

毋庸置疑，剧本杀市场近年来的快速发

展，使其成为不少人眼中的香饽饽。

据艾媒咨询发布的《2021年中国剧本杀

行业发展现状及市场调研分析报告》显

示，2019年中国剧本杀市场规模已超过百

亿元，同比增长68%，2020年虽然受到疫情

影响，但市场规模依然以7%的增幅增至

117.4亿元。而2020年中国剧本杀行业成交

量TOP10中，《你好》以3个月3684盒的成交

量居于首位，《再见萤火虫》《拾伍》《青楼》

《前男友的一百种死法》《上钟儿》《舍离2：

断念》等剧本也在当年实现超2000盒的成

交量。

然而，头部剧本杀作品在实现高收入的

背后，创作也不是一件易事。王先生表示，为

了能够设计出更多有创意的剧情或案件，增

加反转，需要耗费大量精力思考剧本内容，一

个剧本经历三四次大改也不是个例。作者在

创作作品的过程中，一定要选择正规的发行

公司，也可以进行版权登记，而在测试等相关

环节，也要与店家、玩家签署相关协议，借助

法律来保护自己的内容不受侵害。

此外，在数字文创产业智库研究员李杰

看来，剧本杀市场是当下的热点，不时出现

的投资事件也证明了该市场受到的青睐，但

从市场发展阶段来看，仍处于初期，市场秩

序、行业规定等方面尚未有完善的体系，尤

其是版权保护层面，存在着漏洞，使得盗版、

抄袭等情况成为剧本杀市场未能消除的痛

点，这需要行业在发展过程中尽快完善各项

制度。

北京商报记者郑蕊

剧本杀市场的大火，不仅令国内掀起开店潮，还吸引了不少其他领域的从业者以全职或兼职的身份跨界踏

足，成为剧本杀作者。但正当外界看到头部作者可凭一个本赚数十万元甚至更高收入时，被侵权的痛苦也时刻

萦绕在剧本杀作者的周围。除了剧本上线后，各式简陋的盗版争先恐后地涌出外，前期作者投稿时，也出现过剧

本被打回，但创意却被对方私自窃取的问题。而在剧本测试阶段，还有作者遭遇过他人伪装成玩家，组团窃

取剧本各角色内容，随后率先发本的情况。这些层出不穷的侵权乱象正扰乱着剧本杀市场的良性生

态。

2018-2022年

我国剧本杀行业

市场规模及预测

（单位：亿元）

（数据来源：艾媒咨询）

2018年

2019年

2020年

2021年E

2022年E

65.3

109.7

117.4

170.2

238.9

OLED屏

7.0寸

64GB

约398g

加宽转轴式支架

有

白色款/红蓝款

LCD屏

6.2寸

32GB

约398g

固定支架

无

红蓝款

剧本形态

盒装销售

城市限定

独家授权

剧本杀

销售形式

渠道

线下不限数量

单城销售3-5家店

单城销售1家店

售价

300-600元

1000-3000元

3000元以上

作者创作时间

约1个月

约3个月

4-6个月

旧款Switch

OLED版Switch

新老Switch对比


