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签约额创新高 北影节呈上“北京方案”

各方出招保障“十一”出行安全为重

“十一”长假即将来临，铁路黄金周运输也已启动。9月29日下午，国

务院联防联控机制召开新闻发布会。交通运输部运输服务司、文化和旅

游部市场管理司等部门在会上针对国庆期间人员流动增加、出游需求增

大等情况，提出了落实国庆期间疫情防控工作的相关举措，并提醒游客

注意出游安全。
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保障重点区域运力投放

目前，铁路国庆黄金周运输已经启动，自

9月28日至10月8日，为期11天，全国铁路预计

发送旅客1.27亿人次，最高峰日10月1日预计

发送旅客1500万人次。

交通运输部运输服务司副司长韩敬华

在会上指出，国庆黄金周是传统的旅游旺

季，公众出行需求较为旺盛。假日期间，交通

部将坚持底线思维，细化实化举措，做到优

服务、保畅通、促安全，全力服务游客安全便

捷出行。

首先，强化旅游景区、客运场站等重点区

域的运力投放，做好与铁路、民航的衔接，加

强城市客运重点线路动态监测和运力调度，

切实提高疏运能力，避免客流聚集。积极开

展电子客票、定制客运服务，改善乘客的出行

体验。

其次，优化路网运行服务。重点落实重大

节假日小型客车免费通行政策，加强路网运

行监测和出行信息的发布，强化收费站通道

管理，加强高速公路服务区的引导，提升异常

情况的处置能力。

最后，加强安全应急保障。严格落实客运

场站源头安检，加强客运车船安全监管。交通

部将完善应急预案，加强部门协调联动，密切

关注恶劣天气预警，一旦发生极端情况，及时

采取停运措施，切实保障群众出行安全。

韩敬华在会上提醒消费者，假日出行期

间需遵守公共场所的交通秩序，保持一米线

的安全距离。

进景区景点必须扫码登记

文化和旅游部市场管理司一级巡视员侯

振刚在会上表示，9月29日上午，文旅部召开

全国文化和旅游假日市场工作电视电话会

议，对文旅行业的疫情防控、安全生产等工作

进行了再动员、再部署。

同时，文化和旅游部将主要从企业主体、

部门监管和游客个人三个方面进行强化旅游

安全工作。

具体而言，文旅部将严格落实旅游景区

“限量、预约、错峰”要求，进景区景点必须扫

码登记、测量体温、规范佩戴口罩。严格做好

旅游各环节的疫情防控管理，要求旅行社对

旅游产品进行充分的风险评估，合理控制团

队规模。落实各地在交通、住宿、餐饮、游览、

购物等方面的疫情防控要求。公共设施方面，

要求公共图书馆、剧院、互联网上网场所、娱

乐场所以及文博单位严格落实相应的疫情防

控指南，加强从业人员的健康监测和管理，做

好经营场所的通风换气、清洁消毒等工作。

跨省旅游方面，文旅部将严格实施跨省

旅游经营“熔断”机制，对出现中高风险地区

的省（区、市），暂停旅行社和在线旅游企业经

营该省（区、市）跨省团队旅游和“机票+酒店”

业务，暂不恢复旅行社和在线旅游企业出入

境团队旅游和“机票+酒店”业务。

从严掌握疫情防控工作

随着“十一”假期的临近、部分省市跨省

游的开放，游客们出游的心情日渐高涨。但

是，在外出旅游时，疫情防控尤为重要。在业

内人士看来，不仅游客要做好个人防控，各旅

企也应积极推出疫情防控措施，保障游客的

健康与安全。

根据同程旅行发布的《2021“十一”黄金

周旅行趋势报告》，2021年“十一”黄金周期

间，全国国内游人数将达到6.5亿人次，恢复至

2019年同期的八成以上。同时，北京首都国际

机场方面也表示，节日期间预计运送旅客88.9

万人次，日均12.7万人次。由此可见，游客对于

出游的热情高涨。

同时，侯振刚在发布会上指出，今年国庆

节面临了三个因素叠加，将会使游客人数增

加。一是受7、8月疫情影响，许多公众的暑期

旅游需求未能释放，“补偿式”出游意愿强

烈；二是部分地方和景区景点也出台了一些

优惠措施，吸引游客朋友们出门旅游；三是

国庆假期天气比较好，秋高气爽，适宜外出

旅游。这三个因素都将使国庆期间公众的出

游人数增加。

而面对即将到来的如此庞大的客群，各

旅企也应该做好相关的疫情防控工作。其中，

北京环球度假区将于10月1日-7日进行客流

管控，仅限持当日北京环球影城门票、环球城

市大道电影院电影票或有效酒店房间预订证

明的游客进入北京环球城市大道。

资深旅游专家王兴斌认为，旅游企业需

要做的疫情防控工作各有不同，例如，交通运

输方面的企业主要管好交通安全和交通过程

中的防疫工作；旅游景点需要严格按照当地

的情况来控制游客流量，并设计和管理好游

客的游览路线，减少聚集。现在人们对疫情常

态化下的“吃、住、行、游、购、娱”各个环节已

经有了一定的经验，大家也知道了如何做好

疫情防控工作，但是，出游期间的疫情防控工

作仍不能忽视。

“疫情防控需要从严掌握，尽量少在室

内、人流拥挤的地方旅游，最好选择自然公

园、郊野公园等环境开阔的景区游玩。”王兴

斌还建议。

北京商报记者关子辰吴其芸

实习记者张怡然

打破传统“云颁奖”

在闭幕式上，众多人的目光聚焦于本届

北京国际电影节“天坛奖”颁奖仪式。

据悉，本次主竞赛单元入围的15部影片

包罗万象、类型多元、视角丰富。最终，国产电

影《云霄之上》成为本届北影节最大赢家，揽

获包括最佳影片、最佳男主角、最佳摄影三大

奖项。

而最佳导演奖则由俄罗斯影片《攻城日

记》导演安德烈·扎伊采夫摘得。同时，最佳女

主角奖由法国、比利时合拍影片《坠雪少女》

的女主角诺亚·阿比塔获得；最佳男配角、最

佳女配角奖则分别由影片《此时此爱》的男演

员沙哈布·侯赛尼，以及《信誓》的女演员娜

娜·斯卡劳浦·沃斯获得。此外，最佳编剧奖

颁发给了《信誓》的克里斯蒂安·托普，最佳

音乐奖颁发给了《此时此爱》的图奥马斯·尼

基宁和林达·阿恩基尔，而最佳视觉效果奖

则空缺。

值得注意的是，此次闭幕式暨颁奖典礼

打破了传统颁奖典礼的惯用模式，大胆采用

实时多点连线技术，实现了让身处境外的12

个“天坛奖”入围影片剧组，通过网络云端与

现场同步参与闭幕式颁奖典礼。同时，本届北

京国际电影节运用了虚拟技术，在影像上加

入“天坛奖”虚拟奖杯，使得传统颁奖典礼的

平面视觉变得更为饱满立体。

“北京市场”签约额刷新纪录

作为北京市最具国际影响力的年度大型

文化活动之一，北京国际电影节现已成为国

际交流的平台、电影市场的风向标。而本届北

京国际电影节经由“天坛奖”评奖、开幕式及

红毯仪式、北京展映、北京策划·主题论坛和

电影大师班、北京市场、“注目未来”单元、电

影嘉年华、第28届大学生电影节、闭幕式暨颁

奖典礼等主要活动的举办，也再一次成为业

内合作洽谈的重要平台与渠道，多个项目完

成签约，推动电影企业、机构等方面达成进一

步合作。

数据显示，在今年的“北京市场”中，共有

44个重点项目、39家企业签约发布，总金额达

到352.23亿元，同比增长约6%，再次突破纪

录，且签约的项目囊括电影项目、影视产业基

金、电影系列衍生业务等电影产业链各环节。

其中，北京银行与北京市电影局签订战略合

作协议，计划在未来五年内为首都电影行业

企业提供不少于200亿元的意向性授信，支持

行业内的优质电影企业发展以及电影产业集

聚区和重点电影项目建设，同时，包括保利影

业、文投控股、万达影业在内的多家公司，也

纷纷发布项目或实现签约。

北京市委宣传部副部长、北京市电影局

局长王杰群表示，11年间，“北京市场”立足电

影产业发展，以“展示、推介、交流、交易”为主

题，搭建起“电影要素”“项目创投”和“版权交

易”三大平台，吸引优秀项目参评及众多商业

主体签约合作，在业界形成强大的聚合力和

影响力。“北京市场”签约仪式11年来共促进

346个重点项目洽商签约，交易总额累计达

2002.51亿元，充分证明了业界对平台的接受

和认可。

多领域开展紧密合作

北京国际电影节走过的11年间，集聚市

场众多优质资源，通过搭建的交流平台也使

得更多领域纷纷在此展开更深层次的紧密合

作，本届北京国际电影节也不例外。

在主论坛之一的首届中国影都发展论坛

上，中公教育集团公司、北京瑞程时代科技有

限公司等30家影视文化和科技企业正式宣

布，集中落户中国（怀柔）影视产业示范区。据

悉，此前中国影都已在北京电视节目交易会

中集中签约落地30家视听企业，楚天云运营

基地等数字产业园区陆续投用，实现影视与

科技融合发展。

而在中国电影投融资峰会现场，北京文

化产业投融资协会则成立了电影投融资专业

委员会，计划未来依托北京优质的电影资源，

搭建电影投融资新平台，让会员企业尤其是

中小电影企业得到实惠。此外，在艺术电影领

域，京津冀艺术电影联盟也在第十一届北京

国际电影节里正式启动，并将三地优质的文

化资源特别是电影文化资源有效整合，搭建

覆盖三地的“电影+”新生态，推进京津冀地区

电影文化的发展。

影视传媒行业分析师曾荣认为，北京国

际电影节是一个资源汇聚的平台，持续多年

的举办也使得影响力从国内延展至国际等更

大范围，因此在带动产业间合作上有着天然

的优势，同时经由平台的作用也能让影响力

及外溢效果进一步扩大，从而推动电影市场

多层面的发展。

11年积淀搭建互通桥梁

纵观2021年的电影市场，《你好，李焕英》

《唐人街探案3》分别获得54.1亿元和45.2亿元

的累计票房令人们感到欣喜，同时《中国医

生》《怒火·重案》《送你一朵小红花》《悬崖之

上》等多部影片也纷纷实现票房破10亿元。如

今，国庆档即将来临，《长津湖》《我和我的父

辈》等定档影片已令观众产生较高的期待，预

售票房持续增长。

在业内人士看来，我国电影市场仍拥有

较大的潜力与空间实现新的突破，尤其是在

影片类型与内容持续创新、拍摄与制作技术

不断更新等背景之下，通过围绕观众推出更

多优质作品，均为市场的扩容提供了更大平

台与契机。

曾荣认为，北京国际电影节如今已成为

项目及影片向市场展示的渠道与桥梁，同时

也围绕青年电影人甚至是学生等层面推出更

多活动与展示平台，再经由11年各路优质资

源的积淀，均为电影市场今后持续发展培育

着源源不断的力量，打开更大的想象空间。

北京商报记者郑蕊

9月29日晚间，伴随着闭幕式和颁奖典礼的举办，第十一届北京国际电影节正式落

下帷幕。回顾过去的9天时间，主题论坛、北京市场、电影嘉年华、北京展映等一系列活动

的展开，让第十一届北京国际电影节在线上线下掀起了一场电影盛宴。

当北京遇到电影，当电影爱上北京，在第二个十年，北京国际电影节正迈上新台阶，

打造中国电影勃兴的“北京方案”。

坐落在虎坊桥西南角的湖广会馆始建

于1807年，至今已有200多年的历史，1830

年增设戏楼，是目前北京仅存的建有戏楼

的著名会馆旧址之一，也是按原有格局修

复并对外开放的第一所会馆旧址，被评为

世界四大木质剧场之一。

9月29日晚间，“会馆有戏”系列演出在

湖广会馆内正式拉开帷幕。据负责整场演

出创意执行的北京儿童艺术剧院导演王炳

燃介绍，演出分为会馆·缘起、会馆·大师、

会馆·有戏三个篇章，由讲述人北京儿童艺

术剧院导演、演员孙博和北京民族乐团阮

首席李雨涵用边弹、边唱、边说的方式串连

全场，带领观众了解会馆的昨天，走近并致

敬曾在会馆登台献艺的大师，给观众以强

烈的代入感，在当下审美中与传统文化的

魅力深度链接。

该场演出将湖广会馆划分为两个区

域，即“沉浸区”和“演出区”。其中，门廊与

文昌阁院子为“沉浸区”，观众走进会馆后，

不仅可以在进门两侧看到售卖的文艺院团

周边产品，还能在文昌阁院子体验戏曲《西

厢案》“剧本杀”，用当下年轻人最喜欢的时

尚游戏，结合戏曲中的经典人物和情节，实

现全方位沉浸式的体验与参与。“演出区”

则位于戏楼，历史上许多梨园界著名的表

演艺术家都曾在此登台献艺，比如谭鑫培、

陈德霖、梅兰芳、京剧名票王君直等。

北京商报记者了解到，“会馆有戏”系

列演出正是以“会馆文化”为主题线索，汇

聚北京优质戏曲演出资源，着力表现会馆

和戏曲之间的关系，探索传统戏曲的时尚

语境表达。

除了湖广会馆外，现如今，多家会馆旧

址已经整装待发，等待着今后为观众带来

不同的演出。而经多次修缮，成为为数不多

保存下来的晋商会馆之一的颜料会馆便是

“会馆有戏”的第二站，并计划在10月8日继

续上演特色演出。

据悉，该场演出聚焦颜料会馆集晋风

特色与颜料行业的历史特点，通过以民乐

为主，融合京剧、唢呐、舞蹈、杂技等演出形

式，分为“缤纷之夜”“千古晋风”“花好月

圆”“杨柳新枝”“小巷情深”五部分。

“会馆，从来就是一个‘有戏’的地方。

文艺演出进会馆后，这里将有大戏、有腔

调，保留历史感的同时，更有时尚感。”北京

演艺集团副总经理董宁表示，“近期，集团

整合优势演艺资源，已经为东城颜料会馆

旧址、西城湖广会馆旧址打造了10台大戏，

在更长的时间里，集团将发挥创作优势，挖

掘会馆历史文化内涵，进行重点选题的专

题创作，为‘会馆有戏’注入更多高品质的

演出”。

北京商报记者了解到，近期，北京市推

进全国文化中心建设领导小组专门研究制

定了《关于推动文艺院团演出进会馆旧址

的工作方案》，着眼加强全国文化中心建

设，聚焦打造会馆演艺新空间，让更多文艺

精品走进群众生活，形成市民喜闻乐见的

文化新消费，繁荣兴盛首都文化。

会馆最早出现于北京，且数量众多，类

型丰富，集中分布在中轴线两侧，是各地域

文化在京城的集中展现，是历史留给北京

独特的历史文化遗产。

近年来，东城区、西城区也在持续推

动会馆遗址保护利用工作，通过推动文艺

院团演出进会馆旧址，将进一步拓展会馆

旧址活化利用途径，更好发挥中轴线文化

功能，让以会馆为代表的历史建筑重新焕

发光彩；着眼激发文艺院团生机活力，在

为传统戏曲、曲艺等优秀文艺内容资源拓

展演出空间的同时，通过市场机制增强文

艺院团创新创造活力，推出更多叫得响、

传得开、留得住的经典作品，展示中华优

秀传统文化魅力，持续打造“会馆有戏”文

化品牌，形成大戏看北京、好戏在会馆的

生动局面。

据悉，按照市委宣传部统一部署，北京

演艺集团还将和东城区、西城区密切合作，

根据会馆旧址建筑和空间特点，推出“小而

美”“小而精”的演出节目，持续为北京市民

带来更多经典之作、名角名剧名段和不一

样的沉浸式体验，不断满足市民群众对美

好精神文化生活的需要。

北京商报记者郑蕊实习记者罗帆


