
斥资2.19亿收购喀什奥术

10月31日晚间，名臣健康发布公告称，公

司以自有资金支付现金方式收购喀什奥术

100%股权。

据了解，喀什奥术成立于2020年12月18

日，注册资本为100万元。喀什奥术设立时间

较短，目前尚未盈利。主要承接了其母公司广

州心源互动科技有限公司的部分游戏开发团

队和相关游戏开发项目。目前喀什奥术在研

产品主要是《镇魂街：天生为王》（暂定名）、

《SS15项目》（产品名称待定，以“SS15”为项

目代号）。

股权结构显示，喀什奥术为广州心源互

动科技有限公司100%持股的企业。

根据福建联合中和资产评估土地房地产

估价有限公司（以下简称“联合中和”）出具的

资产评估报告，于评估基准日2021年9月30

日，喀什奥术采用资产基础法评估后的股东

全部权益（净资产）评估值为人民币21922.74

万元，参考估值结果，交易双方商定喀什奥术

100%股权的作价结果为2.19亿元。

北京商报记者注意到，名臣健康此次收

购喀什奥术溢价不低。喀什奥术截至2021年

9月30日的股东全部权益（净资产）账面值为

15.54万元，估值结果较账面股东全部权益

（净资产）增值率为140972.97%。

对于标的增值率较高的原因，名臣健康

给出两点解释。“一是由于标的公司固定资

产增值15.2万元，主要系设备财务折旧年限

短于评估所用经济可使用年限，导致有所增

值。二是无形资产评估增值21892万元，主

要系对被评估单位已签项目合同权益采用

收益法评估后造成的增值”，名臣健康如是

表示。

北京商报记者注意到，截至今年三季度

末，名臣健康账面上的货币资金约1.76亿

元，不足以覆盖此次收购的全部对价。此次

交易的钱从哪里来？北京商报记者致电名臣

健康董秘办公室进行采访，但对方电话未有

人接听。

交易方作出业绩承诺

虽说标的目前暂未盈利，不过交易方作

出的业绩承诺口气不小。

据名臣健康公告显示，交易方承诺喀什

奥术2021年10-12月、2022年度、2023年度、

2024年度、2025年度累计实现净利润不低于

21900万元。

名臣健康对于此次收购也寄予了厚望。

名臣健康称，交易完成后，喀什奥术将成为公

司的全资子公司。公司本次收购旨在扩充产

品品类，增加储备产品，培育新的业绩增长

点，同时大幅增厚人才储备，与现有游戏业务

形成产业协同，为公司长期深耕游戏行业进

一步夯实基础。

在独立经济学家王赤坤看来，未来如标

的公司未能如预期完成在研产品的开发和运

营，或者不能持续开发出有影响力的产品以

满足市场需求，则标的公司的业绩可能出现

较大波动。

名臣健康亦坦言，此次收购能否对喀什

奥术实施有效整合，既保证上市公司对目标

公司的控制力，又保持、增强其原有的竞争优

势具有一定的不确定性，进而可能影响本次

交易的最终效果。

投融资专家许小恒认为，网络游戏行业

具有产品更新换代快、生命周期有限、用户偏

好转换快等特点。游戏相关企业需要加大技

术开发投入，紧跟行业技术发展趋势。若游戏

行业的技术、产品等方面出现重大变革，而游

戏企业未能跟上步伐，则可能导致产品未能

满足市场需求而影响经营业绩；另一方面，用

户信息安全和隐私保护也考验企业的管理能

力，若出现疏忽，将可能对原有业务的用户体

验、品牌形象等造成负面影响，间接影响企业

的经营业绩。

并购游戏资产尝甜头

据了解，名臣健康成立于1994年，自成立

以来一直扎根日化行业，是一家研发、生产、

销售健康护理用品的企业，该公司的主要品

牌包括蒂花之秀、美王、初萃、盈蔻、高新康

效、依采、力效等，产品覆盖头发头皮健康护

理、皮肤健康护理、口腔健康护理以及家居

护理等，其中蒂花之秀和美王为公司的主打

品牌。

随着日化专营店、电商零售、网红带货等

新兴业态发展，加之消费者对品牌黏性降低

等不利因素，名臣健康所在的日化行业竞争

日益加剧，公司业务发展面临瓶颈。

名臣健康于2020年8月收购海南华多网

络科技有限公司100%股权、杭州雷焰网络

科技有限公司100%股权，由此切入移动网

络游戏行业。此次收购，也让名臣健康尝到了

“蜜”果。

数据显示，2020年名臣健康实现的营业

收入约6.81亿元，同比增长31.53%；对应实

现的归属净利润约1.02亿元，同比增长

343.04%。“公司于2020年8月份以自有资金

收购海南华多网络科技有限公司100%股

权、杭州雷焰网络科技有限公司100%股权。

自2020年9月起，两家公司纳入合并报表范

围，保持了良好的经营态势，较大幅度增厚

公司业绩”，名臣健康在2020年年报中如是

表示。

今年前三季度名臣健康实现的归属净利

润约1.21亿元。名臣健康称，截至目前，海南华

多网络科技有限公司、杭州雷焰网络科技有

限公司两家公司均为公司带来了可观的收

益，2020年9-12月及2021年前三季度累计为

公司贡献了合计17961.71万元净利润，已成

为公司经营业绩主要来源。

“随着网络游戏行业逐渐进入成熟

期，行业竞争日趋激烈。网络游戏以外的

各种互联网文化创意细分产业的发展进

一步加剧了外部竞争。同时，网络游戏用

户不断成熟，用户对产品的品质要求也日

趋提高。激烈的市场竞争，将会在产品和

市场渠道等方面给公司发展带来挑战”，

王赤坤如是表示。

北京商报记者刘凤茹

商经
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豪赌游戏资产 蒂花之秀母公司能否再尝甜头

北京商报2021.11.1

在2020年收购两游戏资产并助力业

绩大增后，尝到并购甜头的蒂花之秀母公

司名臣健康（002919）继续加码游戏资产。

10月31日晚间，名臣健康公告称，公司拟

以自有资金支付现金方式收购喀什奥术网

络科技有限公司（以下简称“喀什奥术”）

100%股权，标的作价2.19亿元。值得一提

的是，名臣健康此次收购标的溢价高达

1400倍。

资源互补，找准空当见缝插针

“双11”期间，北京部分极兔速递的网点

将迎来订单高峰。一位网点负责人介绍，目前

网点的快递员达20人，日均配送量在

300-400单左右，人均派送2-3个小区，预计

大促期间将超过400单。“上午6点开始分拣，

一天两派，下午五六点左右能完工，主要是拼

多多的包裹。”他说道。

在走访中北京商报记者了解到，部分极

兔速递网点的派费在1.3-1.5元不等，以

10000元左右的薪资扩招快递员。从2020年3

月正式起网至今，极兔速递可谓策马狂奔。当

前，其北京部分区域的网点密度与同行间的

差距日益缩小。

例如在朝阳区，根据官网数据显示，极兔

速递的网点数量达到32个，而圆通的数量为

41个，中通为56个。在北京五环外的城郊区，

极兔速递的网点数量甚至超过了一些老牌

快递企业。一位居住在平谷区的消费者向北

京商报记者表示，若是不在家，她通常会让

快递员将包裹放置楼下的极兔速递网点进

行保存。

“拼多多的用户集中在下沉市场，极兔

速递需要将这些包裹送到，所以低线市场

的网点更多，另一方面由于投入成本高，乡

镇区域还存在空白，极兔速递正好能在同

行中见缝插针。”一位资深快递从业人士如

此解释。

不过，以资本运作吞下对手现有物流资

源实现快速跃升，极兔速递很难拒绝互联网

企业打法的诱惑。10月29日晚间，极兔速递

宣布以约68亿元收购百世集团的快递业务，

看中的便是百世积累的网络和团队。数据显

示，截至2020年12月底，百世快递在全国拥

有87个转运中心，超49000个末端网点。其

中，以租赁为主的转运中心、车辆资产等占

多数。

与此同时，百世近几年美股持续低迷，快

递收入逐年缩水，过得颇为煎熬。今年不仅屡

屡传出网点异常的情形，快递量在上半年也

被顺丰和申通反超。财报显示，2021年二季

度，百世净亏损为4.68亿元。

独立运作，间接攻入淘系

从目前来看，极兔速递并不想因收购一

事影响“双11”期间的业务运转。一位百世的

快递员向北京商报记者表示，据他了解，两家

品牌是独立运作，在短期内不会进行并网行

为，“双11”期间百世仍能正常投递。

历史总有相似之处。以收购汇通快运加

速抢占快递市场份额的百世，或许也未曾料

到11年后相似的局面会发生在自己身上。然

而，被极兔速递收入麾下能引发业内众议，最

核心的焦点仍集中在阿里、极兔速递和拼多

多的三角关系上。百世的大股东阿里，也在不

断提升权重，截至2020年底，阿里对百世的表

决权提升至46.7%。

这也意味着收购百世后，极兔速递将有

望首次承接淘宝的订单。在此之前，由于其和

拼多多的暧昧关系，阿里始终未向极兔速递

开放入口，包括末端的菜鸟驿站很多也未与

极兔速递进行合作。一位在朝阳区派送的极

兔快递员向北京商报记者表示，据他的经历，

北京诸多菜鸟驿站不允许投放极兔的包裹，

因此他通常选择投放菜鸟快递柜和丰巢，要

么就送货上门。

事实上，例如京东未接入申通、百世，或

是菜鸟驿站、妈妈驿站不接收顺丰的包裹等

等，快递与电商平台，或是快递品牌之间的排

他性有多种因素影响。除了电商与快递间的

资本连接站队，同行间的商业机密如面单上

的客户信息、物品内容等，也是企业们觊觎和

互斥的敏感地带。其次，由于快递与平台间的

连带关系，快递时效性、稳定性是电商吸引商

家、用户的重要环节。为了平台的整体服务质

量，部分电商会优先甚至独家与某一个快递

企业进行合作。

因此，当极兔速递的网络逐渐成熟，自然

会渴求更多货源，以及更多末端投递接口。连

接阿里的百世，便成为一个可突破的标的。这

也意味着通达系企业将在淘宝上与极兔速递

正面交锋。

提高占有率，摆脱低价竞争

“双品牌运作都是策略，百世汇通最后也

被更名为百世了。在快递领域，双品牌运作容

易造成资源分散，但不排除极兔能找到一条

路径，就像OPPO和vivo一样。”双壹咨询创始

人龚福照认为，政策为极兔带来很多不确定

性。极兔以低价很快起量快递业务，却被监管

部门叫停。在强调高质量发展和行业内部盈

利困难的情形下，低价抢市场不再是可持续

的策略，收购便成为极兔加快市占率的重要

举措。

在今年4月，极兔速递和百世因为涉及低

价倾销被义乌邮管局点名，叫停两者部分分

拨中心。上述资深快递从业人士表示，两者低

价的目的不同，极兔是为抢市场，而百世则是

被逼无奈。“百世的业务量被同行抢走，要是

没有货，网络就运营不下去了，但低价又只能

加剧亏损和网点动荡。”他解释道。

从整治低价无序竞争，到上涨0.1元派费

保护快递员权益，快递企业正在调转策略来

适应政策环境的变化。北京商报记者注意到，

在“双11”前，圆通和中通分别取消或调整了

部分指标。例如10月1日起，圆通针对网点的

升级投诉、虚假签收、及时揽收等考核项目进

行调减优化。而中通浙江省管理中心于10月

底发布通告称，取消2021年四季度业务量考

核处罚。与此同时，中通官网也进行了改版，

更为突出产品差异化。

“今年‘双11’业内不想再进入无序价

格战、扩产能的恶性循环，所以开始提价，

企业也希望能在旺季保利润和股价，让网

点不再为了完成指标去低价抢客户。预计

旺季后，快递价格也很难会像过去般跌到1

元以下，会在一定的区间稳一段时间。”龚

福照表示。

10月29日，据国家邮政局统计，三季度以

来，受末端派费上涨和成本上升等因素影响，

快递单价呈现环比上升。其中，同城从7月的

5.4元上升至9月的5.7元，异地从7月的5.5元上

升至9月的5.6元，国际/港澳台从7月的61.7元

上升至9月的63.2元。从地区来看，浙江、广东、

河北、福建、河南等地均出现上涨，其中浙江

快递价格连续三个月上涨。

北京商报记者何倩

数年亏损的百世终于迎来了接盘侠。10月29日晚间，极兔速递宣布以

约68亿元完成对百世集团快递业务的收购。北京商报记者从多位从业者处

获悉，如今极兔速递的件量正迎头赶上同行，短期内不会与百世并网。百世

成熟的网络和团队是极兔速递的竞争跳板，也是其在低价打法被叫停后可

选择的最快增长通道。更为重要的是，百世所连接的还有众多淘宝商家。从

被禁止蹭网，到击败行业老手，极兔这只“兔子”已然进入行业深水区。尤其

是在快递企业、资方以及电商企业之间存在诸多壁垒与隔阂时，通过资本运

作介入对方领地，或许是实现弯道超车的便捷方式。

名臣健康近两年及一期财务数据一览

（单位：亿元）
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极兔速递进军国内市场历程节点
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快递企业J&TEx-

press极兔速递成立

于印尼

2019年

筹划进入中国市场

2020年

3月

借壳上海龙邦速运

有限公司起网运营

2020年5月

已接入拼多多、当

当网、有赞、苏宁易

购等11个平台

2021年4月

其因低价倾销被义乌邮

管局警告，义乌部分分

拨中心被停运。拼多多

澄清与其并无投资关系

2021年8月

完成2.5亿美元融资，用于开

拓中东和拉美等海外市场

2021年10月

以约68亿元收购百

世集团快递业务


