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背靠能源化工类指数
“10月最惨基金”一月跌超30%

11城联动 数字人民币首次碰撞“双11”

12年亏10亿 长生人寿“换挡”健康险寻突围

北京商报2021.11.4

最高可得118元

北京商报记者了解到，此次红包活动在

北京冬奥会场、上海市、深圳市、大连市、西安

市、青岛市、长沙市、苏州市、成都市、海南省、

雄安新区等11个试点地区同时启动，大幅拓

展了数字人民币的试点场景。只要定位在11

个数字人民币试点地区，且从未开立建设银

行数字人民币钱包的用户，即可在京东App

搜索“数字人民币”，进入指定活动页面参与

“建”面有礼活动，瓜分京东和建行准备的百

万数字人民币礼包。

11月3日上午，北京商报记者第一时间对

数字人民币活动进行了亲测。具体操作上，参

加活动的用户，需在京东App报名成功且通

过资格审核，可获得三重奖励礼包，最高可得

118元。第一步操作是：在数字人民币App中

开立建设银行钱包，就可百分百获得15元数

字人民币红包。第二步操作是：将建设银行子

钱包推送至京东App后，又可获得一张满200

减15元的数字人民币满减券。第三步则是：通

过活动页面的分享功能，分享活动信息给亲

朋好友后，还可获得最高88元的随机金额数

字人民币红包。

来自北京市通州区的严雪（化名）已经是

第三次参与数字人民币红包试点活动，她告

诉北京商报记者，此前她已经开通了邮储银

行数字人民币钱包，这次一听又有红包，果

断又开了建设银行钱包，“我操作起来已经

轻车熟路了，1分钟搞定，又省钱又方便，

希望这样的活动给我来一打！”严雪介绍，

三步操作下来，她一共获取了30.5元的红包

优惠。

光大银行金融市场部宏观研究员周茂华

告诉北京商报记者，数字人民币结合“双11”

购物狂欢节场景，让更多消费者了解数字人

民币，并亲身体验数字人民币使用的便捷性，

将有助加快数字人民币推广使用。

数据显示，从2020年12月11日数字人民

币试点接入京东到今年“6·18”，已有累计近

100万个数字人民币子钱包被推送到京东

App，在京东App使用数字人民币的用户达

45万，累计消费金额超亿元。

金融科技领域研究人员、南开大学金融

学院博士宋高雅也指出，“双11”电商购物节

可吸引大量的流量，此次“双11+数字人民币”

红包试点活动，无疑是对数字人民币的又一

次有力推广，由于数字人民币支付快、隐私性

好且无需网络，自身就具有很大优势，配合京

东和建行“双11”的有力推广，此次活动有助

于数字人民币生态系统的建设，拓展线下和

线上支付、民生购物等应用场景，对数字人民

币的试点具有强大的助推作用。

值得一提的是，11个城市联动，此次试点

规模之大在业内尚属首次。数字人民币试点

从“点”向“面”，从多地相对独立的“单点”试

点模式向多地联动的“区域网”试点过渡，也

将为未来的全面推行积累更多经验。

创新分享趣味推广

与以往活动不同的是，本次试点除了常

规直接送红包之外，还在行业首次创新采用

分享的方式进一步推广和普及数字人民币，

提高了数字人民币试点过程中的用户影响力

和分享趣味性。

11月3日，就有不少用户在微博和微信朋

友圈等分享数字人民币红包活动，“北京的姐

妹！建行的数字人民币红包来啦，赶紧冲”“数

字人民币红包yyds”……从大部分消费者反

映来看，此次数字人民币红包活动备受关

注，也有不少试点城市之外的网友期待能参

与体验。

在业内看来，不同于通过行政手段推动，

数字人民币以商业化手段为主，采用分享的方

式推广这一设置形式，趣味推广将吸引更多消

费者，同时，有助于加快数字人民币宣传推广，

此外，也避免了对其他支付方式的不公平。

正如易观高级分析师苏筱芮告诉北京商

报记者，首次采用分享的方式，一方面表明数

字人民币经过一系列试点铺垫，已经具备了

一定的用户基础，他们认可并了解数字人民

币的支付使用方式，也有意愿将数字人民币

推荐给他人；另一方面也体现出，尽管数字

人民币具有官方背景，但在推广方面仍采取

了“群众路线”，分享好友、邀请好友属于此前

互联网平台常用的拉新促活手段，能够助力

数字人民币通过更接地气的方式来获取更多

用户。

“数字人民币作为一种全新的支付方式，

通过分享的方式进行推广，有利于消费者接

受数字人民币，提升数字人民币的流动性。事

实上，数字人民币的应用不仅仅在于支付领

域，它可以追踪用途，促进消费金融发展，这

一特性天生就适用于通过分享的方式进行推

广。”宋高雅说道。

渗透智慧生活场景

事实上，除了此次数字人民币红包雨，北

京商报记者注意到，近日来数字人民币试点

动作不断，近期包括北京、河北、四川、广东、

长沙、上海等地也均传来试点新进展，除了消

费、交通等应用场景外，还有地区已经拓展至

惠农创新场景及供应链金融领域。

“目前，数字人民币在小额零售类的场景

拓展方案已经比较成熟，后续有待在跨境业

务、大额商业等领域进行开拓，”苏筱芮告诉

北京商报记者，数字人民币试点新阶段，后续

一是可关注数字人民币生态中各方的信息安

全维护能力及用户信息保护水平，二是可考

虑覆盖的场景如何从大型连锁商超向数量更

多、范围更广的中小型商户进行拓展，三是思

考如何调动老用户使用数字人民币的积极

性，培养用户习惯。

周茂华同样指出，数字人民币是M0现金

的电子化形式，理论上，数字人民币“兼容”纸

币使用场景，而且范围更广，数字人民币使用

更加便捷、安全。在他看来，未来数字人民币

不仅将扩大试点范围，同时在应用场景上，也

可向智慧生活场景渗透，例如智慧出行、消

费、医疗、养老、物业等各场景环节，为消费者

提供安全、便捷、高效的使用体验，同时高度

重视个人信息和隐私保护。

宋高雅则认为，除了消费零售，数字人民

币在交通出行和政府服务方面也大有可为，

此外，还有教育卫生以及普惠金融等场景也

亟待开拓。“数字人民币正在升级和加速，以

后会更加深入各个产业链。而要正式落地，则

需要各方的积极参与，要推出能够突出数字

人民币优势的产品，不仅要面向企业，更要面

向客户。”宋高雅称，后续试点要跟上数字人

民币的配套设备，继续加强对民众的宣传，使

用户养成使用数字人民币的消费习惯。

北京商报记者刘四红

北京商报讯（记者刘宇阳李海媛）受跟

踪指数下调影响，近日一只基金净值接连

“受挫”。据Wind最新数据显示，11月2日当

天，建信易盛郑商所能源化工期货ETF联接

A/C份额的单日净值跌幅达3.66%、3.67%，

值得一提的是，这已是该只产品的净值连续

第10个工作日出现下跌。数据显示，该产品

的净值自10月20日出现下跌，并持续至今，

而此前在10月29日，该产品A/C份额的单日

净值跌幅更达到9.47%。

若拉长时间至近一个月的收益率来看，

截至11月2日，建信易盛郑商所能源化工期

货ETF联接A/C份额近一个月的收益率分

别为-34.28%、-34.3%，在全部基金中排名

末位；而其年内收益率则为-2.76%、-3.09%。

从上述数据可以看出，该产品在年内此前的

表现相对乐观，但却在近一个月出现大跌

情况。

据基金产品资料概要显示，建信易盛郑

商所能源化工期货ETF联接是建信易盛郑商

所能源化工期货ETF的联接基金，其业绩比

较基准为“易盛郑商所能源化工指数A收益

率×95%+银行活期存款税后收益率×5%”。

另据Wind数据显示，截至11月3日收

盘，易盛郑商所能源化工指数A报收1305.29

点，其当日涨幅为3.78%，这也是该指数自10

月19日出现持续下跌后首次收涨。值得一提

的是，截至11月2日收盘，易盛郑商所能源化

工指数A近一月跌幅仍约为25%，与建信易

盛郑商所能源化工期货ETF联接A/C份额

近一月的跌幅存在近10%的偏差。

为何该基金与跟踪指数的业绩差距明

显？建信易盛郑商所能源化工期货ETF联接

基金的基金经理朱金钰在近期发布的三季

报中提到，三季度期间，部分交易日基金出

现了较大比例的申赎，单日大比例的申赎

会对持仓结构造成一定影响，从而放大基

金的跟踪偏离度和跟踪误差。基金管理人通

过对组合的适当调整，尽力降低了这些不利

影响。

而对于建信易盛郑商所能源化工期货

ETF联接基金在近期下跌的具体原因，北京

商报记者发文采访建信基金，但截至发稿未

收到相关回复。

在深圳中金华创基金董事长龚涛看来，

导致能源化工期货ETF联接基金的净值连

续下跌最主要的原因还是能源化工期货出

现了巨幅的震荡。近期，发改委连发多篇文

章表明将促进煤炭价格回归合理区间，引导

煤电油气运重点企业释放煤炭产能，同时关

注动力煤期货交易价格波动严防恶意炒作，

在此背景下，以煤炭为代表的能源化工品种

出现连续下跌。

公开资料显示，早在10月18日，建信易

盛郑商所能源化工期货ETF联接基金就宣

布限制大额申购，限额为1000万元；但随后

在10月20日，该只产品再发布暂停申购、转

换转入和定投业务的公告，基金管理人表示

原因是为保护基金份额持有人利益。目前，

该基金仍处于暂停申购的状态。而在10月20

日暂停申购当天，上述基金产品当日净值下

跌3.91%，随后持续下跌至今。

在龚涛看来，此前由于通胀预期导致的

能源化工期货价格出现连续上涨，但随着此

次调整而告一段落，但在通胀预期没有消退

的环境下，可能还会有炒作空间。因此本轮

调整也可以视为连续上涨后的获利回吐。

但龚涛建议道，“投资者抄底的做法不

值得提倡，因为石化是工业血液，如果价格

连续高位运行，必然导致价格传导至其他行

业，从而引发更大的影响。在一定的范围内

赚取差价是可以理解的交易行为，但是恶意

利用预期来拉高赚钱这种过度炒作是不值

得提倡的”。

当数字人民币遇上“双11”，都有哪些新体验？11月3日，北京商报记者获悉，2021年“双11”期间，京东科技联合中国建

设银行为北京、上海、深圳、大连、西安、成都等十余个城市的用户发放了一大波数字人民币红包，首次支持在京东“双11”

期间用数字人民币体验购物。此次数字人民币红包发放，为消费者在“双11”购物带来富有科技感的实惠之外，也推进了试

点城市数字人民币的场景建设，促进了城市消费，带动了地方经济。

试点地区：

北京冬奥会场、上海市、深圳市、大连市、西安市、青岛市、长沙市、苏州市、成都市、海南省、雄安新区
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首次结合“双11”，

11城大规模联动试点

首次创新采用分

享方式，趣味推广数

字人民币获取红包

业内建议后续可关注数

币生态中各方用户信息保护

水平，并思考如何调动老用户

使用数字人民币的积极性
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七成股权尚处于漂浮状态的长生人寿又

因业绩亏损引发业内关注。11月2日，长生人

寿发布三季度偿付能力报告显示，其三季度

单季净亏损0.31亿元，前三季度净亏损总额

已超2020年全年。拉长时间来看，北京商报

记者查询2009-2020年年报发现，长生人寿

仅在2016年实现了234.73万元微盈利，12年

间累计亏损10.36亿元。

11月2日，长生人寿发布三季度偿付能

力报告显示，该公司今年三季度实现保险业

务收入4.76亿元，同比增长10.36%；实现净亏

损0.31亿元，同比由盈转亏。今年前三季度长

生人寿共亏损5528万元。

实际上，长生人寿亏损已是常态。透析

2009年至2020年年报，北京商报记者发现，

其仅在股东大笔增资后的2016年实现了

234.73万元微盈利，其余11年均为亏损状态。

2009年至2015年间，长生人寿的净亏损

金额分为4929.93万元、5019.31万元、7231万

元、8071.83万元、8985.46万元、3399.31万

元、5642.47万元。虽连年亏损，但亏损规模始

终没有破亿。

2017年后长生人寿亏损额大幅增加，规

模也突破了1亿元，直至2020年才有所减缓。

2017-2020年，长生人寿分别实现净亏损

1.34亿元、2.6亿元、1.66亿元、4539.1万元。梳

理发现，2009年至2020年12年间，长生人寿

累计亏损10.36亿元。

针对连年亏损等问题，北京商报记者向

长生人寿发函采访，长生人寿相关负责人表

示，由于股东尚未授权其接受采访，加之公司

正处于股权转让的特殊阶段，暂时无法进行

详细回复。

对于长生人寿连年亏损的原因，中国精

算师协会创始会员徐昱琛分析表示，险企是

否盈利主要受产品本身品质和业务规模影

响，如果险企成立初期重点经营长期类产

品或本身业务规模较小，前期容易出现亏

损情况。

亏损的不利消息外，长生人寿眼下的股

权也问题不断。公开资料显示，长生人寿原

名广电日生人寿，是我国首家获准开业的中

日合资寿险公司，成立于2003年9月，初始

注册资本为3亿元，由上海广电（集团）有限

公司和日本生命保险相互会社合资成立，双

方各持股50%。2008年，中国长城资产管理

公司（以下简称“长城资管”）接手了上海广

电（集团）有限公司持有的股权。第一次股权

变更就此完成，广电日生人寿正式更名为长

生人寿。

第二次股权变更缘于一次增资扩股，

2015年，长城资管协同其子公司长城国富置

业向长生人寿注资8.67亿元。注资完成后，日

本生命保险相互会社合资持有的股权由50%

被稀释至30%，长城资管和长城国富置业分

别持有长生人寿51%、19%股权。

因监管强调金融资产管理公司专注主责

主业，长城资管计划清仓离场。第三次股权变

更由此开始。今年4月14日，长城资管在上海

联合产权交易所披露预转让信息，计划转让

持有的长生人寿70%股权。

据媒体公开报道，在挂牌阶段，长生人寿

的股权便引来各路资本围观，包括中再集团、

天瑞集团、腾讯、京东等。对此，徐昱琛表示，

长生人寿连年亏损仍能引得各路资本竞相

追逐，寿险牌照本身的价值发挥了很大作用。

此外，北京商报记者注意到，根据《保险

公司股权管理办法》，保险公司单一新股东

持股比例不得超过1/3。这代表此次股权转

划后长生人寿可能会引进至少3位新股东。

徐昱琛表示，如果新股东是保险集团或金融

控股集团，新股东单一持股可不受1/3的上限

限制。

上海联合产权交易所公告显示，因意向

受让方资质审查过程中出现影响产权交易

的事项，长生人寿股权转让目前处于中止状

态，待影响产权交易的事项消除后另行公告。

也就是说，无论新进股东席位是何情况，长生

人寿未来会发生大比例股权变更已经是不争

的事实。

大比例的股权变动将会给长生人寿的经

营管理带来哪些影响？徐昱琛表示，险企股权

变更尤其是控股股东变更，会对整个公司的

经营策略带来很大影响，具体情况需要等股

权变更事项落地以后，由新的管理层确定。

尽管股权动荡、深陷亏损泥潭，长生人寿

依然跟随行业的步伐转型，调整渠道及产品

结构，回归“保险姓保”。

北京商报记者注意到，2017年开始，长

生人寿逐渐削减中短期理财型产品，向销售

长期和期交业务转型，将业务重心转向保障

型产品，特别是重疾型产品。年报显示，2017

年长生人寿保费收入前五的保险产品中，前

四席都是年金险产品。到了2020年，长生人

寿保费收入前五的保险产品里，出现了更多

寿险和重疾险产品的身影。

产品结构调整也引发了营销渠道变化，

长生人寿相关负责人告诉北京商报记者，自

2018年以来，其正深入推进以个险代理人业

务为主体，经代、网销、银保为助力的“一体三

翼”发展战略，持续深化业务转型步伐。

此外，长生人寿也更注重健康险业务的

发展，2017年长生人寿个人健康险占总保费

收入比重约为4.5%，到了2020年，该项占比

已提升至29%。同时，长生人寿也正在致力于

打造健康服务体系和医疗服务网络。

对此，上述负责人指出，健康意识逐步觉

醒的消费者，不再仅仅将保险视为单一的经

济赔付工具，产品和服务是否能满足家庭医

疗和健康管理需求，才是影响选择的关键。

对于业务转型，业内人士分析指出，长生

人寿自身体量不大，整体业务规模较小，转型

相对容易。根据“健康中国”发展规划，未来健

康险业务将是一片广阔的蓝海市场，长生人

寿发力布局健康险业务，有望在中小寿险公

司普遍业绩承压的大背景下突出重围。

北京商报记者陈婷婷实习记者李秀梅


