
“四刷”进博会，瞄准中央厨房，金龙鱼母公司丰益国际“朋友圈”扩容
“老朋友新面孔。”连续四年如期赴约的益海嘉里

金龙鱼母公司丰益国际不可不说是中国国际进口博览

会（以下简称“进博会”）的“老友”，但一年一度的中国

首秀新品也让消费者耳目一新。在食品与农产品展区，

丰益国际不仅首次展出高端有机品牌YOJI朴食有机

以及其他大健康产品，还瞄准万亿预制菜赛道，首次展

示了中央厨房项目“丰厨”。多款产品首发、新项目落地

引来各方合作伙伴，丰益国际所属公司在第四届进博

会上分别与京东商城、天虹超市、国投贸易等签订采购

意向协议，累计金额近70亿元。

“四刷”进博会，多款新品齐亮相

作为连续四届参加进博会的老朋友，全球农业综

合型跨国粮油企业集团丰益国际每年都会在现场带来

中国首秀的新品，今年也不例外。

“在今年的进博会上，丰益国际首次展出高端有机

品牌YOJI朴食有机———精选源自西班牙地中海膳食

精髓的有机橄榄油、椰子之国菲律宾的有机椰子油和

哈萨克斯坦的有机葵花籽油。此外，源自俄罗斯和乌克

兰的金龙鱼阳光鲜榨原香葵花仁油，也均为首次亮

相。”益海嘉里金龙鱼公共事务部总监涂长明介绍说。

与此同时，丰益国际旗下的新西兰乳制品品牌纽

麦福也带来了全新的家族成员———纽麦福精粹4.2全

脂高钙纯牛奶、低温空运的KALO高端酸奶以及金装

跑跑牛儿童奶，还有多款在国内首次亮相的酸奶油、奶

酪等产品。

另外，丰益国际带来的大健康领域的新产品十分

吸引眼球。丰益国际旗下的油脂科技板块展出了来自

越南的维生素E原料、植物甾醇原料及全新推出的植

物甾醇消费品。事实上，围绕健康饮食，丰益国际已经

推出多款相关产品。2020年，旗下金龙鱼推出“零反式

脂肪酸”系列食用油新品，将产品原有营养，维生素、植

物甾醇等营养成分保留在80%以上。

值得一提的是，丰益国际在本届进博会上的展品，

无论是本土品牌的原材料地区，还是进口产品的来源

地，基本都来自“一带一路”沿线国家。“目前公司已在

‘一带一路’沿线30多个国家和地区投资建立了完善的

商业网络，利用国际市场和国际资源，将各国优质农产

品输送到中国。”丰益国际方面称。

瞄准中央厨房，重新定义“一顿好饭”

除了上述新品首发让人“食指大动”，丰益国际今

年还首次带来了中央厨房项目概念展示，规划推出“丰

厨”品牌系列央厨产品。

“凭借着在食品及农产品领域的多年深耕，我们洞

察到国内餐饮预制菜市场的发展潜力。”涂长明表示。

相关数据显示，中国目前的预制菜市场增速稳定保持

在20%左右，预计到2023年预制菜市场规模将达5165

亿元。

丰益国际方面介绍，中央厨房的目标是开启中国

食品产业＂厨房革命”，满足国人对营养健康、功能性

食品的多样化、个性化需求，让中央厨房产品更营养、

健康、安全。未来“丰厨”将全面覆盖学生餐、社区餐、便

当、预制菜肴、调味料、中西式面点、汤羹甜品等多品类

产品。

据悉，该项目依托丰益国际全品类粮油产品及全

球供应链优势，在全国布局中央厨房园区，通过自营加

引进第三方的模式，实现上下游整合打通，打造以粮食

类主食为核心的中餐工业化生态链平台。

涂长明表示，公司后续投资主要围绕主营业务厨

房食品开展，将在齐齐哈尔、潮州、兰州、合肥、青岛等

地新建多个生产基地，涵盖食用油、大米、面粉、调味品

等领域；在投资方面，则将持续扩展公司产业布局的深

度和广度，为消费者提供更多元化、更营养健康的优质

食品；同时进一步加强公司的主营业务，帮助公司在本

行业继续做大做强。
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太平鸟深陷抄袭风波

北京商报2021.11.12

快时尚“国潮”是太平鸟给自己的定

位，不断推联名、打造爆款成为太平鸟的发

展战略之一。凭借极快的产品迭代和上新

速度，即便是在2020年服装行业整体受疫

情影响下，太平鸟业绩也有所上升。不过，

就如业内人士所说，极快速的产品迭代、上

新会在一定程度上导致设计周期不断被压

缩，甚至可能出现模仿、借鉴某些品牌的情

况。如今，在太平鸟三季度净利已经出现下

滑，在快时尚的赛道上，太平鸟需要多方评

估，避免最后只剩下“快”。

多次被指控抄袭

近日，时尚博主SOS_SEAMSTRESS

在微博发布维权信息称旗下一款服装产品

被太平鸟1：1复制。该博主表示：“除了改变

面料材质（滩羊毛被你改成貉子毛）大身版

型/颜色/颜色搭配/蝴蝶结口袋细节/扣子/

甚至四颗不同扣子的位置一丝不改，一模

一样，这是1：1抄袭。”

同时，另一街头品牌mostwantedlab

在一网友晒出的太平鸟抄袭微博下评论

称：“我也是真没想到，只能说：记得大身和

袖子把条纹对齐，这样费点纱线但更好

看。”mostwantedlab旗舰店客服对北京

商报记者表示，店内才是原创产品，太平鸟

相关产品是抄袭。

随着抄袭事件的不断发酵，有网友曝

出太平鸟还涉嫌抄袭了annomundi创世

纪元品牌服装。对此，annomundi创世纪

元淘宝店铺客服人员表示，太平鸟同款服

装为抄袭款，自己的产品才是正品。

对于网上曝出来的抄袭事件，太平鸟

没有公开回应，根据网上消息，太平鸟接受

媒体采访时表示，“自己有专门的品牌设计

师和摄影团队，如果真的涉及抄袭问题，原

创品牌可以走法律途径，我们这边也会专

门有对接的”。值得注意的是，虽然对媒体

表示原创品牌可以走法律途径，太平鸟相

关店铺却下架了涉事服装产品。

上海良栖品牌管理有限公司总经理程

伟雄表示，下架相关涉事产品在一定程度

上说明已认知问题的存在。作为头部企业，

出现被指控抄袭的情况，太平鸟需要重视

这件事并解决问题，如果是自身问题需要

承担责任。

在中国人民大学法学院教授刘俊海看

来，涉事方下架相关涉事产品，一定程度上可

避免损失。如果确实存在侵权，销售数量越多

规模越大赔偿也就越大，因此，及时下架相关

产品对于企业来说可避免一定的损失。

针对不断发酵的被指抄袭事件，北京

商报记者对太平鸟进行采访，但截至发稿

并未收到回复。

一石激起千层浪，此次被指控抄袭后，

有网友梳理出太平鸟涉嫌抄袭的多款服装

品牌，包括unalloyed、Moussy、offwhite、

FREI、mgje等国内外多个服装品牌。

今年2月，艺术家谢凸发布微博表示太

平鸟与大理寺日志以及李灿森联名的项目

中，有视频和插画抄袭自己的作品。人文艺

术博主LOONY_FACE在微博发布信息称

太平鸟风尚男装多处抄袭其Thecity-3作

品。7月，国外视觉艺术家JoshuaVides指

控太平鸟男装在未获得授权的情况下生产

和销售印有自己名字的产品，涉嫌抄袭。

投资人、北京市知识产权库专家董新

蕊表示，太平鸟作为快时尚品牌，抓住潮

流、快速迭代是其特点，但这也在一定程度

上容易出现被指控抄袭的情况。当下，抓热

点、快速的产品推新已经是快时尚品牌的

共同特点之一，当某个产品被控抄袭后，就

立马下架相关产品，也成为一些企业应对

措施。“产品迭代速度太快，维权还没开始

或还在进行中，产品已经过了销售周期，所

以很多小众原创品牌通过法律程序的维权

道路也就不了了之。”董新蕊说。

“维权在于举证，也就是说抄袭模仿售

卖的产品SKU到底有多少数量，仅靠企业

体系外第三方很难查证，这就导致了哪怕

官司打赢了，根据举证抄袭模仿的产品数

量赔付微乎其微，这也就是一些品牌一直

抄袭模仿一直能够活下去的原因。”程伟雄

补充道。

“快时尚”惹的祸？

太平鸟对于自己的定位是一家以顾客

为中心的时尚品牌零售公司，致力于成为

中国青年的首选时尚品牌。基于快时尚的

定位，太平鸟持续打造快速柔性的生产供

应模式，实现快速开发、快速打样、快速生

产，快速为消费者提供所需的时尚商品。

尤其是在被称为全面变革元年的

2020年，太平鸟的这种“快”更加凸显。

2020年全年，太平鸟推出50余款IP联

名系列，以每月近5个联名款的速度推出新

品。联名品牌包含飞跃、红双喜、大理石日

志、火影忍者、虚拟偶像洛天依等。

投研平台隐马数研曾于2020年6-8

月对太平鸟女装天猫旗舰店进行监测，

显示店铺月均上新超过1740款，在售

SKU均值超过6000个。ECdataway数据

威的数据显示，2021年3月太平鸟女装天

猫旗舰店在售SKU均值超过4000个，且

该店铺几乎每日都会上新，高峰期时一

天上新SKU近百款。

北京商报记者搜索发现，目前，太平鸟

官方旗舰店在售产品超4000件，太平鸟男

装旗舰店在售产品超2000件。

程伟雄表示，作为快时尚类品牌，太平

鸟产品上市节奏已从原来的春夏秋冬四季

度订货会模式变为周度上市节奏，研发设

计周期也在压缩，可能会存在一些借鉴甚

至照搬的情况。

“服装业界抄袭现象是共性，鞋服款

式每年变化多端，SKU众多，不可能每个

款式都做专利申请，也就导致了鞋服行业

设计款式知识产权的维护非常艰难，不仅

只是中国本土有这种现象，国际鞋服行业

这类问题也是频繁出现，防不胜防。”程伟

雄说。

单季度业绩出现下滑

靠着快速新品迭代、爆款不断的策略，

太平鸟是近年来少有的年轻化转型成功的

传统服饰企业，也是在2020年疫情期间整

体服装行业低迷的情况下实现逆势增长的

企业之一。

数据显示，2020年太平鸟实现营业收

入93.9亿元，同比增长18.4%；实现扣非后

归母净利润5.6亿元，同比增长59.1%。反观

其他服装企业，2020年，森马服饰营收净

利分别下滑21.37%、48%；美邦服饰亏损；

拉夏贝尔关店亏损；搜于特亏损；海澜之家

营收净利双下滑。

程伟雄表示，太平鸟的业绩增长和其

年轻化转型及品牌定位年轻消费者分不

开，企业通过联名策略把太平鸟品牌的各

品类产品和青年用户进一步发生强关系，

带来业绩的增长也就成为必然。

太平鸟的业绩增长还在持续，数据显

示，太平鸟2021年前三季度营收净利增长

达到34.2%、78.54%，但其三季度净利已经

出现下滑。

数据显示，2021年三季度，太平鸟营

收为23.94亿元，同比增加3.92%；归母净利

润为1.43亿元，同比下滑24.66%。对于三季

度的利润下滑，太平鸟方面称是因为收入

增速放缓所致，同时公司25周年庆、品牌宣

传、设计研发以及河南灾情捐赠等费用支

出增加，导致净利润降低。

业内人士表示，一般来说，增收不增利

在一定程度上意味着企业在营销方面有着

较高的投入。关于太平鸟高营销的猜想或

许能从其代言人的聘用上得到一些佐证。

2020年6月，太平鸟宣布欧阳娜娜成为太

平鸟女装品牌代言人和首位PEACEBIRD

品牌发声人；2021年3月，太平鸟旗下乐町

女装宣布虞书欣成为品牌代言人；2021年

10月14日，太平鸟宣布白敬亭为太平鸟男

装品牌全新代言人；随后10月19日，太平

鸟宣布王一博成为太平鸟品牌全球代言

人。数据显示，太平鸟2021年前三季度的

销售费用高达26.71亿元，占前三季度总营

收比例的36.05%。而与太平鸟总市值相仿

的森马服饰，其销售费用占总营收的比例

为21.25%。

业内人士表示，想要长期稳定发展，太

平鸟还需要在研发、创作、版权等方面投入

更多精力。在程伟雄看来，加大研发力度与

版权监管方面的投入，虽然短期内会影响

成本，但对企业长远发展利大于弊。如果太

平鸟在研发创作以及版权上面不做太多关

注和投入，或许真的只剩下“快”了。

北京商报记者郭秀娟张君花/文

CFP/图

太平鸟又双叒叕被指控抄袭了。近日，国内一

家小众原创服装品牌在微博发文称太平鸟一款服

饰设计完全照搬旗下产品，甚至纽扣、蝴蝶结装饰

的位置都一样，简直是“1： 1”抄袭。太平鸟被指控抄

袭已经不是新鲜事， 据北京商报记者不完全统计，

年内太平鸟已涉嫌5起抄袭事件， 包括小众原创服

装品牌及艺术家作品。值得玩味的是太平鸟对抄袭

事件的态度， 一边放话“原创品牌可以走法律途

径”，一边及时下架涉事产品。

太平鸟多次被指控抄袭

10月25日

时尚博主SOS_SEAMSTRESS发微博称

旗下一款服装产品被太平鸟1：1抄袭

10月23日

网友晒出太平鸟涉嫌抄袭

mostwantedlab品牌服装图片

7月

国外视觉艺术家JoshuaVides

指控太平鸟男装在未获得授权的情况下生产和销售

印有自己名字的产品，涉嫌抄袭

2月6日

艺术家谢凸曝出太平鸟抄袭其作品的消息

2月7日

人文艺术博主LOONY_FACE

在微博发布信息称

太平鸟风尚男装多处抄袭其Thecity-3作品


