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雪梨被罚 主播偷逃税的冰山一角
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逃到“税收洼地”

此次事件中的雪梨与林珊珊均是淘宝平台带

货主播，其中雪梨排名仅次于薇娅、李佳琦这两大

顶流，位列榜单第三，而林珊珊则同样跻身前十榜

单，排名第九。

据杭州市税务局通报，两位网络主播采用了相

似的逃税手段，都通过虚构业务将其取得的个人工

资薪金和劳务报酬所得转变为个人独资企业的经

营所得，偷逃个人所得税。

杭州市税务局稽查局有关负责人介绍，朱宸慧

在2019-2020年期间，通过设立北海宸汐营销策划

中心、北海瑞宸营销策划中心等个人独资企业，虚

构业务把从有关企业取得的个人工资薪金和劳务

报酬所得8445.61万元，转换为个人独资企业的经营

所得，偷逃个人所得税3036.95万元。

林珊珊在2019-2020年期间，通过设立北海灵

珊营销策划中心、北海珊妮营销策划中心等个人独

资企业，虚构业务把从有关企业取得的个人工资薪

金和劳务报酬所得4199.5万元，转换为个人独资企

业的经营所得，偷逃个人所得税1311.94万元。

针对二人的违法行为，杭州市税务局稽查局对

朱宸慧追缴税款、加收滞纳金并拟处1倍罚款共计

6555.31万元，对林珊珊追缴税款、加收滞纳金并拟

处1倍罚款共计2767.25万元。

对于这一操作手法，中瑞税务师事务所集团有

限公司董事、副总经理赵岩在接受北京商报记者采

访时表示，一般主播帮厂家销售商品，都按销售比

例收取一定佣金。佣金在目前个人所得税的征税范

围内属于“劳务报酬”税目，跟“工资薪金”“稿酬”“特

许权使用费”一起作为个人全年的综合所得，适用

3%-45%的累进税率。而两位主播采用了在一些“税

收洼地”成立个人独资企业的方式来逃避税收。

“因为现行个人所得税法中，对于个人独资企业

企业主个人按‘经营所得’税目征收个人所得税，而

这一税目允许企业主从收入中扣除税法允许的营

业成本支出后按利润额以5%-35%的税率缴纳个人

所得税。由于有些地方对于个人独资企业采用核定

利润率的方式征收个人所得税，造成实际税负可能

不到10%甚至更低。”赵岩说。

对于相关事件，11月22日晚间，网络主播雪

梨、林珊珊均已在微博发布致歉信。雪梨表示，完全

接受税务部门依法作出的行政处罚决定，并将及

时补缴税款、缴纳罚款和滞纳金。林珊珊也称将对

直播间进行规范和整顿，更加合规经营，依法缴纳

税款。

网红主播的利益池

杭州市税务局表示，通过税收大数据分析，还发

现其他个别网络主播在文娱领域税收综合治理中自

查自纠不到位，存在涉嫌偷逃税行为，正由属地税务

机关依法进行稽查。可见，雪梨事件仅是主播逃税现

象的冰山一角。

网络主播背后究竟有多大的利益池？

根据中国演出行业协会网络表演（直播）分会发

布的《2020年中国网络表演（直播）行业发展报告》，

2020年我国网络表演（直播）行业市场规模达1930.3

亿元。从营收模式来看，打赏是直播平台和主播的主

要收入来源。2020年直播平台打赏收入占行业收入

的75%左右，占主播收入的35%-45%，而泛娱乐直播

平台的打赏收入占总收入的比重超过90%。

一位传媒公司工作人员对北京商报记者表示，

“我们给主播提供4000-6000元的底薪，正常播的

话差不多底薪在5000元左右，提成是按照主播的流

量走的。我们有游戏、带货、娱乐、外景几种主播，除

了带货以外最主要的就是收礼物，有人刷礼物后我

们从中间抽成。提成部分有很多组成，每个岗位有所

不同”。

中南财经政法大学数字经济研究院执行院长、教授

盘和林在接受北京商报记者采访时表示，“也有主播通

过其他方式来变现，比如收取代言品牌方礼物的方式，

或者将收入直接转化为流量支持。而主播税务违规的

问题主要体现在汇算清缴，由于主播收入较高，其最

高需要遵从个税45%档税率，所以汇算清缴的时候往

往会通过瞒报收入逃税。”

还有一部分主播是通过“自雇”的模式工作。北

京商业经济学会常务副会长赖阳向北京商报记者

介绍，目前争议较大的是作为“自由职业者”的主播，

他们以“自雇”的模式与公司进行合作，公司按照销

售业绩支付自由职业者的酬劳，这种情况下个人如

果按照法定标准去申报纳税，也不会偷逃税款。但由

于行业新兴加之网络主播身份性质特殊，直播行业

的监管有待完善，从业者也未必会按规纳税。

卓纬律师事务所合伙人、律师孙志峰向北京商

报记者介绍，网络主播在签订合同时存在较多的法

律漏洞或监管漏洞可钻。网络直播带货属于市场经

营行为，但当前网络主播门槛较低，一些带货主体存

在未依法申请市场经营主体资格，即未以公司等营

利法人、个人工商户或其他非法人组织等运营网络

直播带货业务，而是以自然人身份直接从事相关业

务；即便注册了相关市场经营主体，也存在虚构交易

等逃避税收监管的情形。

野蛮生长后纳入法治轨道

一路飞驰后，网络直播行业也迎来了更严格的

监管。

今年9月，中宣部下发《关于开展文娱领域综合

治理工作的通知》，要求着力加强明星艺人、网络主

播经纪公司和经纪人及相关制作方的税收管理，督

促其依法履行个人所得税代扣代缴义务，提供相关

信息并配合税务机关依法对明星艺人、网络主播实

施税收管理工作。国家税务总局也发出通知，要求进

一步规范文娱领域税收秩序，定期开展对明星艺人、

网络主播的税收检查。

查税潮很快来袭，9月28日，国家税务总局通报，

发现有两名主要从事电商和直播带货的网络主播涉

嫌通过隐匿个人收入、改变收入性质等方式偷逃税

款。两名主播均涉嫌违规将个人收入转变为企业经营

收入，进行虚假申报少缴个人所得税，涉税金额较大。

赵岩表示，今年中央政府推出税收征管体制改革

的重要举措，其中从以往“以票控税”转变到“以数管

税”是很重要的一步。税务管理系统通过发票信息以

及相关的资金流动、人员信息等进行比对分析，发现

大额异常交易会提示相应的风险，由主管税务机关进

行筛查分析，这样可以更加精准地发现问题并及时处

理。文娱行业从业人员再以虚构交易、改变业务性质

等形式逃避税收将会很容易被侦测。

盘和林认为，当前主播收入非常多元，比如直播

带货的佣金和坑位费，比如游戏代言推广费，比如平

台打赏收入，这些收入庞杂，使得主播有较多的税收

腾挪空间，主播通过专业财务公司来避税，降低自身

收入适用税率。同时，对于主播的一些收入判定，比

如佣金提成，往往商品交易总额并不准确，其中涉及

很多数据注水问题。监管还是要以实际数据凭证出

发，用证据说话。

北京商报记者陶凤吕银玲实习记者韦璐

在雪梨、林珊珊偷逃税被罚

超9000万元一事引爆微博热搜的

同时，北京商报记者发现，生意不

断做大的背后，雪梨也有不少资

本加持。据雪梨微博认证显示，其

为杭州宸帆电子商务有限责任公

司（以下简称“宸帆电商”）董事

长。股权关系显示，宸帆电商股东

繁多，其中在第五大、第九大股东

背后均出现了摩点文娱的身影，

而该公司在今年7月刚刚摘牌新

三板。此外，在该起逃税事件中，

还有一个关键人物李志强，涉嫌

帮助雪梨、林珊珊偷逃税，他又是

何来历？

据Wind显示，宸帆电商成立

于2016年10月18日，公司实控人为

雪梨，注册资金603.86万元，是一家

网红孵化及电商平台，旗下拥有数

家淘宝知名店铺，并通过微博自媒

体营销以及树立网红店铺的标杆，

打造了雪梨、林珊珊等国内知名时

尚红人。

值得一提的是，在宸帆电商第

五大股东、第九大股东背后，北京

商报记者发现了摩点文娱的身影。

具体来看，霍尔果斯圣光股权

投资合伙企业 （有限合伙）（以下简

称“霍尔果斯”）、杭州泓铠投资管

理合伙企业 （有限合伙）（以下简称

“泓铠投资”）分别持有宸帆电商

5.5592%、2.4393%的股份，系公司

第五、第九大股东。

而霍尔果斯大股东则是摩点

文娱，霍尔果斯由宁波引爆点投

资管理合伙企业（有限合伙）（以下

简称“宁波引爆点”）持股99%，而

摩点信息持有宁波引爆点99%股

权，摩点信息则由摩点文娱100%

持股。

此外，泓铠投资背后也是摩点

文娱，宁波引爆点、卢慧、摩点文娱

分别持股46.6667%、33.3333%、

20%。

资料显示，摩点文娱所属行业

为互联网和相关服务下的互联网

信息服务，公司2012年12月挂牌新

三板，之后在今年7月摘牌，2020年

公司实现归属净利润处于亏损状

态，约为-1364.76万元。

在此次偷逃税事件中，税务部

门还提到一个关键人物李志强，称

其涉嫌策划、实施和帮助雪梨、林

珊珊偷逃税，并干扰税务机关调

查。北京商报记者注意到，李志强

曾是有棵树董秘兼首席财务官，而

有棵树是天泽信息控股子公司。

股权关系显示，李志强也持有

宸帆电商股份，系公司单一第七大

股东，持股比例为3.9993%。税务部

门称，目前已依法对李志强进行立

案检查，将依法另行处理。

据了解，有棵树主要从事跨境

电商进出口相关业务，于2016年4

月在新三板挂牌，不过在2017年9

月摘牌。据有棵树摘牌前最新披露

的2016年年报显示，李志强是公司

董事兼首席财务官及董事会秘书，

自2015年11月起任职。

另外，李志强有会计师背景，

是英国特许公认会计师协会资深

会员、国际注册内部审计师协会

会员，曾任职于安永华明会计师

事务所（上海分所）、罗兵咸永道

会计师事务所，任高级咨询顾问、

咨询经理。上海汉联律师事务所

律师宋一欣对北京商报记者表

示，若李志强最终被税务部门认

定为有帮助他人偷逃税违法行

为，其本人也免不了会有一定惩

罚，此外，该事件也恐对其未来从

业会计行业产生不良影响。

值得一提的是，在公司2017年

摘牌时，上市公司天泽信息便盯上

了有棵树。筹划逾一年时间，天泽

信息在2019年初正式将有棵树纳

入麾下，彼时作价34亿元收购了有

棵树99.9991%股权。

资料显示，天泽信息2011年4

月登陆A股市场，公司属软件与信

息技术服务业领域，也是通过收购

有棵树，上市公司正式切入了跨境

电商赛道，而该部分业务也成为了

公司的主要收入及盈利来源，2020

年天泽信息跨境电商出口业务营

业收入占比高达94.48%。

独立经济学家王赤坤对北京

商报记者表示，上市公司高管形象

在市场上也非常重要，恶劣的违法

行为也会给公司减分。

针对相关问题，北京商报记者

致电有棵树方面进行采访，不过电

话未有人接听，随后记者致电天泽

信息董秘办公室进行采访，对方工

作人员表示，目前上市公司及子公

司有棵树未能查证到李志强，可能

已经离职。

北京商报记者马换换

网红主播掀起查税潮以来，首例实名披露的

偷逃税案例已经出现。11月22日，杭州市税务局

发布通报称，发现朱宸慧（微博ID：雪梨Cherie）、

林珊珊（微博ID：林珊珊_Sunny）两名网络主播

涉嫌偷逃税款，对两人分别罚款6555.31万元、

2767.25万元。虽然两名主播均已在微博发布致

歉信，但这也仅是网络直播行业逃税乱象的冰山

一角。业内人士表示，主播行业收入构成比较多

元，税收监管也面临诸多难题，通过“以数管税”

等方式，野蛮生长的网络直播行业将迎来规范化

管理。

雪梨背后有哪些资本加持

宸帆电商前五大股东一览

NO.1
NO.2

NO.3

NO.4

NO.5
舟山雪梨

（背后大股东雪梨）
雪梨

舟山蕴予

（雪梨、林珊珊

100%持股）
城灏海辰

霍尔果斯

（背后大股东摩点

文娱）

42.2283%

14.9389% 14.0761%

9.2008%
5.5592%

·相关新闻·

千亿市场规模 光瓶酒成了名酒逐利场
北京商报讯（记者赵述评王傲）11月22

日，北京商报记者走访各大商超时发现，光瓶

酒货架在不知不觉间变得十分繁荣，越来越

多的名酒品牌入场。五粮液尖庄、汾酒42度波

汾与光瓶百年牛栏山纷纷出现在光瓶酒货

架，均价在50元/瓶左右。据了解，今年10月，

泸州老窖还推出黑盖光瓶酒产品，定价百元。

而这背后是光瓶酒不俗的数据，有数据预测，

光瓶酒市场增速将于今年达到25%，未来市

场份额将接近2000亿元。

随着中产消费、新生代消费逐年增加，光

瓶酒发展空间也在不断扩大。如今，汾酒、泸

州老窖、五粮液等名酒品牌纷纷加码光瓶酒

市场。同时，红星二锅头、老村长等低端光瓶

酒也在进行产品升级。数据显示，高端光瓶酒

产品市场份额正在逐渐扩大，在千亿市场份

额当中，比重甚至可以高达600亿元。

今年10月，泸州老窖高调发布黑盖光瓶

酒产品，定位百元价格带。9月底，主打光瓶酒

的江小白推出十周年特别版金盖产品，售价

108元/瓶。

俗话说“一分价钱一分货”，高价光瓶酒

主打纯粮酿造，并且价格越高配料越简洁。此

外，随着越来越多名酒品牌入驻，凤香型、浓

香型、浓酱兼香型等香型的光瓶酒酒体逐渐

丰富起来。

江小白技术总工邵家艳曾在评酒大会上

表示，2020年以来，江小白运用“本味酿造法”

生产出味道更醇和、绵甜、协调的“纯味清香

白酒”，而定位百元是要做到领先的质价比。

对此，北京酒类流通行业协会秘书长程

万松指出，过去光瓶酒产品价格区间在5-10

元/ 瓶。如今，以波汾为代表，50元/ 瓶价位的

光瓶酒逐渐占据更大市场，同时，光瓶酒新品

也越来越多。光瓶酒一直是自饮消费的主力

军，且随着市场消费需求变化和产业调整而

不断有新的趋势。

据中国酒业协会统计数据显示，2020年，

光瓶酒市场已经突破千亿大关。相关数据则

进一步显示，光瓶酒每年以高于20%的速度

增长，呈现出低端、低价位向名酒高价位、高

性价比转移。

在第五届全国光瓶酒领袖大会上，泸州

大成浓香酒类销售有限公司总经理杨成表

示，“光瓶酒加速迭代进入到‘名、优、新’时

代。未来，光瓶酒在价值及价格上必须要大幅

度提升，才能更好地适应企业发展、行业发展

及消费者需求变化”。

北京商报记者登录京东电商平台发现，新上

市的泸州老窖黑盖与江小白金盖目前产品评价

尚不丰富，但上市一年有余的五粮液尖庄已经

获得近万条评价。虽上市时间有区别，但“回购”

“口感好”成为三款产品评价中相同的关键词。

程万松表示，光瓶酒是以满足大众消费

的低价酒为主，目前仍是消费量最大的市场，

因此很多企业的光瓶酒也是定位大众市场，

以扩大市场占有率为主要目标。而消费升级

带动光瓶酒市场结构优化，打开了中高档光

瓶酒市场空间，酒企发现了这一商机，纷纷开

发中高档的光瓶酒。

数据显示，我国光瓶酒行业市场规模由

2014年的400亿元增长至2018年的754亿元，

且持续扩容。高端光瓶酒高举高打的时候，以口

粮酒著称的低价光瓶酒却正在经历行业阵痛。

今年6月，国家标准化管理委员会发布

《白酒工业术语》《饮料酒术语和分类》两项国

家标准，其中提到“白酒不得使用食品添加

剂，将调香白酒从白酒分类中剔除。此外，液

态法和固液法不得使用非谷物食用酒精，发

酵时必须用大曲、小曲和麸曲”。

到2022年6月，新国标正式实施后，像四

特酒这类配料中添加食用酒精及食用香料的

白酒将不符合新国标。不过，中国食品发酵工

业研究院专家指出，此次新国标的代号

GB/T17204-2021是GB/T级别，并非强制执

行，企业可以选择不采用而制定地方标准或

企业标准。

虽然并非强制执行，但新国标的发布成

为了光瓶酒未来发展趋势的信号。泸州老窖

曾公开表示，在新品推出前期市场调研方面，

黑盖光瓶酒产品看准市场两大趋势，其中一

条便是今年6月发布的新修订版《白酒工业术

语》国家标准，这一标准将引领光瓶酒市场

“向高”发展。

值得注意的是，在新国标发布的背景下，品

质成为各大酒企推出的光瓶酒新品的“招牌”。

中国食品产业分析师朱丹蓬也指出，白酒新国

标的发布为光瓶酒健康、良性、有序的发展制

造了强制性的门槛。这对于光瓶酒产业结构的

提升及消费者权益保障都是非常好的举措。


