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深读北京生活百态

从传统老黄历，到一卷卷明星挂历，再

到如今植入文化、艺术、科普、民俗等各类

知识的文创日历……日历的演变也见证了

时代的发展。如今的文创日历不单具有日

历功能，更像是一个标签、一种纪念。

日历在一翻一撕间，将满满的岁月变

成记忆。经过多年的沉淀，文创日历市场已

逐渐趋于成熟，它正在不断被赋予新的功

能或内涵，它们背后的用户群体也正日益

细分化。作为老北京文化的重要组成部分，

潘家园礼物研发印制的文创日历中充满了

浓浓的北京味道。

据了解，2022年是潘家园日历连续出

版的第五年，从2018年的老北京话主题，

2019年的古玩珍宝主题，2020年的老北京

胡同主题，再到记录潘家园往事的2021怀

旧主题日历，都充满着浓浓的北京风情。

2022年的潘家园日历以北京生活百态为

主题，用365张不同时间、不同季节、不同场

景、不同风貌的照片，记录了人们在北京的

生活点滴。在文字内容上，保留了传统黄历

的标注，日期、星期、农历日月、节气以及每

日宜忌等。

“这里面有我小时候的记忆。”一位上

了年纪的老者拿着刚刚买到的潘家园日历

说道。“潘家园日历作为礼物，好看又独具

北京韵味，就算自己用，每天翻开新的一页

都会有‘开盲盒’的期待。”严妍表示。与其

他文创日历不同，潘家园日历的受众年龄

跨度更大，北京商报记者在走访潘家园礼

物店时看到，现场购买潘家园日历的不仅

有寻找新意的年轻群体，也有上了年纪寻

找情怀的游客。潘家园日历以独特且专属

于北京的民间、民俗文化特色，吸引了对新

老北京文化情有独钟的大众客群。

有颜值有内涵有创新

作为首个推出文创产品的文玩艺术品

市场，潘家园始终将文化创新放在发展的

首位。经过长时间的调研，潘家园深挖自身

属性，2017年底开设了第一家文创自营店

“潘家园礼物”。

过去的几年“潘家园礼物”秉承“好东

西不贵”的理念，立足潘家园市场15大类55

小类的文玩品类，推出很多原创作品、工艺

品及工艺衍生品，将有质量、有颜值、有内

涵的潘家园礼物呈现给广大游客。其中既

有兼具观赏价值与收藏价值的“2022年潘

家园日历”，也有寓有完美吉祥、前途光明

之意的《丹凤朝阳》摆件，还有古建筑群与

现代建筑的完美结合的“北京风光手绘插

画办公垫”，以及凝聚匠心气韵生动的“釉

下五彩青牛杯”，这些文创产品将传统工

艺、传统文化、传统节日、潘家园文化等元

素融合到日常生活用品上，是兼具实用性

与艺术性的高水准文创产品，是北京礼物、

朝阳礼物代表性作品，也逐步成为把握未

来浪潮年轻一代的消费新势力。

在谢莎看来，创新是进步的灵魂所在，

是企业不断发展向上的动力，通过不断的

创新，增强品牌的活力及生命力，不断拉近

与消费者之间的距离。同时，可突破企业自

身局限，提高市场竞争力。

随着越来越多“90后”“95后”开始关注

中国元素，“国潮”俨然成为年轻人眼中的

时尚，也日益成为文化创意板块的热宠。为

了进一步增强潘家园文创品牌亲和力、打

造“国潮”影响力，丰富潘家园文创产品品

类、激活网红经济，2021年9月3日潘家园

礼物店以时尚前卫、沉浸式体验的形式在

潘家园旧货市场重装亮相，为新老文玩爱

好者开启全新的游逛模式。同期引入的饮

品业态，也使门店客流较装修前有明显提

升，逐渐摸索出一条适合自己的文创道路。

“文化+”赋能文创IP迭代升级

经过四年多的不断摸索和经验积累，

“潘家园礼物”依托自身显著的文化属性和

深厚的文化底蕴，借助独有的专家、商户、

产品资源，进行文创产品、工艺品和艺术衍

生品的不断迭代研发，潘家园文创产品作

为传统文化特有的传播载体，已经被越来

越多的消费者所喜爱。

店面的升级和饮品业态的引入，也让

门店客流较装修前有了明显的提升。“从目

前数据来看，重装开业后日均进店人数为

装修前每日平均进店人数的1.6倍。门店装

修前一般进店客群中男性明显多于女性，

男性顾客占比一般在60%以上，女性顾客

一般占比30%左右，装修后进店客群中女

性顾客占比有明显提升，目前男女比例呈

持平状态。”

饮品业态的引入，使潘家园礼物店实

现了“文化+餐饮”的经营模式落地，门店

新增了饮品售卖区及小型休息区，让来市

场游览的顾客在传统氛围内享受到新潮的

体验。潘家园礼物的饮品业态为门店吸引

了更多的年轻时尚客群，与之前客群结构

实现了一定的客群互补。同时潘家园礼物

文创产品经营与饮品业态的深入融合，增

加了彼此的附加价值，使顾客在品味茶香

余味间可以穿梭在琳琅满目的文创产品

中，感受不一样的文化体验。

此外，店内继奶茶之后，还会推出体

现潘家园文化特色的文创食品。潘家园礼

物店不仅有好物可玩，有饮品可尝，还有

好吃的“礼物”让游客通过味蕾来感受潘

家园文创。

“未来潘家园礼物在产品研发上，将

延续以中国优秀传统文化元素潘家园文

化元素为基础核心，并结合当代的时尚潮

玩、Z世代年轻人青睐的关注点，设计研发

具有当代符号的新国潮文创产品，以及潘

家园新IP形象周边衍生文创产品。”谢莎

表示。潘家园不断丰富传统与时尚相结合

的文创产品体系，逐步形成“文化+旅游”

“文化+生活方式”“文化+生活用品”“文

化+餐饮”的融合发展实体店连锁运营模

式，吸引更多年轻客群体验、消费，推动中

华优秀传统文化的创造性转化和创新性

发展。

北京商报记者马嘉会/文 贾丛丛/漫画

“日读国宝”的博物馆日历、一天一个知识的科普日历、设计精巧充满艺术感的纸雕日历……

近年来，随着消费升级和文创产业的快速发展，充满创意的文创日历逐年走红。作为北京文

化地标之一的潘家园已连续第五年推出了主题日历，2022年潘家园日历以北京生活百

态为题材。“我已经连续收藏了三年的潘家园日历，每一期记录下的主题故事都耐人

寻味，2022年的潘家园日历必须安排。”潘家园的“90后”铁杆粉丝严妍表达了对

该款日历的期待。“潘家园日历是对北京文化的深入挖掘，通过一本日历，可

以让老北京的生活百态在日历中‘活起来’，让消费者寻找到浓浓的北京

味儿。”北京潘家园文化创意有限公司总经理谢莎表示，“潘家园礼

物既延续了传统文化内涵，又融入了时尚、创新的元素，让每一件

原创作品焕发了新生活力。”

作为潘家园文创产品的主要出口之一，潘家园礼物店以东方美学生活家的风格定位，形成“潘一念”“潘家园督造”“潘家园造办”三大子品牌体系，目前保有

的产品名单已达500多种。本期就为您介绍几款潘家园礼物特色新品。

2022年潘家园台历，

既延续了潘家园日历往

年的外观设计风格，以正

红色为封底，又融合时尚

元素，将主题“北京生活

百态”等字样以烫金形式

生动的呈现出来。2022年

潘家园日历通过诗词、摄

影作品、手工艺品等内

容，展现了不同季节、不

同场景下的北京人文、风

光。兼具观赏价值与收藏

价值。

《丹凤朝阳》摆件创意来源于中国

传统吉祥图案“鸾”，首翼赤曰丹凤。丹

凤朝阳寓意完美吉祥、前途光明之意。

它不仅是中国传统吉祥图案之一，更是

北京市朝阳区的代表标识。整体外观采

用镂空设计，由北京风光，丹凤朝阳图

案分上下两部分组成一个完整的太阳。

展现出齿轮间层次分明的空间感，体现

出激发内生动力的特点，寓意朝阳的未

来发展潜力无限。

“北京风光手绘插画办公

垫”作品设计涵盖了众多北京知

名地标建筑，是古建筑群与现代

建筑的完美结合，运用通州大运

河的水系与景山作为点缀，穿插

其中，营造出山水环绕的意境。

这款作品所展现的地标建

筑以北京中轴线申遗建筑为主

线，整体构图采用远景、中景、近

景排列建筑，突出层次感与空间

感。由近及远分别有：国家会议

中心、天安门、午门、正阳门、金

融街、大兴机场、通州大运河、中

关村、中和殿、鼓楼、首钢大跳

台、景山、中央电视台、中国尊。

“釉下五彩青牛杯”由潘家园总鉴定

师师俊超督造，青年书画家康峰担纲绘

制，在原稿基础上素胎勾线，填五彩临

摹，接着施釉、入窑烧制而成。杯身外部

为釉下五彩，内壁勾青花。线条细致，凝

聚匠心。大青牛形象气韵生动，画师康

峰以其独特的艺术风格和中国画的创

作技法，立足传统，营造出属于自己的艺

术语言。

北京风光手绘插画办公垫
2022年潘家园日历

《丹凤朝阳》摆件
釉下五彩青牛杯


