
华润三九在互动平台上表示，随着近年

来整体成本提高，特别是原材料成本、人

力成本等不断上涨，华润三九安宫牛黄

丸出厂价今年有所提升。

对于造车这件事，小米和它的朋友们似乎更喜欢“求人不如求己”。小米汽车组建超500人团队并落户亦庄

后，12月13日有消息称，小米控股的生态链公司———智米科技也加入造车大军并将组建一支造车团队，依然选

择“单干”。从宣布下场开始，背靠的小米生态链便成为未来小米汽车的核心竞争力之一。业内人士表示，面对竞

争日趋激烈的新能源汽车市场，小米汽车想要突出重围需将其优势最大化，而依托于小米成长的智米便是最好

的选择，同一生态链的企业加入竞争，也能更好地帮助汽车板块在小米生态链中成长，进一步扩宽覆盖范围。
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成本、业绩承压 中药企涨价潮起
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小米生态链公司智米科技也要造车了
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同仁堂安宫牛黄涨价热议还未完全退去，另一家中药巨头又宣布旗下安宫牛黄丸已经提价。12月13

日，华润三九在互动平台表示，由于近年来整体成本不断上涨等原因，公司安宫牛黄丸出厂价今年有所提

升。原料涨价被企业归结为产品提价的主要原因，今年5月，片仔癀同样以成本价格上涨为由上调了片仔癀

产品价格。中药企业是否迎来涨价潮尚未可知，但从财务数据来看，从片仔癀到同仁堂再到华润三九，上述

企业均面临不同程度的业绩压力。

同仁堂、华润三九产品提价

12月13日，华润三九在互动平台上回应

投资者提问时表示，随着近年来整体成本提

高，特别是原材料成本、人力成本等不断上

涨，在兼顾患者的接受能力和公司缓解成本

压力的同时，针对不同的产品以及产品周期

的不同阶段，公司也会采取不同的定价策略。

华润三九安宫牛黄丸出厂价今年有所提升。

安宫牛黄丸并非华润三九的独家品种。

据了解，安宫牛黄丸出自清代《温病条辨》，由

牛黄、犀角、麝香、朱砂等十几味药组成，治疗

高热烦躁、中风昏迷等。北京商报记者查询国

家药监局官网发现，共有120条与安宫牛黄丸

有关的产品注册信息，生产厂家包括葵花药

业、哈药集团、中新药业以及同仁堂等企业。

前不久，同仁堂对旗下安宫牛黄丸也进

行了调价，其安宫牛黄丸（3g×1丸/ 盒）的销

售价格从780元提至860元，价格涨幅约为

10％，该价格于12月1日开始执行。北京同仁

堂药店工作人员向北京商报记者表示，提价

的原因主要还是原材料成本上涨。目前，线上

电商平台均已执行上述价格。

在电商平台上，华润三九旗下安宫牛黄

丸则价格不一。其中阿里健康大药房的三九

安宫牛黄丸的价格为399元（3g×1丸/盒），在

众德大药房旗舰店的价格为360元（3g×1丸/

盒），厚川大药房的价格为368元（3g×1丸/

盒）。上述药房客服告诉北京商报记者，药品

来货价上涨，店铺就会跟着涨价，价格由市场

决定。

针对产品涨价幅度以及涨价原因等问

题，北京商报记者联系了华润三九方面，但截

至发稿未收到任何回复。

据北京中医药大学国家中医药发展与战

略研究院副研究员邓勇介绍，安宫牛黄丸等

中药产品涨价主要还是因为原材料的涨价。

中药材天地网价格信息显示，以安宫牛黄丸

中的原料牛黄为例，天然牛黄近几年价格上

涨明显，每公斤的价格从五年前的21万元涨

至2021年的52万元。

业绩承压

原料价格上涨被上述企业归结为产品涨

价的主要原因，但值得一提的是，涨价背

后，各家企业目前也面临着不同程度的业

绩压力。

作为中药老字号之一，同仁堂的营收主

要集中于心脑血管类产品、补益类产品、清热

类、妇科类和其他产品五大板块。其中，安宫

牛黄丸属于心脑血管类产品，该板块在2020

年为同仁堂贡献了30.04亿元的营收，居五大

板块之首。

不过该板块的近年来颓势渐显。2020年，

同仁堂的心脑血管类产品营收同比下降

1.16％。整体业绩层面，2018-2020年，同仁堂

分别实现营收142.1亿元、132.8亿元、128.3亿

元，营收增速分别为6.23％、-6.56％和-3.4％；

净利润分别为11.34亿元、9.85亿元、10.31亿

元，净利增速则为11.49％、-13.12％和4.67％。

华润三九披露的2021年三季度财报显

示，公司实现营业收入33.43亿元，同比下降

2.7％；实现净利3.76亿元，同比下降28.57％。

华润三九在投资者互动平台上表示，公司营

收及利润同比有所下降的原因，主要受处方

药业务中抗感染业务下滑较快以及中药注射

剂一定的下滑影响。

中药界素有“北有同仁堂，南有片仔

癀”的称谓。今年5月，产品含有牛黄及麝

香成分的片仔癀同样以成本价格上涨为

由，上调了产品价格，并采用了限量供应的

形式进行销售。

涨价一定程度上稳住了片仔癀的业绩。

目前，片仔癀的核心产品包括片仔癀、片仔癀

胶囊这类肝病用药以及复方片仔癀含片、复

方片仔癀软膏等片仔癀系列产品。其中肝病

用药业务又是片仔癀主要营收来源且毛利率

居首的业务板块。

财报数据显示，2017-2020年，片仔癀的

肝病用药营收增速分别为35.48％、32.07％、

21.37％、16.44％，逐步放缓。同期，片仔癀的

整体业绩增速分别为60.85％、28.33％、

20.06％、13.78％。

医药行业投资人士李顼告诉北京商报记

者，受原料价格上涨因素影响，中药产品会随

之上涨。在没有新品面世或者出现新支柱产

品前，涨价是企业稳住业绩最简便的方式。传

出涨价消息后，截至2021年12月13日收盘，华

润三九股价涨0.35％。

争议有效期

老字号的每一次涨价都会引发囤货潮，

保质期则成为了消费者最为关切的问题。据

报道，嵩山南路长江路北京同仁堂河南直营

店涨价前一晚售出1000多盒安宫牛黄丸。片

仔癀此前涨价时同样引发哄抢热潮。

自中药诞生以来，药典里有药材鲜陈的

表述，没有“过期”一说。为让中药走向市

场，《药品管理法》运用西药抗生素效期管

理的标准，对所有中成药规定了有效期，过

期失效。

产品介绍显示，同仁堂安宫牛黄丸和片

仔癀的保质期均为60个月。尽管如此，“过期”

产品仍受到热捧，如过期“安宫牛黄丸”被爆

炒至万元一颗。1993年，我国发布禁止使用犀

牛角的禁令，如今安宫牛黄丸中的犀牛角被

水牛角浓缩粉代替。在售卖者眼里，1993年以

前产的“安宫牛黄丸”用天然的麝香、牛黄、犀

牛角等原料制成，药效更好。

中药专家周爱敏接受媒体采访时曾表

示，不管是用人工还是天然原料制成安宫牛

黄丸，疗效是完全一样的。相反，服用过期的

中药丸对人体是不利的。

北京某中医医院医生告诉北京商报记

者，很多消费者在安宫牛黄丸失效后仍会使

用，但需要注意的是，存储不当，药品的药效

也存在流失的风险。 北京商报记者姚倩

控股公司下场造车

小米推进造车的同时，其生态链上又一

家公司将入局造车。

据悉，智米科技的造车方向为乘用车，首

款车型将推出SUV。同时，已有汽车设计公司

与智米接洽对接整车设计工作。

天眼查显示，智米科技法定代表人为小

米联合创始人刘德，占股95％，CEO苏峻股份

为5％。2015年4月，智米科技完成A轮融资，

由顺为资本、GGV和晨兴共同投资；2016年4

月，由GIC新加坡政府投资公司投资完成B轮

融资后，当年智米科技估值达10亿美元。

除与设计公司接洽，上述消息显示，智米

科技正组建一支造车团队推进项目落地。据

悉，前泛亚汽车技术中心电动汽车项目负责

人马永东已加盟，负责智米整车业务。此外，

来自北汽电子电气架构的工作人员也在近期

加入智米科技。

对于智米科技来说，引入马永东与其泛

亚汽车技术中心的背书不无关系。资料显示，

泛亚汽车技术中心由通用汽车与上海汽车工

业（集团）总公司双方共同投资设立。成立以

来，泛亚汽车技术中心完成多个项目的研制

开发，不仅为上汽通用开发研制搭载手动变

速箱的2.0升四缸发动机，还参与一系列主要

车型的研发工作，其中包括上汽通用别克君

越的大改型开发工作及凯迪拉克SLS豪华轿

车的研发。同时，泛亚汽车技术中心还全程参

与上汽通用纯电动平台———Ultium奥特能的

开发工作。

业内人士认为，智米科技依托于小米成

长并没有造车经验，因此入局造车的第一步

便是从人才入手。

针对造车规划，北京商报记者联系智米

科技方面，但截至发稿尚未得到回复。

生态链破圈

外界猜测，作为小米生态链的一员，智米

科技入局造车与小米造车有关。

今年3月，小米集团发布公告称，公司拟

成立一家全资子公司，负责智能电动汽车业

务，首期投资为100亿元，预计未来十年投资

额达100亿美元，小米集团董事长雷军兼任智

能电动汽车业务首席执行官；9月，小米汽车

实体公司正式成立，总部设在北京，工厂也落

户亦庄。

目前，小米汽车团队扩张迅速，已组建超

500人的研发团队，同时小米汽车计划将在

2024年上半年推出首款车型。虽然，小米造车

提速，但此时的新能源车市竞争也进入白热

化，造车新势力三强蔚来、小鹏、理想的产品

阵营持续扩容，自主品牌则选择推出多个子

品牌参战，而合资和豪华品牌产品也早已落

地，2024年首款产品落地的小米汽车，在未来

的新能源汽车市场竞争中将面临一场恶战，

如何突围成为小米需要思考的问题。

然而，小米对此却信心十足。按照其规

划，三年后推出的首款车型，开售第一年便计

划销售10万辆。事实上，小米造车的信心便来

自于小米现有打造的生态链。依靠手机起家

的小米，围绕手机业务打造生态链，周边产品

包括耳机、音箱、移动电源等；家电则包括空

气净化器、净水器及电饭煲等。此外，还包括

无人机、机器等科技产品。而随着小米汽车和

智米科技的入局，汽车也将成为小米生态链

的重要一环。

“生态链便是小米汽车和智米科技造车

的最大优势。”中国汽车流通协会专家委员会

成员颜景辉表示，小米的布局思路清晰，其产

品线不可能在每个领域里都建立起绝对优

势，但又要满足消费需求，因此小米选择与其

他企业联盟。如今在小米下场造车后其生态

链企业智米科技也选择跟进，通过联手扩圈

组团征战未来车市。

不仅如此，对智米科技来说，不断丰富产

品类别成为其追求的运营方式。苏峻表示：

“生态链中，我们算产品结构较好的，其他多

数企业都是单一品类。”在他看来，单一品类

的风险不能给创业公司提供足够强大的“防

护栏”。依托于小米生态链及小米强大的粉丝

群体和品牌背书，对智米科技而言缺少的仅

是造车经验。

业内人士表示，如果智米科技入局造车，

在技术上小米会提供一定支持，同时在产品

布局上两家企业也会形成产品差异化，覆盖

更多消费群以应对市场竞争压力。

北京商报记者刘洋刘晓梦

片仔癀一粒难求的话题登上微博热

搜，此前片仔癀多次上调产品价格。

同仁堂“安宫牛黄丸涨价一盒

860元”冲上微博热搜榜。

同仁堂、华润三九、片仔癀近三年营收增速一览

中药提价企业

2018年 2019年 2020年

同仁堂

华润三九

片仔癀

6.23％

-6.56％
-3.4％

20.75％

9.49％

-7.82％

28.33％

20.06％

13.78％

邗6月

邗12月6日

12月13日隗

小米造车时间线

雷军在宣布造车的演讲中表示，未来十年小米

将投入100亿美元造车，首期投资为100亿元

小米科技有限责任公司开始申请注册“小米汽车”商标，国际分类涉

8类手工器械、35类广告销售等，商标状态为注册申请中

网上爆料安徽省国资委正在和小米汽车接触并有

意将小米汽车引入合肥的传闻在网络流传，而江

淮汽车或将为小米汽车代工

雷军通过微博官宣，小米汽车启动自动驾驶部门

招聘，首批招募500名自动驾驶技术人员

小米集团认证微博“小米公司发言人”宣

布，小米汽车正式完成了工商注册，公司

名就叫“小米汽车有限公司”

国家企业信用信息公示系统显示，小米汽车有限公司的登记机

关为“北京经济技术开发区市场监督管理局”，其住所位于“北

京市北京经济技术开发区科创十街15号院5号楼8层816室”

3月底 4月

7月初

7月28日

9月1日

9月2日

12月13日

有消息称，小米控股的生

态链公司———智米科技

也加入造车大军并将组

建一支造车团队


