
“携子上朝”主人杯，器型是茶盏中非常经典

的“风水缸”。手绘图案“太师、少师”，题材取至古

代瓷器常见的一种绘画纹饰，运用中国传统工笔

白描技法以矾红绘制，色彩明艳贵气。“太师”和

“少师”均为古代官名，古三公中位最尊者为“太

师”，“少师”“少傅”与“少保”合称“三少”。选择“狮

子”作为绘画题材，是取“狮”“师”同音，以“太师、

少师”为高官禄位的象征，而借音借意以“狮”为

“师”是官运亨通之意，一大一小的狮子表示望子

成龙，祝愿代代高官。

“合悦生香”手工香

牌，本次共推出两种香型：

古法木樨香和蝴蝶香。古

法木樨香以桂花、檀香、沉

香、金颜香、龙脑等天然植

物香材调配而成；蝴蝶香

则选用檀香、甘松、玄参、

大黄、苍术、丁香、降真香、

乳香等香材制作而成。香

牌正面雕刻有吉祥寓意的

百花纹样；背面以中式祥

云为底纹，雕刻康熙御笔

“福”字，寓意多子多财多

福多寿。香牌主打绿色、健

康、无添加概念，可做车

挂、包挂。

“携子上朝”主人杯

“合悦生香”手工香牌

“鱼跃花见”项链，提取鱼、花、水珠为主要创意

元素，鱼是锦鲤鱼，可以带来好运，花是牡丹花，象

征富贵吉祥，材质主体选用925银结合色彩明艳的

松石绿、宝石蓝，以冷珐琅工艺进行制作，整体设计

为圆形轮廓，圆形轮廓内为鱼、中国传统水波纹样

及牡丹花朵融合设计，下垂小珠，更显灵动。

“鱼跃花见”项链
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迎新年有新意 潘家园礼物上新

传媒：生态融合

潘家园作为勇于破圈尝鲜的品牌之

一，通过自营业务板块生态融合，在多平台

开辟线上业务新路径，以满足粉丝多元需

求、带动文化消费、传播传统文化。

据悉，潘家园微博平台于2021年已

升级金V用户，成为更具影响力的微博大

V。线上运营团队借助微博平台影响力，

将微博与淘宝平台进行内容关联，交相

呼应为淘宝店铺引流的同时提高商品转

化率。

不仅如此，随着直播业态的兴起和体

验式消费的升级，潘家园联合抖音平台建

立的潘家园抖音电商直播基地在2021年

屡创佳绩。目前已入驻商户500余家，品类

涉及：珠宝玉石（和田玉、翡翠、松石、蜜蜡、

南红、珍珠、贵金属）、文玩木串（菩提籽、橄

榄核、核桃、红木手串）、瓷器、紫砂、钱币。

“签约率达100%”“BIC仓商家覆盖率

达100%”“订单覆盖率达100%，位居全国

第一”“BIC仓运转效率一直保持全国前

三”……这是由运营仅一年的潘家园直播

基地创造的业界传奇。

从潘家园旧货市场这一全国知名的文

化艺术品交易中心到成为众多抖音直播基

地的中流砥柱，潘家园“破圈”成功，由实体

市场涵养的文玩直播生态圈屡创佳绩，为

创新探索线上线下融合发展之路交上了一

份优异答卷，无疑也给更多的实体文玩市

场提供了业态转型的有力借鉴。

潘家园直播基地以线上线下融合互通

的全新模式撬动了文化艺术品市场的蜕变

与升级，同时与潘家园旧货市场、拍卖、文

创等业务板块形成联动，对已有业务进行

了有效补充，进一步完善了潘家园文化生

态体系。

市场：趣玩国潮

汉服体验、密室逃脱、潮流玩具、文化

夜市、创意美食……以文化艺术品交流、

交易著称的文化地标———潘家园旧货市

场，正在通过“创新”“融合”让潘家园更具

活力。

为了打造更多彰显民族、民俗、民间文

化特色的文旅景点，潘家园文化公司在持

续推进市场硬件环境提升的同时，结合自

身企业文化、业务特色，将时下潮流与传统

文化相结合，每年都会举办非遗文化节、景

德镇陶瓷文化周、古旧书博会等文化活动，

不仅限于藏圈的关注，更成为大众打卡、消

费的好去处。

今年9月以现代工业风重装亮相的潘

家园礼物店、具有时代美感“新东方美学”

的“山行市集”、创新打造的东区集装

箱———香潘潘美食街区，以及10月新引

入的沉浸式互动体验游戏密室逃脱，覆

盖多业态融合发展。潘家园正在逐步形成

“文化+旅游”“文化+生活方式”“文化+生

活用品”“文化+餐饮”融合发展的全新业

态模式。

年轻态场景打造沉浸式淘逛体验，潘

家园旧货市场在2021年始终将“新意”放

在首位。未来，潘家园将充分发挥朝阳区特

色文旅消费街区的文化和资源优势，继续

寻求更广泛的业内和跨界合作，用创新玩

法将文化和旅游进一步创新融合。积极推

进产业转型升级，进一步探索特色化、品牌

化、国际化发展路径。

文创：独具匠心

文创产品凝聚着特色文化精神，也连

接着消费市场。文创产品开发一直是文化

和旅游系统的重点工作之一。潘家园作为

朝阳区首批特色文旅消费街区，早就以传

统文化底蕴和创意时尚超前意识跻身文创

产业多年。

潘家园礼物店、“釉下五彩青牛杯”“丹

凤朝阳摆件”“北京风光手绘插画办公垫”、

潘家园日历……潘家园通过挖掘自身积累

的行业资源优势，将市场优质商户资源和

当下时尚理念相结合，推出创意丰富、性价

比高的潘家园礼物，也借此向时尚化、多客

群化转型。

穿上汉服，捧着奶茶，再来一块“青

砖”甜品……潘家园受到越来越多的年轻

人喜爱。未来，潘家园文创公司将继续围

绕“潘家园礼物”研发，不断丰富传统与

时尚相结合的文创产品体系，逐步形成

“文化+旅游”“文化+生活方式”“文化+生

活用品”“文化+餐饮”融合发展的实体店

连锁运营模式，吸引更多年轻客群体验、消

费，推动中华优秀传统文化创造性转化、创

新性发展。

拍卖：另辟蹊径

潘家园作为全国知名的古玩艺术品交易

中心，多年来利用自身优势，不断整合行业资

源，传承和发扬中国传统文化，尝试建立一条

以古玩交易为基础，融合拍卖、电商、直播、文

创等多种创新模式的文化发展道路，致力为

商户和顾客打造公平、诚信的交易环境，为广

大收藏者提供行业信息交流共享服务平台。

随着消费主力逐渐转变为“80后”“90

后”年轻群体，潘家园拍卖不断转换思路，

立足大众化、日常化的市场定位，开发二手

名品、轻奢潮包、潮流玩具等新兴艺术品拍

卖，以满足年轻人对当代艺术审美和对时

尚、潮流的追求。

今年8月30日，潘家园拍卖公司全面开

启线上业务，与潘家园自营传媒业务板块

合作，发挥双方优势，形成发展合力，助力

自营市场商户拓展销售渠道，创新销售模

式。在“第九届北京惠民文化消费季2021

文物艺术品拍卖月”活动中，潘家园拍卖积

极参与，发挥自身大众化生活拍资源优势，

通过线下拍卖会、线上享优惠及狂欢拍卖

夜等举措让文化惠民更实际……潘家园拍

卖让大众离艺术的距离更近。

未来潘家园拍卖还将探索尝试定制拍

卖，围绕拍卖提供鉴定、展销、定制、金融等

各类增值服务。基于区域优势和品牌赋能，

注重对大众市场的挖掘，利用拍卖这种形

式与潘家园旧货市场、线上潘家园等潘家

园现有业务板块形成联动，集中行业专家

团队力量，严把品质，为广大藏友提供放心

便捷的拍卖体验。

线上线下联动、不断跨界创新，潘家园

品牌的影响力正在线上线下不断“突围”。潘

家园相关负责人表示，“未来，潘家园将依托

现有的内容优势、流量优势、平台优势，创新

融合，引发消费者共情，精铸国企品牌向新

力，打造更智慧、更前卫、更开放、更有调性

的潘家园”。 北京商报记者袁晓东/文

图片来源：企业供图

今年既是潘家园创新生态融合的一年，也是潘家园文创业务板块蜕变升级的一年。潘家园文创通过匠心研发、开拓

合作，在多项业内比赛中荣获奖项，被众多业内人士认可。其中，“间装五彩灵兽四方倭角杯”荣获2021年度“一带一路”文

创大赛最具特色奖；“丹凤朝阳摆件”作品入围2021京潮·京品朝阳礼物前十；“北京风光手绘插画办公垫”“釉下五彩青牛

杯”入选2021“北京礼物”旅游商品及文创产品大赛上榜作品。12月22日，潘家园礼物店在“潘淘荟”期间再上新六款文创

产品，包括“携子上朝主人杯”、两款自主研发的车载香薰、三款与洛可可合作开发的时尚饰品。据潘家园礼物相关负责人

介绍，本次潘家园礼物新品经过了层层调研与筛选，礼品兼具美观与实用，将成为新一年度爆款商品。

“十全十美”车载香薰，外观以乾

隆通宝为基础进行延展，乾隆自称

“十全老人”，乾隆通宝的圆形外观寓

意圆满，内部结合现代香薰片的搭

配，香型有薰衣草、桂花、茉莉、海洋

和古龙。

“柿柿如意”耳骨夹，创

意灵感源于“凤飞柿丛中，如

意缀云间”。整件作品材质选

用925银，运用冷珐琅工艺制

作而成，展现了花果瑰丽饱

满的色泽，寓意所盼之事皆

顺遂，心之所向定如意，日常

着装及汉服着装通用。

如果说2020年是古玩艺术品市场跌宕起伏的一年，那2021年则可用奋起

直追、全面发展来形容。回首这一年，文化产业不断向前，各行业领域呈现出

不同的发展特点。作为全国古玩艺术品领域的“领跑者”，潘家园2021年深耕

文商旅融合的新经济，创造性地通过更多元化的商业形态、功能、模式，完成

从传统线下文化市场到线上线下融合的全新产业布局，实现了线下传统古玩

市场的“出圈”，通过传媒、市场、拍卖、文创等业务联动，进一步创新潘家园文

化生态体系。

“十全十美”车载香薰

“柿柿如意”耳骨夹

“扶摇”耳坠，作品外观

创意灵感源自自然现象：水

气上升形成云，云聚降雨，

雨冻结冰，冰凌中闪烁着白

色珍珠，营造出冰清玉洁的

美人氛围。产品材质选用天

然玛瑙和925银镶嵌而成，

耳坠上的祥云选用青色玛

瑙，青色祥云寓意“不坠青

云之志，扶摇直上九万里”，

云的下部金属零星散布着

细小的珍珠。适用于日常通

勤，也可以与汉服搭配，时

尚新潮又不失古典美。

“扶摇”耳坠

领跑行业 潘家园构建跨界融合新生态


