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从涨停股数量看A股市场情绪
周科竞

受外围市场大幅波动影响，近

期A股持续下跌，对于投资者而

言，一定要把握好市场的情绪，在

市场情绪低迷之时，最好管住手，

毕竟亏钱概率极大，反之则赚钱概

率大增。

市场情绪直接关系到投资者

赚钱的难易。最简单的一个特征，

就是观察A股涨停板的数量，具体

包括创业板和科创板涨停数量以

及主板个股的涨停数。如果当日创

业板和科创板涨停数量低于5只，

则说明市场情绪低迷，大于10只则

说明市场做多热情高涨。当日主板

涨停数量少于50只，说明市场情绪

不佳，大于100只则说明做多热情

高涨。

A股历史上，大多数股票都齐

涨齐跌，但是也有权重股和小盘股

的区分，于是就有当时的大资金通

过购买权重股推高指数，掩护其他

股票出货。后来投资者就开始关注

一个指标，叫做腾落指数，即这个

指数观察的是每天上涨的股票数

量和下跌的股票数量之间的对比，

如果上涨的股票数量更多，那么就

是股市处于强市，如果下跌的股票

更多，那么股市就处于弱市。由此

来规避权重股对于指数的非理性

影响。

现在股市进入了注册制，上市

公司家数也越来越多，股票之间已

经不再齐涨齐跌，所以腾落指数在

大多数的时间里也无法反映出股市

的真实强弱，这就是为何很多投资

者感受到，当日大盘明明指数上涨

得很好，但想要赚钱却很难。

在此种情况下，就有投资者开

始用涨停板的家数来衡量市场的强

弱，因为当市场人气更强的时候，就

会有更多的公司冲击涨停板，此时

可以理解为以前的牛市，而如果涨

停板家数很少，投资者就可以理解

为以前的熊市。当然，牛熊之间也会

有逆转，但从客观角度说，通过涨停

板的家数来衡量股市涨跌，比纯粹

的指数更加科学。

实际上，涨停板是市场情绪在

热点板块和个股上的极端体现，就

好比最近热炒的数字经济、数字货

币概念股，经常掀起涨停潮，说明市

场对这个板块的认可度很高，这就

是所谓的市场情绪高涨，在此背景

之下，如果投资者能够跟得上主力

资金的步伐，选择热门的板块进行

投资，那么赚钱的概率不仅会增大，

而且还有望获得超额收益。而对于

那些持续回落的板块，尤其是出现

跌停潮的板块个股，如果投资者贸

然去抄底，则很可能出现抄在半山

腰的情况，最终不仅没抄到底，反而

被套损失惨重。

随着注册制的深入推进，A股的

股票数量会越来越多，有限的资金

会做出有限的选择，投资者也更需

要洞察市场情绪。比如在近期持续调

整的过程中，市场基本没有过当日涨

停数超过百家的情况，这就足以说明

市场目前处于情绪低迷期，如果此

时盲目操作，将面临巨额亏损。

下注保险中介牌照

1月26日，北京商报记者发现，国家企业信

用信息公示系统显示，1月19日，蔚来保险经纪

有限公司完成工商注册，注册资本5000万元人

民币。据悉，蔚来是目前国内首家拟设立保险经

纪公司的新能源车企。

新能源车企欲“结缘”保险已不是新鲜事。

早在2018年，小鹏汽车已获准开展汽车保险代

理业务，并专门成立了广州小鹏汽车保险代理

公司。2020年8月，特斯拉在上海注册了特斯拉

保险经纪有限公司。此外，国内其他新能源车企

也有相关意图，有知情人士告诉北京商报记者，

比亚迪也在筹备保险代理公司。

近年来，新能源汽车产业突飞猛进。中国汽

车工业协会数据显示，到2021年三季度，我国

新能源汽车保有量已达678万辆。

增速迅猛的新能源汽车数量蕴含着巨大的

保费市场。对于新能源车企入局车险市场的成

因，易车研究院院长周丽君总结道：“一是新能

源车市场很大，二是新能源车企自身有技术优

势，三是政策方面，相比十年前越来越放开。”周

丽君认为，“天时、地利、人和”很快就会形成。以

新能源车为代表的车企率先布局，随着智能化

程度的提升，其他车企也会进入直营保险的行

业赛道。

新能源车险可以作为汽车企业直接链接C

端用户的入口，不仅可以打通消费者用车生命

全周期，也为业务增长提供新可能。车车科技创

始人兼CEO张磊表示，车险成为车企掌控消费

者服务的超级入口，重塑两者关系，从销售走向

消费者用车全生命周期管理。车企可以就此拓

展汽车保养、理赔维修、汽车金融等汽车后市场

业务，成为消费者用车综合服务的主要提供方。

促创新or止亏

在张磊看来，车企入局车险市场的优势明

显，其中包括车企服务链条延长，有望主导用车

综合服务市场；以车险为服务抓手，车企将积极

拓展汽车生态服务；汽车产业智能化改变车险

商业逻辑，加速车险创新，而新能源汽车将是车

险创新的最佳载体。

在新能源汽车时代下，人、车、厂关系正在

重构。在传统模式下，车企往往只承担汽车生产

制造任务，交付、维修、增值服务都由经销商承

担，车企与用户连接较弱。而在现有模式下，车

企正在渗透汽车产业价值全链条，成为消费者

用车综合服务的主要提供方。对此，张磊表示，

首先，新能源车企发力车险业务，有助于重塑车

企与消费者的关系。其次，新能源车企的产业链

条也更长。最后，车企发力车险，有助于打破数

据孤岛，促进车险创新。

2011-2020年我国车险保费收入持续壮大

并突破8000亿元，但行业却深陷保费增长难的

严峻挑战。业内人士表示，车企入局可以更好弥

补行业经营亏损现状。

早在新能源车企涉“险”前，部分传统车企

就早已圈好领地。东风汽车集团、广汽集团、北

汽集团分别设立或联合设立了保险经纪公司。

不过，车企入股并非都能带来甘霖。吉利入

股后的合众财险利润再下探。偿付能力报告显

示，2021年，该公司累计净亏损达到9224.38万

元，而2020年亏损额为5081.12万元。

牌照仅是敲门砖

车企来势汹汹，但牌照仅是“敲门砖”，业内

人士对北京商报记者表示，要想卖保险，对于刚设

立的保险经纪公司来说，要取得“监管许可证”。根

据2021年11月银保监会发布的《保险中介行政

许可及备案实施办法》，申请人要想获得经营保

险经纪业务许可，需具备财务状况良好，具有以自

有资金对外投资的能力，出资资金自有、真实、合

法，不得用银行贷款及各种形式的非自有资金

投资等多项硬性指标。

张磊认为，新能源车企做车险，一大难点是

服务网络的建立和管理。目前，我国车险数字化

进程还很浅，本地化出单、结算服务、推送修等

关键环节需要随着车企服务市场范围不断扩大

和下沉。其次，为了保证用户体验，要与大量线

下服务网点达成协作或自建庞大的服务网络体

系，时间成本和资金成本很高。

新能源车企入局车险，还要面临系统搭建

的问题。张磊对此表示，要在车机和移动端开展

业务，必须具备成熟的线上系统，然而不同省市

不同公司接口不同，承保规则有差异，对接不容

易，全国只有少数从业机构具备上述能力。

此外，虽然更精准和个性化的车险定价触

碰到了市场的痛点。业内人士对北京商报记者

表示，新能源车企卖保险涉及到车辆数据，即用

户隐私，这就引来了最核心问题，比如车主信息

数据如何使用和管理，目前这方面的技术还处

在试水或者探索的过程。

“目前，车企主战场激战正酣，还要解决供

应链安全等问题，面对新能源车险的机遇，车企

不得不考虑团队建设，投入产出，往往易造成心

有余而力不足的情况。”张磊补充道。

北京商报记者陈婷婷胡永新

新能源车企频频切入保险赛道，车企涉足保险已然成为新潮流。继特斯拉、小鹏后，

蔚来也向保险牌照迈出了实质性的一步，其保险经纪有限公司完成工商注册。不过，要

真正涉“险”并非易事。根据保险中介“先照后证”的要求，不仅要取得牌照，后续更要

获得监管的经营许可，方可经营保险业务，而管理能力等门槛也将是避不开的挑战。


