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北京2022年冬奥会的奥运村智能床，在外国运动员社交平台的连续分享

转发下迅速蹿红，更是搅热国内智能床消费市场。除了为奥运村供应6000多张

智能床的麒盛科技，国内各大寝具品牌中也不乏涉猎者，众多品牌以不同的方

式探索打开智能床市场的路径，零售终端热度不断攀升。

冬奥村智能床催熟千亿市场

也许连麒盛科技都没有料到，

为奥运村提供的“黑科技”智能床，会让

运动员尖叫并自发“带货”。

北京2022年冬奥会还没开幕，美国雪橇运动员萨

默·布里彻刚到“村”里，就对房间里的智能床赞不绝口，她还

拍视频展示了用遥控器调整床的角度，体验了零重力模式。短时

间内，该视频便获赞百万，“冬奥智能床”走红网络，#北京冬奥村的

床是按摩床#随之也上了热搜。

比赛结束后，来自世界各国的运动员整理行李返程，更有人将奥

运村的同款床“搬”回了家。美国单板滑雪运动员泰莎·莫德一回到家就

立马在网上下单了同款智能床。还在安装完毕后将视频发在了社交网

站，引起智能床的又一波关注热潮。

麒盛科技，这家来自浙江嘉兴的民营企业，是国内“智能电动床第

一股”，产品远销海外，并且在北美市场市占率远超30%以上。

麒盛科技总经理黄小卫透露，“奥运村智能床的零重力模式是多

年前与斯坦福大学的团队一起研究的”。麒盛科技通过索菲莉尔、

舒福德两大品牌拓展国内零售市场，产品销售同时分布线上线

下渠道，北京消费者不仅可以在天猫、京东及麒盛科技抖

音咨询，还可以到SKP的线下店体验。为了稳稳地接

住北京2022年冬奥会带来的巨大流量，麒

盛科技还上线抖音平台，开设了

小店。

流量的背后是商业。外国运动

员在社交平台上赞不绝口的分享，让智能

床变身“网红床”，一些网友甚至被这张床“种了

草”，不仅买了张一模一样的智能床放在家里，还顺手在

小红书上炫床，种了一片草原。

“面对这波流量整个团队都很兴奋，能接到多少订单是对我们

工作的一个检验，目前看来已经增长不少。”黄小卫认为，北京2022年

冬奥会是一个非常好的契机，也是他们真正火力全开的新起点。据相关

媒体报道，走红之后，其天猫旗舰店迎来流量高峰，销售同比增长300%。

热的不仅仅是麒盛科技，国内智能床消费市场也在不断升温。

北京商报记者走访居然之家北四环商场时发现，智能床成为零售终

端消费者询问的一大热点，慕思、舒达等传统寝具品牌的智能床产品也

颇受关注。在慕思店内，显眼位置处摆放着一款智能床，躺在床上手持

遥控器可将床升起，调整到舒适的角度。

舒达专卖店的智能床更为“智能”，还专门为智能床设计了一间

智能睡眠体验间，躺在床上，不用拿遥控器，直接打开手机App就

可以控制升降及按摩，开启零压力模式，对于有打鼾困扰的消

费者，还可以打开打鼾干预。工作人员表示，不少慕思的粉

丝在抖音上看到慕思的智能床后来到线下体验，良

好的体验感，加上店内活动的价格优惠，让消

费者心动下单。

外国运动员自发“带货”

国内智能床消费升温

相关数据显示，2020年我国“睡

眠经济”市场规模超过4000亿元，预计

2030年将突破万亿元。掘金“睡眠经济”，智能睡眠

正成为一个新赛道。

目前国内智能床品还在功能测试消费阶段，市场份额仍有

待打开。新思界产业研究中心发布的《2021-2025年智能电动床行

业市场现状及投资前景预测报告》显示，在供应端，智能电动床产量从

2016年的245万张发展到2019年的358.5万张，年均复合增长率约为

13.5%；在需求端，从2016年的58.6万张发展到2019年的90.1万张，年均复合

增长率约为15.4%。

看向未来，智能床赛道是向“娱乐化”发展，还是向“适老化”方向发力，确

实是很多企业的困扰点。

中国建筑材料流通协会会长秦占学认为，适老化是目前智能床企业发力

的一个重要方向，首先，智能床在产品功能上更好地满足了老年人的需求，比

如睡眠的监测等健康相关的技术。其次，随着人口老龄化进一步发展，银发

经济将迎来新春，老年消费增长可期。

养老市场的发展，为智能床的发展带来增量，通过智能床和数据服

务，为养老机构、酒店、社区养老提供产品、数据和服务，成为智能床

竞争的一大赛道。据麒盛科技财报显示，智能床可以通过健康

管理服务三级预警，联动养老机构、社区、家庭签约医生构

建15分钟服务圈，为老年人群体提供健康预测、生

活干预、健康管理、健康教育、医疗照护、术

后复健、日常养老生活护理等

服务。

催熟睡眠经济新赛道
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