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“破净”理财逐步回血

银行理财市场正呈现向好态势。5月30

日，北京商报记者梳理发现，部分此前短期

“破净”的理财产品净值出现上涨趋势。

例如，中国理财网数据显示，截至5月30

日，光大理财旗下的“阳光红ESG行业精选”

理财产品净值已从4月26日的0.95增至

1.02；“阳关红新能源主题”理财产品虽然仍

处于“破净”状态，但已从4月26日的0.71升

至0.85。

部分混合类理财也呈现回暖局面，例如，

邮银理财旗下的一款名为“邮银财富·鸿元封

闭式2021年第8期”的理财产品净值近期迎来

小幅回升，从4月25日的0.99增至1.01；而建信

理财的“建信理财诚鑫多元配置混合类封闭

式产品2022年第19期”理财产品净值也由3月

31日的0.99回升至1。

作为理财市场中存续规模最大的固收类

理财，净值增幅也较为明显，例如，“工银理

财·智合多资产固收增强封闭净值型理财产

品”“兴银理财天天万利宝稳利恒盈7号封闭

式净值型理财产品第16期”“青银理财璀璨人

生成就系列（共享）人民币个人理财计划2022

年091期”均从此前的净值“破净”状态涨至1

以上。

而从行业整体情况来看，普益标准数据

显示，截至5月30日，理财市场共有30195款

存续的净值型产品，其中有1516款单位净值

低于1，“破净”占比约5.02%，较上月同口径下

降约1.84个百分点。

谈及近期理财净值回升的原因，融360数

字科技研究院分析师刘银平认为，一方面，债

市回暖，债券价格上涨，固收类理财产品底层

资产以债券为主，收益率随之上升；另一方

面，很多理财产品配置了权益类资产，股市回

升推升了理财产品净值走高。

部分在售产品收益率“跳涨”

除不少“破净”理财产品净值出现回升外，

部分近期开放在售的理财产品收益率也呈现

飙升态势。

北京商报记者注意到，工银理财近期多

款开放在售的混合类、固收类理财产品，近

一个月的年化收益率均达到了10%以上。例

如，一款名为“工银理财·两全其美90天持盈

混合类开放式理财产品”（以下简称“两全其

美90天持盈混合”），该产品近一个月的年化

收益率已达21.62%，其起购金额为1000元，

风险等级为R3，但拉长时间线来看，该产品

最近六个月和一年的年化收益均为负值，分

别为-2.97%、-0.16%。与“两全其美90天持

盈混合”理财产品起购金额、风险等级相同

的“工银理财·鑫尊利365天持盈固定收益率

类开放式理财产品”近一个月的年化收益率也

达到13.25%，但该产品最近六个月和一年的

年化收益率也是负值，均为-1.57%。

除工银理财外，中银理财旗下的多款理

财开放在售的理财产品业绩比较基准也达到

了5%以上。例如，“中银理财（3年）最短持有

期混合类理财产品A”，该款产品业绩比较基

准为5.4%，起购金额为1000元，目前处于申

购状态。兴银理财旗下的一款名为“稳利睿盈

B3年期”的理财产品，成立以来的年化收益率

为5.545%，起购金额为5万元，目前也在预约

申购，将于6月2日扣款起息。

对于近期理财产品的销售情况，北京商

报记者从某国有大行客户经理处获悉，近期

权益类市场逐步回暖，所以理财产品净值增

长都比较快，但稳妥起见，建议客户购买固收

类产品比较安全，目前客户咨询较多的也是

固收类短期持有产品。

资深金融政策监管专家周毅钦认为，从

2022年3月开始，受到国际局势、新冠肺炎疫

情、经济增长预期等一系列因素影响，A股和

港股连续大幅受挫，受资本市场拖累，出现部

分理财产品“破净”。但随着一系列稳增长政

策及措施的发布，A股市场总体企稳回升，理

财净值也相应有所上涨。同时，新开放在售的

产品历史包袱相对较小，且理财子公司在权

益投资配置上更加谨慎，所以净值总体表现

尚可。

加强投资者教育与风险提示

此前受股市债市双重下挫影响，数千只

理财产品面临“破净”，不少理财子公司发送

推文向投资者普及理财产品回撤原因。同时，

基于对资本市场长期看好并向投资者传递信

息，光大理财、南银理财、中邮理财、兴银理财

等也纷纷“自掏腰包”购入旗下理财产品。

经历了理财产品的“破净潮”也对理财子

公司产品设计及投资者教育方面有所启示。

交银理财相关负责人对北京商报记者表示，

随着“资管新规”的稳步推进，打破银行理财

刚兑成为投教工作的难点。投资者教育既要

保持专业性符合监管对宣传的要求，又需要

通俗易懂，让老百姓能听得明白、听得进去。

同时，投资者教育的形式还需要更加丰富，除

借助文章、漫画等形式外，还可以通过微视频

等形式，拓宽投资者教育的渠道。此外，还需

加强对于理财经理的培训，提升其对于农村

客群、老年客群的服务能力。

南银理财相关负责人也表示，将重视投资

者教育工作，持续在公众号、视频号等公开途

径向客户科普理财净值化、市值法估值等理财

知识，提升客户理论知识水平等，助力净值化

转型。在产品方面，将结合市场行情动态地调

整产品发行策略，加强客户画像，了解客户的

真实风险偏好及需求，提供适销对路的产品。

投资方面，将不断提升投研能力，应对市场波

动灵活调整产品投资策略，发挥银行理财大类

资产配置优势，努力平滑产品净值的波动。

在刘银平看来，此前大量理财产品“破

净”，对理财子公司来说也是一次预警，未来需

要做好相关工作，一方面是在权益类资产投资

方面更加谨慎，另一方面在销售环节要加强产

品的风险警示，将合适的产品卖给合适的投资

者。对投资者来说，要充分了解净值型理财产

品，不能过于看重产品的业绩比较基准，要着

重了解产品的风险特征。

谈及后续理财产品走势及投资者购买理

财产品的建议，刘银平指出，净值型理财产品

的收益走势难以预测，尤其是与股市挂钩的

理财产品。投资者如想追求资金的相对安全、

收益的相对稳定，最好购买R2风险等级、未

配置权益类资产的固收类理财产品，这类产

品的净值走势相对平稳，但收益相对偏低；

如想追求更高的投资回报，可以考虑R3及以

上风险等级、配置权益类资产的理财产品，但

这类产品短期净值波动相对较大，应尽量长

期持有。 北京商报记者孟凡霞李海颜

经历了“破净潮”“自购潮”后，银行理财市场收益情况正在逐步回升。5月30日，北京商报记者注意到，近期

银行理财“破净”数量和占比均有明显下滑，此前净值低于“1”的理财产品正在逐步恢复，部分近期开放在售的

理财产品收益率也出现“跳涨”。对此，分析人士指出，近期银行理财产品收益上涨与债市回暖、股市回升有关，

建议追求收益稳定的投资者可购买固收类理财产品，追求较高回报的投资者可以配置权益类理财产品，但尽量

长期持有。
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扣费投诉多实探“中招”

如今，互联网已经贯穿于我们的衣食

住行。搭乘互联网快车，互联网保险也越来

越普及，线上投保虽然方便快捷，但暴露出

的问题也不少，如“首月0元”“首月0.1元”等

不实宣传。

对于互联网保险乱象，监管部门在2021

年进行了重点整治，“首月0元”“首月0.1元”

等被划上红线。在监管部门多次出重拳打压

下，一批违规产品被下架整改，北京商报记

者调查发现，目前在售的互联网保险产品，

每月交纳的保费金额一致，无法将首月应

交的保费均摊到剩余的保费中收取。

虽然“首月0元”的营销套路已经失灵，但

仍有一些保险消费者向记者投诉称，自己被

无故扣费、乱扣费。在黑猫投诉等消费者投诉

平台，某某保、某某保险经纪平台“诱导”“不

知情”“扣钱”等字眼也是频频出现，究竟是怎

么回事？是故技重施还是新的套路？

5月30日，北京商报记者通过一条短信，

发现了部分互联网保险平台扣费的“玄机”。

该短信显示：您的账户医疗保障已经

到达，不验证自动作废。记者点开短信后发

现，这是某互联网保险中介平台免费赠送

保险产品的活动，只需要输入手机号就可

以免费领取保险，在输入手机号完成注册，

并输入身份证号、姓名完成实名认证后，便

免费领取了一款重疾险产品。

领取完成，页面立马弹出了另一款产品，

该产品是一款保额为200万元的医疗险，每月

保费1.3元，记者在付款投保时发现，支付保

费同时会开通续费，后续保费自动扣款。

可是，当记者投保完成检查保单的时

候发现，虽然首月交纳的保费为1.3元，但

以后每月需要交纳37元保费。北京商报记者

在投保时已经查阅了该医疗险产品的费率

表，保费确为1.3元，但为何后续保费变成

了37元？

“自动续费”藏套路

从1.3元到37元，到底是怎么回事？

为一探究竟，北京商报记者在该平台反

复投保、录屏，终于发现了问题所在：记者在

付款1.3元的时候，授权给平台的扣款权限是

每月不高于600元，而不是每月扣1.3元。

付款后，平台则立马弹出一个升级保障

的页面，声称可以享受升级全面的保障福利，

只需要一键就可以升级保障，由于该页面并

未提及保费会增多，且只有一个“升级保障”

的按钮，北京商报记者就在不知不觉间将保

险进行了升级，保费也就变成了37元。

梳理来看，该平台是通过免费赠险获取

消费者的姓名、身份证号、手机号等信息，然

后通过保费1元左右的低价产品让消费者签

约自动续费，最后诱导点击升级保障，让消费

者在不知不觉中升级投保保费更高的产品。

北京商报记者通过各消费平台的投诉

信息发现，一般消费者察觉，最早也是在下

个月保费扣完时，更有甚者被连续扣费数

月才发现，损失几百上千元。并且这样的销

售模式存在于很多互联网保险中介平台，

相关投诉更是不胜枚举。

例如，在黑猫投诉平台，有消费者表示：

“某某保以1元办理百万医疗险为诱饵，绑定

银行卡开通自动支付功能，后续变更保险金

额为70元，形成每月扣款，扣款无短信通知。”

消费者需谨慎对待

这样的操作是否违规呢？北京商报记

者就相关问题咨询业内人士得知，上述操

作没在监管列出的负面清单中，并没有明

显违规。

虽然不违规，但这样的操作实在让人

防不胜防，互联网保险的“陷阱”营销为何难

以消失？首都经贸大学保险系副主任李文

中表示，这是因为一些销售方充分利用了

人们贪便宜和怕麻烦的心理，而互联网平

台恰恰为销售方提供了低成本大量设置陷

阱的条件，使得“陷阱”营销层出不穷。

面对这样的套路，消费者又该如何防范

呢？李文中表示，消费者在互联网消费过程

中要注意以下几点：一是不要贪小便宜，二

是要做好个人信息的保护，在没有确认安

全可靠之前不要轻易填写提交自己的个人

信息，三是互联网付款时要认真阅读支付

条款再点击确认，对于付款同时确认开通

自动扣费的情形，要尽量避免，如果自己并

不愿意这样又没有其他选择时，付款之后

要立即在系统中解除自动扣费约定。

“其实不止保险消费存在这样的问题，

其他互联网消费也存在类似问题。对于消

费者来说要认识到，互联网消费给我们生

活带来便捷的同时也给我们带来了一些陷

阱与风险。”李文中补充表示。

资深精算师徐昱琛提示，虽然部分互联

网保险平台存在套路，但保险本身还是消

费者需要的东西，消费者在保险消费过程

中，一定要选择正规、专业的机构。

北京商报记者陈婷婷李秀梅
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