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母公司冲刺A股，
冷酸灵翻身机会来了？

洗碗机蒸箱等新产品或成家电下乡新宠
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“冷热酸甜，想吃就吃”的冷酸

灵要上市了？6月8日，北京商报记者

从证监会官网获悉，冷酸灵母公司

重庆登康口腔护理用品股份有限公

司（以下简称“登康口腔”）已递交招

股说明书，拟在A股上市。这是否意

味着冷酸灵翻身机会来了？

根据证监会官网信息，登康口

腔已经完成招股说明书的提交，拟

在深交所主板挂牌上市，中信建投

担任保荐机构。

公开资料显示，2001年12月，

重庆牙膏厂作为主要发起人，联合

重庆百货、机电集团、化医集团和

新世纪百货共同成立登康口腔。

目前，“冷酸灵”是登康口腔的核心

品牌。

针对此次寻求上市相关问题，

北京商报记者对登康口腔相关人

士进行采访，但截至发稿未收到对

方回复。

在快消行业新零售专家鲍跃

忠看来，此次冷酸灵母公司冲击A

股寻求上市，对于冷酸灵品牌的发

展来说有很大的益处，上市带来

的资金将带动产品研发、市场营销

等多方面的投入，推动品牌的创新

发展。

“冷热酸甜，想吃就吃”，冷酸灵

一度成为牙膏界抗过敏的代名词。

根据公开报道，2006年，冷酸灵累

计总销量近36亿支，位列中国抗过

敏类牙膏的销售榜首。

盘古智库高级研究员江瀚表

示，冷酸灵在牙膏市场上的竞争力，

主要源于自身的差异化。

冷酸灵虽然在抗敏感牙膏细分

领域拥有一定的优势，但在整个牙

膏市场的排名并不靠前。根据公开

报道，冷酸灵牙膏市场零售额份额

位居行业第四。同时，冷酸灵主打的

抗敏感功能市场需求相对较低，据

艾媒咨询调查显示，抗敏感需求只

占到总需求的9%。

在这样的市场情况下，登康

口腔的营收主要依靠冷酸灵。

数据显示，以冷酸灵为主的成

人牙膏产品为登康口腔的主要收

入来源，2019-2021年在主营业务

收入的占比分别为82.14%、81.92%

和78.9%。

从市场份额来看，2021年的登

康口腔市场份额仅为6.83%。

登康口腔在招股书中披露称，

在口腔清洁护理用品行业，品牌整

合营销推广、消费者的培育与转化、

营销网络的建立与维护、技术及产

品研发的投入等方面都需要大量的

资金持续投入。

鲍跃忠表示，冷酸灵现在最需

要做的是通过用户经营产生稳定的

用户群体，牙膏品类使用周期比较

长，顾客容易流失，所以对于冷酸灵

而言，更应该打造全面的产品线，比

如布局漱口水、电动牙刷等口腔护

理用品用具，同时提升多品类业务

的营收占比。

根据招股书信息，登康口腔此

次IPO募集资金6.6亿元，2.2亿元

用于智能制造升级建设项目，3.7

亿元用于全渠道营销网络升级及

品牌推广建设项目，3500万元用

于口腔健康研究中心建设项目，

3500万元用于数字化管理平台建

设项目。

北京商报记者张君花
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大佬“盯上”酒业

北京商报记者通过中石化易捷加油App

注意到，在易捷加油自营店内，有多款酒类在

售，品类包括白酒、葡萄酒、啤酒等。同时，中

石化易捷打造的第一届“易捷酒水节”也已经

启动。

据了解，“易捷酒水节”在全国100座以上

城市、上万家易捷便利店和易捷加油App平

台同步开展酒水类商品促销活动。无独有偶，

天猫、京东也先后推出“天猫全球酒水节”“京

东酒世界”等酒类促销活动。

香颂资本执行董事沈萌表示，中石化此

举只是拓展自己庞大的零售渠道的销售品

类，对于酒行业而言，未来将多一个潜在的销

售合作伙伴。

值得注意的是，今年“6·18”，京东酒世界

将以全新业务模式加入大促行列。目前，京东

酒世界的服务网络已覆盖全国20多个省区，

为消费者提供29分钟极速达服务。值得注意

的是，除了京东布局酒类市场外，阿里也在去

年布局酒类市场。去年3月，阿里巴巴关联企

业杭州菜划算网络科技有限公司成立子公司

无锡菜划算网络科技有限公司，经营范围包

括酒类经营、食品经营等。

北京商报记者关注到，今年4月，有消息

称抖音电商正在组建酒水自营电商团队，将

依托抖音平台进行直播、短视频卖酒。资料

显示，抖音酒水类月销售规模已经达到8000

万元。

较好数据吸睛

吸引诸多业外大佬入局，得益于酒行业

市场红利的持续释放。据中国酒业协会发布

的数据显示，2021年1-12月，全国酿酒行业

规模以上企业酿酒总产量5406.85万千升，同

比增长3.95%；实现销售收入8686.73亿元，同

比增长14.35%；实现利润总额1949.33亿元，

同比增长30.86%。从数据来看，酒行业去年依

然保持着高速增长。

如果说通过收购酒企布局酒类赛道是产

品纬度的入局，那么通过企业自有渠道加码

酒类销售业务，则是渠道纬度入局。华致酒行

作为酒类流通企业上市第一股，近年来抢眼

的业绩表现也让诸多业外渠道资源对酒行业

摩拳擦掌。

北京商报记者了解到，今年一季度，华致

酒行实现营收35.54亿元，同比增长51.03%；

实现净利润2.48亿元，同比增长30.39%。

2019-2021年，其实现营收分别为37.38亿

元、49.41亿元、74.6亿元，实现净利润分别为

3.19亿元、3.73亿元、6.76亿元。壹玖壹玖

2021年实现营收46.09亿元，同比增长

14.66%；归属于挂牌公司股东净利润5132万

元，同比增长118.54%。酒仙网2018-2020年

实现营收分别为22.06亿元、30亿元、37.17亿

元，实现净利润分别为3229.16万元、8400.83

万元和1.84亿元。

通过上述酒类流通企业业绩不难发现，

近几年酒类流通企业发展势头迅猛。北京君

度卓越咨询有限公司董事长林枫分析认为，

京东、抖音、易捷等业外资本入局酒类市场，

是依托酒品类实现业绩增长的延续，是一种

战略布局。

沈萌则进一步表示，业外资本入局酒类

市场，无疑是利用自身积累的客户渠道资源

嫁接酒的消费需求。酒类产品并不是这类企

业核心的销售品类，涉足酒类产品销售无非

是利用较低的边际成本拓展营收空间。

渠道优势待验

纵观近年来国内酒类市场的发展，除了

收购酒厂布局酒类市场外，靠自有渠道销售、

涉足酒类产品的企业也并不在少数。美团此

前上线酒水外卖业务，名叫“歪马送酒”，并宣

称“25分钟到哪都送，喝啥都有”，产品包括白

酒、红酒、啤酒、洋酒。

中国食品产业分析师朱丹蓬则表示，整

体来看，未来酒类销售渠道也将进入一个全

方位、多维度、全渠道运营的方式。从市场需

求来看，此类渠道企业具有一定的需求度，但

需求是基于性价比的。

事实上，除了推出线上酒水节外，中石化

易捷的小酒馆近日还在杭州揭牌开业。北京

商报记者了解到，首家“易捷甄酒馆”旗舰店

近日在杭州秋涛路加油站揭牌开业。在揭牌

仪式上，中石化易捷方面表示，未来将利用全

国2.78万家便利店，开设“易捷甄酒馆”，酒馆

将出售国内外知名白酒、葡萄酒、啤酒和洋酒

等酒类品牌产品。

公开资料显示，2021年零售整体呈现反

弹，线上电商、社区团购、仓储会员店等新兴

渠道百花齐放，各渠道零售组合优化进而成

为重中之重。其中，线下零售仍为渠道市场主

流，各销售渠道持续分化。

中国消费品营销专家肖竹青表示，中石

化易捷此前也在各个加油站的超市做一些酒

类产品陈列，但销量并不大，基本以地方名酒

为主。此次开展酒水节活动和布局小酒馆也

是开启一轮新的升级，或许对中石化易捷实

现新的利润增长点以及在供应链优势资源方

面能够创造更大价值。

业内人士则分析认为，与专业做酒类渠

道的企业不同，此类依托自身渠道优势、拓展

自身销售产品布局酒类市场的企业，虽然在

渠道方面具有天然的优势，但在渠道布局上

并没有针对性，更像是广撒网。同时在营销

方面可能更多以打折为主要手段，并没有

其他营销方式。

北京商报记者赵述评翟枫瑞

图片来源：易捷加油App截图、

中国石化微信公众号

随着“6·18”购物节时间临近，诸多业外资本也陆续开展“6·18”相关活

动。6月8日，北京商报记者在中石化易捷加油App注意到，平台上架多款酒

类产品并且还开展了“易捷酒水节”活动，京东酒世界也以全新业务模式进

入市场。业内人士表示，部分业外资本在线上或线下渠道具有一定规模，渠

道优势较为明显，这也会给酒企带来一定压力，但由于业外资本缺少卖酒经

验，因此需要组建相对有经验的团队进行运营。

企业发力细分市场

在多部委日前举行的发布会上，工信部表

示，后续将组织家电、绿色建材下乡等活动，进

一步促进大宗商品的消费。

我国的家电下乡政策最早于2007年12月

起在四川、河南、山东三省展开试点，给予居民

彩电、电冰箱（含冰柜）、手机等产品销售价格

13%的财政补贴。家电下乡政策直到2013年1

月才正式结束。

在企业看来，以旧换新是最显著的消费潜

力来源。对于新一轮家电下乡，长虹相关负责人

对北京商报记者表示，目前乡村市场大量超期

服役的家电正面临着一轮更新换代。此外，长虹

目前开展的“真拆换新”活动也正是对实现“双

碳目标”大背景的响应。

北京商报记者发现，已经有不少家电企业

在细分赛道上发力。苏宁易购率先在北京推出

绿色家电寄存业务，为用户提供购买绿色家电

的更多便利。长虹则开展8K电视的下乡和换新

工作，提速8K电视的普及步伐。

因地制宜实现精准补贴

有业内观点分析称，新一轮家电下乡与乡

村振兴的大背景密不可分，2022年中央一号文

件明确提到，着力推进农村一、二、三产业融合

发展，在做优做强种养业的基础上，重点发展农

产品加工、乡村休闲旅游、农村电商等乡村产

业。在本次家电下乡中，乡镇居民将不再是单纯

的消费者，家电也能够成为其开发新业态、实现

多种经营的有利工具。

在业内人士看来，如今政府层面再提家电

下乡，也是意在提振被新冠肺炎疫情所影响的

市场。据奥维云网数据，仅今年一季度，中国家

电零售额1444亿元，同比下降10.3%。

本轮家电下乡有着因地制宜的特点，近期

四川、贵州、山西、山东等多个省份纷纷推出家

电补贴政策。例如贵州省商务厅携手国美、苏宁

等知名家电企业推动家电下乡，扩大绿色产品

供给。山东省则印发《山东省促进家电消费若干

措施》，共计发放2亿元消费券，购买电视、冰箱、

洗衣机、空调4类商品时，按照单件商品销售发

票金额发放相关面值的消费券。

新品或成未来增长点

产业经济观察家梁振鹏认为，2008年的家

电下乡效果显著，十余年前的经验，也为如今家

电的销售困局指明了出路。

消费电子专家许意强则对北京商报记者表

示，当年海尔、美的、长虹等头部企业通过家电

下乡，成功推动了乡镇市场消费升级，极大地拓

展了用户群体。和当年相比，如今京东、天猫等

网络平台的发展，会使销售渠道更加高效、完

善，从而给予新一轮家电下乡更大的想象空间。

有关分析认为，由于近年来农村居民收入

提高、消费增长，电器保有量也显著上升，甚至

呈现饱和态势，若新一轮家电下乡启动，就不可

能像以前一样“大水漫灌”，而是需要找到新的

增长点。

梁振鹏具体举例称，现在洗碗机、大屏电

视、净水器、微波炉、蒸箱等在城市中备受追捧

的新品在农村市场依然少见，这些在乡村未普

及的产品都能转化为未来的增长点。

流程透明让利于民

除了补贴方式需要更加细致、精准，业内

专家相信，本轮家电下乡也会规避此前的弊

病，让流程更加公开透明，让消费者得到更切实

的实惠。

针对上次家电下乡的弊端，北京商报记者

了解到，包括格力、长虹等企业都制定了相关的

政策和流程，从制度上对这些弊端进行严防死

堵。长虹·美菱中国区相关负责任人对北京商报

记者介绍称，今年将严格执行“全价值链管控”，

还将联合专业的旧家电回收处理机构，将旧家

电直接回收到专业的回收处理机构，不再进行

旧家电的二次销售。

产业观察家康钊直言：“家电下乡要想真正

让消费者得到实惠，还是要注意务实，不要把农

村当作过时产品的促销地，不要把农村市场当

作消化库存的地方，对于骗取家电下乡补贴的，

要加大打击力度。”

北京商报记者金朝力王柱力/文并摄

新一轮家电下乡行动大幕即将开启。6月8日，北京商报记者获悉，随着政策

的明朗与近期全国多地陆续推出家电补贴政策，机构预计新一轮家电下乡力度

将有望加强，促进家电更新与新增需求的释放。但有关分析指出，随着农村家电

市场出现的新变化，因地制宜、精准补贴在新一轮家电下乡过程中尤为重要，有

关人士分析，洗碗机、大屏电视、净水器、微波炉、蒸箱等在城市中备受追捧的新

品或能转化为未来的增长点。

此次家电下乡

回购的废旧家

电将由专门机

构处理，不再进

行二次销售。

2016年9月

首届天猫全球酒水节

2018年7月

首届京东酒世界

项目正式启动

2021年3月

菜划算网络科技

有限公司成立

2021年7月

美团开启“歪马送酒”业务

2022年4月

抖音组建酒水

自营电商团队

2022年5月

易捷甄酒馆揭牌


