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北京商报：目前，北京市场上
的商业存量情况如何？ 市商务局
有哪些政策举措去推进商业更新
与发展？

丁勇：随着城市发展从“增量
拓展时代” 迈入“存量挖掘时
代”。 根据第三方机构大数据监
测，目前北京市商业建筑规模总
量约8200万㎡，常住人口人均商
业建筑面积3.6㎡，人均购物中心
（3万㎡以上） 面积约 0.74㎡。
2023年全市新开业商业设施近
240万平方米，多布局在北部、西
部和平原新城，商业消费空间分
布不均、东强西弱的问题得到一
定改善。

商业更新将成为未来商业
消费空间发展的新主线。在城市
更新带动下，北京加快推进改造
升级项目落地，让传统商业焕发
生机与活力，不断满足人民群众
对美好生活的需要。

2022年， 北京在全国率先出
台实施《北京市商业消费空间布局
专项规划（2022年-2035年）》，提
出构建“四级两类多维”的商业消
费空间体系， 打造“4+29+84+N”
的总体空间布局。同时，传统商业
转型升级焕发新活力。北京实施传
统商圈“一圈一策”和传统商场“一
店一策” 改造提升行动。2019年启
动了北京市传统商圈和商场改造

提升工作，已推动完成长安商场、
西单更新场、 翠微大厦公主坟店
等24家试点企业基本完成升级改
造。2021年，王府井、前门大栅栏、
三里屯等22个传统商圈完成阶段
性改造提升；2022年，制定了《北
京市商圈改造提升行动计划
（2022年-2025年）》，按照“一圈一
策、分批推进”的原则，启动新一
轮 商 圈 改 造 提 升 工 作 。
2022-2023年已推动五棵松、亚
奥、 西红门等28个商圈率先完成
本轮改造提升任务。

北京通过出台商圈、 商场支
持政策，引导商业主体转型升级。
2023年， 北京出台了支持商圈品
质提升政策， 引导各商圈内的商
业主体加快推进升级改造， 鼓励
创建智慧商圈、智慧商店，鼓励创
建商旅文体融合示范商圈、 示范
商场， 对符合条件的项目给予一
定资金支持。

针对北京商业更新项目，北
京市商务局会同相关部门， 坚持
以评促建， 加强商圈运行情况的
监测评估，建立“周高频监测、月
度运行分析、年度活力评估”的商
圈动态监测工作机制， 对商圈的
综合实力、商业活力、客流引力、
空间魅力、运营能力、发展潜力开
展分级分类监测评估， 跟踪指导
全市商圈建设。

挖掘存量红利
商业更新将成为未来商业消费空间发展的新主线
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北京商报： 下一步北京商业在
各细分领域会有哪些新动作？

丁勇：2024年，商务部门将持续
打造北京老字号的整体形象， 提高
北京老字号的集合度。 一是力促线
上聚合，利用北京平台优势，推出系
列叫得响、 效果佳的北京老字号线
上活动；二是探索园区整合，建立老
字号国潮园区；三是聚焦文化融合，
打造综合性北京老字号博物馆
（展）；四是强化品牌集合，在服贸会
期间举办中华老字号博览会， 营造
老字号品牌发展高地。

同时，北京将围绕“促进品牌新
发展、提升商业新品质、拓展推广新
渠道、丰富消费新场景”四“新”内
容，强化品牌基础研究、细化品牌支
撑体系、优化招商引资路径、活化宣
传推广手段， 全方位推动商务领域
品牌建设。 进一步夯实商务领域品
牌建设基础，从品牌载体场景、分属
类型行业等不同维度入手， 开展深
入研究， 逐步构建品牌建设全链条
支撑； 系统性谋划商务领域品牌宣
传， 依据品牌调性立体式多层次开
展宣传，通过线上线下多渠道发力，
提高北京品牌辨识度、 知名度和影
响力； 整体性推进商务领域品牌引
进和培育，建立健全分类品牌库，通
过线上平台、园区培育、资本孵化等
多个渠道，对企业品牌、产品品牌、
服务品牌等不同领域品牌精准分类

施策， 贯穿品牌孵化到运营等不同
环节。

在商文旅体融合方面， 北京市
商务局会同相关部门围绕丰富融合
消费产品和服务、 夯实融合消费载
体支撑、发掘一批消费新空间、培育
融合消费发展生态等方面， 研究制
定促进商文旅体等多元消费业态融
合发展政策。

在线上部分， 北京市直播电商
总体发展水平位于全国前列， 直播
电商头部平台聚集，拥有抖音、快手
两大直播电商龙头平台，2022年两
家平台商品交易额累计约2.5万亿
元，占全国直播带货交易额约七成；
MCN机构“量质”双优，目前全国2.4
万家MCN机构中， 北京占比约
13.5%，居于全国第二，新品牌凭借
直播迅速崛起， 未来， 北京市将以
“培育人、整合货、链接场”为思路，
以“政策+活动+服务”为抓手，通过
政策撬动、活动带动、精准支持，促
进电商平台、MCN机构、 品牌方高
效联动， 助力本市直播电商高质量
发展。

此外， 会展业作为现代服务业
的重要组成部分，具有综合性强、产
业关联度高、带动效应明显等特征，
在促进消费升级、 拉动经济发展方
面发挥着独特作用。 会展经济是通
过举办各种形式会议和展览活动，
促进商流、物流、客流、资金流、信息
流加速流通，推动商贸、旅游等其他
相关产业协同发展的经济形态。

各板块协同发展
新政策出台为老字号、品牌建设、直播电商、会展业

等发展保驾护航
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● 提升供给质量，丰富融合
消费产品和服务

● 改善消费条件，夯实融合
消费载体支撑

● 创新消费场景，发掘一批
消费新空间

● 优化消费环境，培育融合
消费发展生态

商文旅体
融合消费

直播电商

设立“北京商家”“北京品牌”线上专区

打造京品系列直播活动

推出一批“北京直播品牌榜单”

继续认定一批“北京特色直播电商基地”

推动直播电商实操性人才队伍建设

会展业

加快推进
会展

设施建设

引进
国际品牌和
专业展会

推进
“会展+”
融合发展


