
四城联动点燃城市烟火气

牛栏山打造“美食+美酒+文旅”IP
8月首场至今，“金标牛烟火气餐厅榜”入围奖颁

奖典礼已走过乌鲁木齐、南京、深圳，如今来到福建

泉州。11月16日，2023年“金标牛烟火气餐厅榜”入

围奖颁奖典礼在福建泉州举办。

人间烟火气走入泉州

11月16日，2023年“金标牛烟火气
餐厅榜”入围奖颁奖典礼在福建泉州举
办。据悉，此次走进福建泉州，是“金标
牛烟火气餐厅榜”系列活动的第四站。

在此次活动上， 泉州市商务局党
组成员、 副局长林文荣出席活动并表
示， 泉州是一座名副其实的“烟火之
城”，举办这样接地气的活动与市民生
活很融合。

据了解，“金标牛烟火气餐厅榜”
是由高德地图和饿了么两大平台联合
知名白酒品牌牛栏山共同打造的地方
特色美食榜单。 在集合高德大数据的
同时， 也联手餐饮行业权威、 菜系名
厨、美食KOL共同打造出“美食+文旅”
的双料榜单。

对此， 牛栏山厂长宋克伟曾在启
动仪式上指出， 牛栏山作为中国二锅
头的领军品牌，始终以酿造品质优良、
品牌温暖、 在多元消费结构中具有普
遍消费价值认同的好酒为己任。 相信
在各地特色餐厅的广泛参与下，“金标
牛烟火气餐厅榜” 一定能成为极具影
响力的大众美食指引。

从今年8月首场入围奖颁奖典礼
到如今，3个月时间， 牛栏山将烟火气
借由“金标牛烟火气餐厅榜” 不断传

递。 在核心大本营市场北京召开启动
发布会后，“金标牛烟火气餐厅榜”相
继在乌鲁木齐、南京、深圳、泉州四大
城市完成评选活动，后续也将在福州、
合肥开展评选活动。

中国酒业流通协会会长王新国在
致辞中表示，牛栏山作为“民酒价值典
范”， 近年来取得的成果离不开创新。
创新也是推动中国酒业发展的核心驱
动力。“金标牛烟火气餐厅榜”的推出，
是创新跨界联合、 从更广维度上服务
民生的有益尝试， 也将为白酒行业的
多渠道发展探索一条全新路径。 在为
品牌赋能的同时， 也为广大消费者提
供更全面更权威的美食餐厅推荐。

值得注意的是，在“金标牛烟火气
餐厅榜”不断传递的同时，一股“到金
标牛店喝金标牛酒” 的民酒风潮正席
卷全国。 业内人士指出：“此次餐厅榜
活动与金标牛产品理念高度契合，使
得消费者逐渐形成了到金标牛店喝金
标牛酒的习惯。这无论对于品牌宣传，
还是产品销售都具有促进作用。”

餐饮复苏促场景消费

2023年“金标牛烟火气餐厅榜”入
围奖颁奖典礼走过四大城市的背后，
受益于经济稳步复苏以及旅游业快速
回暖。

文旅部数据显示，1-6月， 国内旅
游总人次23.84亿，比2022年同期增加
9.29亿人次；国内旅游收入（旅游总花
费）2.3万亿元，比2022年增加1.12万亿
元。此外，国家统计局最新数据显示，
1-6月， 全国餐饮业收入达24329亿
元，同比增长21.4%；限额以上单位餐
饮收入0.6万亿元， 同比增长23.5%。6
月，全国餐饮业收入达到4371亿元，同
比增长16.1%。

业内人士指出：“随着餐饮消费、
旅游消费场景的逐步恢复， 为白酒
销售提供了消费场景。 这对于以牛
栏山为代表的民酒而言， 是一个发
展新机遇。”

事实上， 酒水消费与餐饮渠道相
互渗透。 作为酒水消费的重要场景之
一，餐饮渠道为酒水消费打开通路，不
断提升酒水产品在终端市场的动销
率。与此同时，酒水消费也在不断促进
餐饮渠道向高质量发展转型。 中国饭
店协会副会长金勇表示， 牛栏山推出
的“金标牛烟火气餐厅榜”，将为扩大
内需战略充分发挥消费对经济发展的
基础性作用赋能， 助力餐饮行业高质
量发展走出新路线。

通过调研北京市场不难发现，随
着目前餐饮渠道快速复苏， 酒水消费
也逐渐回暖。其中，作为民酒代表，牛
栏山以亲民的价格与过硬的口碑，成
为消费者首选产品。其中，在北京部分
餐饮店内， 金标牛产品市场占有率较
高，且消费者口碑较好。

对此， 业内人士指出：“牛栏山作
为京酒代表产品， 在餐饮终端的认可
度较高。随着此次深耕餐酒领域，牛栏
山不仅能够借助该系列活动， 提高终
端活跃度， 同时也能够助推餐饮行业
向上发展。”

打造“美食+美酒+文旅”IP

在打造2023年“金标牛烟火气餐
厅榜”时，牛栏山也从民酒的定位与担

当出发，为繁荣烟火气经济、弘扬地区
特色饮食文化贡献出自身力量。 与此
同时， 此次榜单发布也具有建设人民
美好生活的重要意义， 表达了牛栏山
深厚的民酒情怀。

北京顺鑫控股集团党委副书记秦
晓辉表示，“金标牛烟火气餐厅榜”所
构筑的“美食+美酒+文旅”超级IP，所
开展的线上线下系列联动活动， 进一
步助力文旅经济、餐饮消费的提振。

作为“美食+美酒+文旅”IP的有力
抓手， 金标牛早已成为牛栏山强有力
的“第二增长极”。近年来，牛栏山始终
坚守“民酒”定位。价值层面，牛栏山多
年塑造的过硬内在价值不断释放。产
品层面，近年来塔基产品不断巩固，亲
民形象深入人心。此外，借助“金标牛
烟火气餐厅”生动化消费场景营造，牛
酒集合产品、人群、场景打造“金标牛”
一体化IP，让人们在了解产品的同时，
也认可产品背后的品牌和文化。

在“百城大会战 决胜金标牛”2022
年经销商大会暨金标陈酿营销誓师大
会上，牛栏山酒厂党委委员、副厂长申
保营曾指出，牛酒将用4年时间，将金
标陈酿打造成为“中国白酒30-40元价
格带纯粮光瓶酒第一大单品”，到2025
年底力争完成年销售1500万箱的目标
任务， 并分两个阶段构建全国市场营
销格局。

对此，业内人士进一步指出，牛栏
山在新的市场发展周期下， 在坚守民
酒形象的同时， 也手握高质量转型发
展的密钥，寻找品牌发展的“第二增长
极”。目前，光瓶酒赛道中，金标牛作为
强有力的竞争者， 在同类产品中具有
更好的口碑。不仅如此，从渠道层面来
说， 牛栏山为经销商提供更优的优商
惠商政策，提升经销商积极性的同时，
也增强了黏性。

如今，“金标牛烟火气餐厅榜”入
围奖颁奖典礼即将来到福州， 金标牛
也将借助这一榜单落户福州， 传递独
属于牛栏山的民酒形象。
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