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2023年，对于各行各业而言是顺着光
摸索的一年。 有的企业先一步拥抱光芒，
还有的企业踌躇不前。 这一年即将过去，
虽然电商在一定程度上牵引着商业格局
的走向， 但就零售市场总体规模而言，仍
旧是实体企业的天下。

2023年以来，国家出台一系列促进经
济发展的积极举措，着力扩大国内有效需
求，激发经营主体活力。从前三季度经济
运行情况看，多行业、多项指标均出现了
积极变化，经济恢复向好总体回升的态势
更趋明显。多项数据显示，随着扩内需、促
消费政策发力显效，我国消费市场正保持
稳定恢复态势，市场活力正持续增强。

北京市统计局公布的数据显示，1-10
月， 北京市场总消费额同比增长8.9%，增
速比前三季度提高0.5个百分点。其中，服
务性消费额在国庆、 中秋假期的交通、文
旅消费带动下，增长13.6%；实现社会消费
品零售总额11746.3亿元，增长3.1%。

在传统商业的升级调整和创新中，实

体零售企业逐步恢复增长动力，年轻力项
目入市即火爆；一些撤出市场的品牌在今
年也选择了回归；社区店与高端百货在低
调中默默蝶变；消费趋势在理性与感性中
相互交融；小餐饮抱团形成大合力，成为
商业项目的客流永动机；电商节庆不再盲
目冲动，价格成为主导因素。

竞争激烈、两极分化严峻，但这并不
意味着行业整合的结束，反而进一步加速
了行业整合的步伐。2023年即将结束，乃
至将来很长一段时间内，实体零售仍将占
据着市场的主导地位。因此，实体零售企
业不要自己乱了阵脚。

想要发展，依旧离不开创新。我们看
到，这一年层出不穷的新消费品牌，带动
着消费活力的迸发。 而商业长远发展，离
不开品牌企业的创意创新和奋发有为。北
京依旧需要企业能够紧扣市场脉搏，适应
最新需求，持续挖掘创新活力，不断丰富
北京的矩阵品牌，合力助推北京高质量培
育建设国际消费中心城市。


