
微信刷码可以乘坐北京地铁了
微信交通场景上新！12月19日， 北京商

报记者注意到，“北京轨道交通乘车码”在微
信悄然上线，使用微信也可以快捷刷码乘坐
北京地铁了。

北京商报记者实测发现，现可通过滴滴
出行微信小程序，或在微信“我-卡包-交通
卡-左上角选择城市为北京” 开通北京轨道
交通乘车码，微信扫码乘车。从具体开通过
程来看，用户授权同意《扣款授权确认书》、
确认支付密码， 便开通了乘车码免密支付。
乘车时，打开滴滴出行小程序，选择“公交地
铁”，即可使用弹出的乘车码。

据了解，这是滴滴携手亿通行和微信支
付推出的最新乘车服务。除此之外，用户还
能在小程序内使用公交位置查询、乘车线路
规划、乘车时间预估、上车下车提醒、常用路
线收藏等功能， 帮助用户提前做好路线规
划。另外，用户还能结合网约车、出租车、单
车、租车、火车票等出行方式，满足一站式出
行需求。

“现在起至12月31日， 滴滴乘车码新用
户还可免费领取3张地铁乘车优惠券， 乘车
最低只要1分钱。”微信工作人员介绍道。

谈及微信与滴滴、 亿通行合作的原因，
浙江大学国际联合商学院数字经济与金融
创新研究中心联席主任、 研究员盘和林说
到，一方面，丰富了出行生态，从而增加用户
对微信与滴滴出行服务的黏性； 另一方面，
未来用户通过微信可以解决所有出行问题，
实际上也为用户带来了便利。

通过滴滴、亿通行、微信支付的三方合
作， 微信也实现了在应用程序内北京地铁
刷码乘车的首次突破。 不过， 北京商报记
者注意到，在此前，微信内有另一款“乘车
码”小程序，可添加北京一卡通电子卡，刷

码乘坐北京公交。此外，在“乘车码”中，深
圳、西安等部分城市可同时满足地铁、公交
刷码。

对此， 微信方面对北京商报记者表示，
腾讯乘车码是腾讯自研的公交刷码微信小
程序产品，与各地公交、地铁集团共同推出
乘车服务；此次滴滴推出的乘车码是滴滴与
北京轨道交通旗下平台亿通行合作推出的
乘车服务， 其中微信提供便捷的小程序入
口，以及支付结算和代扣服务。

两种乘车方式， 提供服务的主体不同，
但是服务内容类似，均能为乘客提供扫码乘
车优惠、公交位置查询、乘车线路规划等服
务，助力更多用户便捷出行。“腾讯乘车码支
持百城市民刷码乘车，服务超4亿用户，持续
助力市民便捷出行。”微信方面表示。

“绑个身份信息就行， 每次打开就能
用， 挺方便的。” 深圳市民小孟对北京商
报记者说道到，自己经常使用微信乘车码
出行。不过，在部分用户看来，新推出的
北京地铁乘车码从调出过程来看，需要先
打开滴滴小程序， 再点进特定功能中，过
程稍显繁琐。更加吸引自身的，则是对新
人的优惠活动。

对比来看， 支付宝的出行服务位于首
页顶部金刚位，进入后，可选择城市并开通
公交或地铁乘车码。 据了解， 全国超过
1300个城市可使用支付宝扫码乘车，此
外， 出行服务还覆盖了部分城际铁路、航
空、车生活等。

盘和林也提到，后续在交通方面，运营
商可以向航空公司机票销售、 共享汽车、旅
游金融产品、出行线路规划、线下门店引导
等延伸。

北京商报记者 岳品瑜 董晗萱

产经

智能手表难撕健康标签
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12月19日，北京商报记者获悉，由于医学专利纠纷，美国东部时间12月21日

下午3点起，Apple�Watch�Ultra�2和Apple�Watch�Series�9将不能再在苹果网站上

订购。12月24日之后，苹果零售店将不再提供这两款商品的店内库存。近年来不仅

是Apple�Watch，各家智能手表都愈发看重健康功能，争做用户的“贴身医生”，不

过在健康功能趋同的情况下，性价比也是影响消费者选择的重要因素，在业内专

家看来，智能手表的健康功能仍有改进的空间，这需要以硬件的革新做基础。

苹果并非“首选”

据了解， 两款Apple�Watch停售是由于
美国国际贸易委员会（ITC）一项裁决的结果，
该裁决属于苹果与医疗技术公司Masimo之
间关于Apple�Watch血氧传感器技术的长期
专利纠纷的一部分。国际贸易委员会于今年10
月宣布，认定Apple�Watch侵犯了Masimo的
专利，维持了法官在今年1月作出的判决。

Apple�Watch是苹果难以割舍的板块，
据市场调查机构Watch�Faces数据， 苹果
Apple�Watch在2022年的销量达到5390万
块，突破5000万大关，而健康功能又是至关重
要的一环，目前Apple�Watch支持心电图、血
氧、心率、月经跟踪、用药提醒、睡眠监测等功
能，在采访中有用户对北京商报记者表示，正
是看中这点才选购。

用户唐先生对北京商报记者表示， 自己
曾患有心肌炎，家里老人的心脏也出过问题，
所以对血氧监测特别看重， 虽然家中也有血
氧仪，但毕竟不能时时佩戴，用Apple�Watch

监测血氧则更方便。不过唐先生也谈到，Ap-
ple�Watch的血氧监测并不十分准确，佩戴的
松紧程度、手臂放置的姿势均会影响结果，不
过大致可靠， 在身体感觉不舒服的时候可以
用来救急。

不过观察市场不难发现， 以上Apple-
Watch能实现的健康功能， 国产品牌同样可
以。用户张先生对北京商报记者称，自己也是
看中了健康功能才想购买智能手表， 此前一
直用的是智能手环， 了解后发现包括华为、
OPPO在内的智能手表，均能覆盖心率、血氧
监测、心脏健康研究等功能，最终购买了一块
华为Watch�4�Pro，张先生称，之所以没选苹
果，是因为感觉华为的续航能力更好。

消费者的态度在数据上也有体现，虽然手
机市场苹果一枝独秀，不过在智能手表上却被
华为反超， 形成苹果、 华为双雄角力的格局。
Counterpoint统计显示，今年二季度，华为智
能手表同比增长58%，Apple�Watch出货量下
降了15%，虽然Apple�Watch�Series�8依然是
二季度国内最畅销的智能手表，但相比2022年
二季度的Series�7，出货量下降了25%。

健康还是性价比

在专家看来，出现这种情况并不意外。产
业观察家丁少将对北京商报记者分析称，智
能手表自诞生之初， 便被视作基于性价比的
产品， 相比传统机械表， 智能手表的文化背
景、 目标人群迥然不同， 难以形成高额的溢
价，相比手机这样功能高度集成的产品，智能
手表的重要性又难以彰显， 甚至被视为手机
的附属品， 所以只能通过不断增加性价比拓
展客群，苹果强大的品牌力，很难用在智能手
表上。

更重要的是，相比苹果，国内品牌智能手
表有更完整的产品线。以华为为例，其高端产
品有华为Watch�4系列， 其中华为Watch�4�
Pro为3199元起售， 较便宜的有Watch�CT�3�
Pro，1888元起售， 在平价产品上还有Watch�
FIT�2，为649元起售，同样支持智能心率监测
和蓝牙通话， 而苹果主打平价市场的Watch�
SE也要1999元起售 ，Watch�Series� 9则是
2999元起售。

此次苹果的专利纠纷， 揭开了其与医疗
机构合作的一角， 不过联手医疗机构的不止
苹果一家， 华为相关负责人在接受采访时对
北京商报记者称：华为智能穿戴产品提供7×
24小时的全天候健康监测管理， 心电分析提
示软件也获取了二类医疗器械注册和欧盟
CEMDR医疗器械证。同时，华为与业界专业
医疗机构合作，在呼吸、心脏、血压等领域提
供健康监测与风险筛查服务。

小米方面则对北京商报记者表示，小米血
压手表获批《中华人民共和国医疗器械注册
证》和《计量器具型式批准证书》，并联合北医
三院、阜外医院权威医疗机构开展实验测试。

丁少将认为， 智能手表的健康功能虽被
频繁使用，但效果如何并不直观，所以当前市
场中，各品牌的健康功能大致相同，最终又回
到比拼性价比的老路上。

未来空间在哪

尽管健康功能类似， 不过在该领域深
耕或许是智能手表实现差异化的唯一选

择。 资深产业经济观察家梁振鹏对北京商
报记者分析称， 目前电子产品的集成程度
越来越高， 软件层面能实现的功能大致一
样，平板、手机 、智能手表间，变成了屏幕
大小的区别， 当下手机已经成为个人生活
枢纽， 而平板则关注办公需求， 相较于二
者，智能手表的最大优势，就是不间断贴身
佩戴，能够随时感知用户身体状况，所以智
能手表只有不断加码健康功能， 才能在一
众硬件中立足。

至于未来如何打开想象空间， 专家观点
认为，硬件提升仍是必由之路，毕竟健康检测
数据的精准与否与传感器直接相关， 例如心
率监测就由最初的光学传感器逐渐演进为生
物电阻抗传感器。

具体来说， 光学心率传感器是通过LED
绿光照射紧贴传感器的皮肤和血管，通过测
算光线被吸收的波动， 从而判断心率状态，
辅助运动检测， 可以实现最基本的监测功
能。而生物电阻抗传感器，则可通过生物肌
体自身阻抗，实现血液流动监测，并转化为
具体的心率、呼吸率及皮电反应指数。由于
它综合了多样化的数据，检测准确性得到加
强，更有参考意义。

如今在新品智能手表上， 腕温传感器又
成了卖点，例如OPPO�Watch�4�Pro便新增了
腕温传感器， 并把心率传感器升级为8通道、
血氧传感器升级为16通道。 也正因这样的改
进，新品加入了60秒体检的功能，该功能可以
检查血管弹性风险、心脏健康风险、体征温度
变化、睡眠鼾症风险等四大风险，以及评估心
率、血管年龄、压力、血氧、心电、睡眠、腕温等
体征指标。

有关专家认为， 虽然当下的智能手表在
外部形态上难有重大革新， 不过凭借着传感
器、算法这些看似不显眼的改进，也能够让各
品牌在健康功能上分出高低，作为耐用品，智
能手表将伴随用户很长时间， 哪家的健康功
能更具含金量、更戳中痛点，将在竞争中逐渐
展现出来。

北京商报记者 陶凤 王柱力
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“吃穿住”相继撤单 阿宽食品冲A告败

深交所官网显示， 阿宽食品申请撤
回发行上市申请文件，根据《深圳证券交
易所股票发行上市审核规则》 第六十二
条， 决定终止对其首次公开发行股票并
在主板上市的审核。

据了解，阿宽食品在市场上较为知
名， 公司主营新型方便食品的研发、生
产和销售， 主要产品类型包括方便面、
方便粉丝、 方便米线、 自热食品等，此
外，公司还为三只松鼠、麻六记、百草
味、李子柒、韩国MDS等品牌厂商提供
贴牌、代工服务。

从阿宽食品IPO进程来看， 公司在
今年3月1日IPO获得受理，之后在3月28
日进入已问询状态， 今年8月28日公司
对外披露了一轮问询回复意见。 财务数
据显示，2020—2022年， 阿宽食品实现
营业收入分别约为11.1亿元、12.14亿
元、12.46亿元； 对应实现归属净利润分
别 约 为 7626.49 万 元 、5896.69 万 元 、

6881.82万元。
此次谋求深市主板上市，阿宽食品

原拟募资6.65亿元，投向健康食品产业
园（第一期）建设项目、研发中心建设项
目，分别拟投入募资5.35亿元、1.3亿元。
据了解， 阿宽食品实控人为陈朝晖，中
国国籍，具有新加坡永久居留权，出生
于1969年， 直接持有公司52.06%的股
份。履历显示，陈朝晖1990—1993年曾
担任共青团成都市委少年部科员 ；
1993—1994年担任四川百事可乐饮料
有限公司销售员；2020年9月至今，担任
阿宽食品董事长兼总经理。

值得一提的是，今年下半年以来，多
家“吃穿住”企业IPO终止，包括元盛和
牛、大洋世家、鲜美来、青岛沃隆、福贝宠
物、紫林醋业、智联纺织、浙江中鼎、安徽
老乡鸡、想念食品等。

财经评论员张雪峰在接受北京商
报记者采访时表示，“吃穿住” 企业相

继撤单的现象说明当前资本市场对于
这类企业的审查和决策变得更为谨
慎，市场监管机构也在加强对IPO企业
的审核。

实际上，今年7月市场上就有声音称
“涉及‘吃穿住’的在审拟IPO企业基本
会被劝退， 除非规模较大的标杆龙头企
业”。对此，北京商报记者从一位接近投
资机构相关人士处进行了解，对方表示，
“吃穿住”企业IPO有收紧，不过没有下
发相关文件明确。

中国国际科技促进会科技产业投资
分会副会长兼战略投资智库执行主任布
娜新则对北京商报记者表示， 在市场资
金一定的情况下， 资本市场可能更倾向
于支持科技类企业，“吃穿住” 企业相继
撤单也是正常的市场调整过程。

北京商报记者注意到， 截至目前
IPO市场仍有多家“吃穿住” 企业在排
队，包括丰岛食品、中乔体育等，其中中
乔体育目前处于财报更新中止状态。

招股书显示， 中乔体育主要从事运
动鞋、运动服装、运动配饰产品的设计、
生产和销售， 公司的基本经营模式为订
单式生产销售乔丹品牌运动服饰产品。
据中乔体育介绍， 公司产品每年分四个
上市季，提供包括运动鞋、运动服装和运
动配饰在内2000余款产品供市场销售。
此次冲击主板上市， 中乔体育拟IPO募
资10.64亿元， 投向鞋生产基地扩建项
目、研发设计中心建设项目、全国战略直
营店建设项目、信息化建设项目。

北京商报记者 马换换

“吃穿住”IPO企业撤单潮仍在继续，继青岛沃隆、安徽老乡

鸡、想念食品之后，四川白家阿宽食品产业股份有限公司（以下

简称“阿宽食品”）也选择了IPO撤单。12月19日晚间，深交所官

网显示，阿宽食品主板IPO终止。针对公司撤单详细原因等相关

问题，阿宽食品董秘张琨当日晚间对北京商报记者表示，具体

以监管机构的指导意见为准。
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