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相关新闻

·行业快讯·

商报讯（记者 张绪旺）传统企业进军互联网最终
还要服务原有业务。记者昨日获悉，定位于现代服务
业综合运营商的海航集团旗下兴趣社区网站Chi鄄
naFace.com悄然上线公测。不过，分析人士指出，海航
进军互联网社区更多意在延伸原有业务， 今后可能
尝试机票、酒店等线上售卖业务。

据了解，ChinaFace已经开放面向公众注册登录，
社区信息组织形式类似轻博客，主推旅游、美食和时
尚3个频道。 知情人士透露，ChinaFace定位垂直细分
化兴趣社区产品，随着海航实体资源的导入，将继续
深耕这一属性。事实上，轻博客是今年声名鹊起的互
联网新业务，其中，点点走的是小资路线，新浪轻博
更强调媒体属性， 网易Lofter延承了门户独特的理
念，盛大推他则是紧扣社交，各有各的玩法。

“相对这些互联网巨头早期布局，海航再去争夺
大而全的轻博客已失去先机， 聚焦某些领域的社区

是一个不错的撬点。垂直化、社区化是轻博客未来的
重要方向。 而海航所拥有的旅游酒店等线下资源可
以为网站贡献内容，这是可以整合的。”上述知情人
士表示。

而易观国际分析师董旭认为， 海航进入互联网
社区不同于传统互联网企业， 最关键的目的是对其
原有业务进行支撑，“简单点， 可以提升海航品牌影
响力， 助力线下实体业务。 深入点， 如果海航把近
1000万航空会员以及大量的机票、 旅游酒店资源通
过互联网对接，就能产生很好的延展空间，不排除延
伸网络售机票、订酒店等功能”。

值得一提的是，这不是航空大鳄们第一次触网。
之前东航董事长刘绍勇公开表态不甘愿为携程、艺
龙打工，南航、川航、联航业纷纷玩票电子商务。在携
程、去哪儿、艺龙等互联网公司大有垄断航空公司票
务业务的趋势下，各航空公司亟须互联网突破点。

海航低调“触网”试水社交网站
可能继续出兵电商等互联网业务

商报讯（记者 张绪旺）尽管电商冬天论依然存在 ，
但过去一年整个行业还是高速发展。最新数据显示，截
至今年上半年，中国网商数量达到8300万家，一年增加
600万家。

阿里巴巴集团研究中心昨日发布的《2011年度网商
发展研究报告》显示，传统企业正加速涌向电子商务，电
商行业发展正在跨越临界点。该报告亦综合多家市场研
究机构数据对电子商务未来发展做出预测，认为今年整
个电子商务交易额将达到6.8万亿元，占GDP比重15.1%，
而面向消费层面的网络购物市场规模将在今年攀升至
7634亿元，占社会消费品零售总额的4.2%。 韩玮/制表

中国网商数量达到8300万

商报讯（记者 赖大臣）尽管从10月起万科、中海、龙
湖等龙头房企就加入了降价大军，但是购房者对此并不
买账。

截至昨日， 在已经公布11月销售业绩的15家房企
中，14家企业均出现了明显下滑，其中中国海外、恒大及
龙湖等房企，11月销售金额跌幅逾20%，世茂、雅居乐及
富力等大型房企销售也差强人意。甚至连一直以产品适
销对路而实现快速周转的万科，也出现了连续四个月销
售金额同比下滑， 这让越来越多的开发商感到寒气逼
人。

记者了解到， 今年11月万科实现销售面积73.8万平
方米，销售金额82.9亿元。由此可以推算，万科11月销售
面积环比下降27%， 同比下降24%； 销售金额环比下降
20%，同比下降36%。

据中原监测数据显示，截至目前，十大标杆房企中
已有中海、保利、万科、富力等7家开发商进行大规模的
降价销售。业内人士表示，在目前政策调控丝毫无放松
的条件下，购房者普遍存在着买涨不买跌的心态，即使
房企降价也难调动购房者的积极性。 韩玮/制表

房企11月销售普遍大幅下滑

雅居乐
龙湖
花样年
首创置业
华润置地
富力地产
万科

-24%至-9%
-20%至-9%
-16%
-10%
-7.4%
-2.5%
-27%

恒盛地产
碧桂园
恒大地产
中渝置地
佳兆业
中国海外
世茂房地产

-57%至-49%
-43%
-38%至-36%
-36%
-34%
-18.6%
-18%

企业名称 企业名称环比月跌幅 环比月跌幅
15家已发布11月业绩的房企中14家负增长

商报讯（记者 肖玮）一个多月前中钢协曾警示进口铁
矿石港口库存过高，而记者昨日获悉，目前库存有增无减，
在12月初已经突破了1亿吨，达到历史新高。在钢市持续低
迷、钢企和钢贸商年底资金链紧张之时，过亿的库存恐将
促使进口矿价进一步大跌。

据兰格钢铁网信息研究中心市场监测显示，12月初国
内34个主要港口最新进口矿总库存量达10073万吨。 比10
月9274万吨的库存量激增近800万吨。

兰格钢铁网分析师孙明分析：“临近年末，进口矿主流
矿种报价从180美元大幅下跌到145美元左右。这样的价格
对于刚刚经历了进口矿价疯狂高价时期的钢贸商来说颇
具吸引力，而其增加进货量也使进口铁矿石的库存上升。”

不过，与港口堆积成山的进口铁矿石形成鲜明对比的
是，受国内市场需求疲软及淘汰落后产能影响，国内粗钢
日产水平持续下降。有消息称，河北部分地区的民营钢企
甚至已经停止采购铁矿石等原料。当钢贸商抄底心态遭遇
钢厂减产计划，恐引发进口铁矿石价格的暴跌。

港口库存再创新高

进口矿价年底恐再冲低

补贴资金迟迟未获兑付 末轮招标勉强参加

家电下乡沦为大企业眼中鸡肋
商报讯（记者 孙聪颖）从2009年2月

起在全国范围内推广的家电下乡政策接
近尾声。日前，在京进行的最后一轮招标
一如既往的热闹，各大家电产业集团、二
三线家电企业， 甚至一些家电业的新面
孔都出现在招标现场。然而，与以往不同
的是， 这一次大小企业的心态已出现分
化，一些大型企业的代表透露，参与最后
一轮下乡招标其实是在走过场， 希望下
乡政策尽早叫停。

记者了解到，在招标现场，不少竞标
企业都是满投。 一家综合性家电企业的
负责人表示：“满投是肯定的， 但是其实
对于最后一轮下乡已经看淡了， 就是应
付下。前几轮家电下乡企业赚了不少，若
最后一轮下乡不来捧场会被骂。”

另一位不愿具名的大型家电集团高
管则补充道，“不仅是应付， 其实我们更
希望家电下乡尽快停止， 三四级市场的
经销商对家电下乡抵制情绪严重”。因为

按规定家电下乡补贴的金额都由经销商
先行垫付，而后地方财政打款给经销商。
然而由于种种原因， 地方财政的补贴一
直未能兑现， 家电下乡让这些经销商损
失惨重。

家电下乡实施之初， 拉动作用非常
明显。2009年虽然经历了全球性金融危
机，出口大幅下降，但在国家家电下乡、
以旧换新等政策的带动下， 中国家电企
业业绩不降反增。 家电下乡更是给了小
品牌成长的空间，尊贵、奥马等企业在下
乡中脱颖而出， 其中奥马已成功登陆资
本市场。

正是过往喜人的成绩使不少小品牌
对这最后一次招标格外重视。 在空调投
标现场就有不少新的品牌崭露头角，如
今年刚刚进军空调领域的索伊、日普、坂
田等，主做洗衣机的威力，冰箱品牌美菱
也都推出了空调产品参与招标。 参加了
此次招标的美的制冷集团中国营销总部

副总裁王金亮告诉记者， 这些小企业希
望能够通过最后一轮的招标， 让品牌进
入消费者视线，为未来的发展打下基础。

未来一年的“下乡”能给这些小品牌
带来多少生机尚不得而知， 但从大企业
们消极对待招标却又胸有成竹的态度不
难看出， 他们对政策终结后的市场运作
早已有所准备。 其中不少企业都自行延

伸渠道至三四级市场，美的、海尔、长虹
等企业就从今年开始加快了在三四级市
场开设专卖店的速度。

中怡康市场总监彭煜指出， 过去由
于农村市场对白电需求不大， 造成白电
厂商在三四级市场留有很多空白点。近
来以美的和海尔为代表在三四级市场的
专卖店拓展行动，其实带有整合意义。

商报讯（记者 孙聪颖）家电下乡政
策实施至今，毁誉参半。为了能使最后一
轮家电下乡工作顺利实施，防止骗补、拖
欠补贴等违规行为继续发生， 相关部门
日前出台应对措施整治问题高发环节，
并要求十个省份启动互查机制。据了解，
这十个互查省份具体为辽宁和陕西、河
北和甘肃、湖北和广东、湖南和江西、江

苏和安徽。
对于企业及经销商反映的补贴款在

地方财政手中，迟迟未得到兑付的问题。
财政部联合商务部、工信部发布通知，特
别强调要改进补贴兑付办法， 及时安全
兑付家电下乡补贴资金。 符合补贴兑付
条件的， 财政部门要按规定及时足额兑
付到位，不得无故拖欠补贴款。

问题频出 家电下乡展开十省互查
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