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北京商报

批发市场三大淘货技巧·动态·

苏宁“大促”欲登以旧换新末班车

豪度亮相京城三大高端商场
近日，瑞士高端品牌豪度（CODEX）正式亮相京

城。据悉，与著名影星、豪度品牌代言人罗伯特一同亮
相京城的，是豪度全球限量款腕表。

记者了解到，这款价值49.888万元、全球限量75只
的维纳斯腕表，在北京燕莎友谊商城亮马桥店 、金源
店和当代商城销售。同时，豪度代言人罗伯特还将来
自瑞士的神秘礼物赠与各店第一位购买该限量表的
顾客。

据了解，豪度品牌诞生于瑞士著名钟表圣地比尔，
由一个对生活、工作充满热情的团队创立。该团队秉承
了创新、激情和品位的理念。同时，其独特的设计和高
品质在腕表历史上翻开了新篇章。

据豪度品牌总监介绍，豪度 （CODEX）的英文标
识实际上是“code X”。“X”是DNA中的一个元素，每个
人的DNA都不尽相同。这恰恰就是个性的体现，展现
出都市男人的新形象，“CODEX豪度” 彰显的也正是
个性男人的时尚品位。 商报记者 崇晓萌

购物时机
批发市场有自己的开

关门时间， 每年还有自己
甩货时间以及闭市时间。
如果想要淘到自己心仪的
宝贝， 消费者一定要踏准
节奏，把握时机。

就像服装发布会一
样， 批发市场的服装均比
节气早一至两季上市，故
甩货时间也相应提前。据
一位经常在大红门批发市
场拿货的商户介绍，基本规
律大致是1月甩冬装、4月甩
春装、7月甩夏装、10月甩秋
装。 闭市是指商户回家过
年，市场关闭，时间一般在
除夕前一两天。为了避免货
品积压、占用库房，闭市前
一天， 大量货品会以最低
价甩卖，甚至给钱就卖。

多数批发市场是从6
时经营到17时， 有的摊位
甚至15时-16时就关门 。
如大红门服装批发市场的
开门时间是6时；动物园金
开利德国际批发市场的关
门时间是17时。 早上刚开
门去淘货的人基本上都是
零售商， 拿货量一般为几
十件。在这一期间，摊主根
本没空理会小订单。 故一
般消费者的最佳购物时间
是10时-14时。

着装打扮
想要学做零售商 ，就

得有专业范儿。据悉，去服
装批发市场进货的零售商
基本分为两类。 一类是个
体户的服装销售商， 打扮
朴素； 第二类是开网店的
年轻人，打扮时尚。消费者

在购物时尽量向这两类人
的穿着打扮看齐， 砍价时
就会方便很多。

黑色塑料袋和编织袋
是必备武器。“学生或者白
领的背包、皮包最好不带。
这样的装束让人一眼就可
以识破。”一位常年在批发
市场购物的淘友表示。据
她介绍， 塑料袋的拿法也
很重要， 零售商的通常姿
势是跨在手上或者揽在背
上。 此外， 袋子不能是空
的，“最好将自己的外套或
者软式装束放进去， 让人
感觉刚进了不少货”。

消费者要想将拿货者
演得逼真， 手拿塑料袋很
重要， 到位的神态动作也
必不可少。“东张西望、嘀
嘀咕咕的表现看起来就是
个冒牌零售商。”该淘友表
示， 一定要表现出气定神
闲、沉稳老练的样子。

选货砍价
去批发市场淘货 ，在

问价、砍价、拿货环节使用
专业词汇可让自己看起来
更像真正的零售商。 杨小
姐在中关村一个写字楼上
班， 平时经常去动物园服

装市场购物。对于问价、砍
价，她很有实战经验。

“看上哪个摊位的东
西，直接问老板‘这货怎么
拿 ？’ 不要说 ‘这货怎么
卖’？”杨小姐表示，一定要
理直气壮、不要表现出怯场
的样子。 看的时候还可以
问：“你们家这款走得好吗？
我拿回去能卖上价吗？”

据悉， 批发市场服装
均码的多， 如果在那试来
试去，量来量去，很容易就
会被看出不是 “拿货”的
主。“最好的方法就是在新
街口、 五道口的小店试好
了，记住型号、尺码，再去
批发市场找。”杨小姐告诉
记者，直接说“某某型号的
补一条”。

对于最关键的砍价 ，
她也有“心得”。“基本上是
以要价的三分之一砍。首先
给出一个比底价要低10元
左右的价格，然后挑出一些
毛病，愿意的话成交，不愿
意的话假装掉头就走。”她
介绍说，店主都会问你诚心
要的话，出个底价，你再加
个5元、10元， 一般可以顺
利拿下。商报记者 张帆/文

暴帆/摄

ASKIDO入驻东方新天地
嫒仕集团旗下专业美甲服务品牌ASKIDO正式签

约东方新天地。
北京东方广场总经理蒋领峰在签约仪式上表示：

“天空大道是东方新天地一个特别的主题区，是连接商
场‘东方新天地’及商务区‘东方经贸城’的纽带。此处
不仅为商务区的客户在办公之余提供了舒适的休闲环
境，多家美容、美发、护肤、造型品牌的入驻，也为消费
者提供了更大程度的便利。同时，东方新天地的高端客
人，相信也是ASKIDO品牌追求的目标人群，可以说这
两者完美地结合在东方新天地。

ASKIDO是一个年轻的品牌，它的经营理念创新，
服务项目也更符合现在高级白领的要求。嫒仕（北京）
寰 球 科 技 发 展 有 限 公 司 董 事 长 李 岩 先 生 表 示 ，
ASKIDO之所以选择东方新天地， 不仅因为这里拥有
高质量的固定客群，符合品牌的定位，同时看中这里的
优越地理位置、商场专业且良好的管理团队。

商报记者 张帆

Forever�21明年亮相王府井
又一家国际知名快时尚品牌落户京城。近日，知名

快时尚品牌Forever 21宣布，其位于华北区的首家旗舰
店将于明年初在王府井北京apm开业。

据悉，Forever 21与北京apm的合作，将开一家共4
层的旗舰店，总面积达2500平方米。该旗舰店分别设
有女装部（专售OL服、休闲服及内衣）、男装部、童装
部和配饰及鞋子。 该品牌负责人表示，“我们看准了
中国市场的潜力， 决定在半年内分别在北京和上海
开设店铺”。

北京apm母公司新鸿基地产的代理助理总经理孙
雅茵表示，Forever 21入驻北京apm，势必会增加商场的
人气。目前，北京apm的出租率约95%。预计今年全年营
业额约15亿元。据悉，从今年开始，商场将再投资约2亿
元进行优化。 完成后， 商场每平方米的租金将增加
30%。 商报记者 孙舒扬

年关将至，对
于忙碌了一年的
人来说，买几件衣
服当做新年礼物
犒劳自己必不可
少。而想要在批发
市场淘出一身好
行头， 还要掌握3
个购物技巧。

由于家电以旧换新政
策到期后是否延续尚不明
确 ，受此影响 ，家电市场
出现了消费者抢搭以旧
换新“末班车”，争相购买
以旧换新涉及的五大类
家电的现象。记者近日在
北京多个家电卖场逛了
一圈后发现，各卖场都张
贴有专门针对以旧换新
即将到期的温馨提示，而
且不少卖场销售人员表
示以旧换新补贴已成为
消费者购买家电首先考虑
的因素。

本月12日， 在苏宁电
器刘家窑桥东店， 市民马
先生告诉记者， 按照国家
10%的以旧换新补贴及苏
宁推出的补贴计算， 购买

某品牌42英寸高清液晶电
视可以省去800元， 因此，
把家里电视以旧换新的计
划从明年2月提前到现在。

“像市民马先生这样
为了赶以旧换新 ‘末班
车’，将家电购买计划提前
的消费者不在少数 。” 该
卖场销售人员表示，从11月
份以来，通过以旧换新购买
家电的比例每周都有很大
幅度的提升。可以预见，12
月份家电将会出现一个前
所未有的销售高峰。

据他介绍， 现在每个
家庭两台彩电、两台空调、
一台冰箱、一台洗衣机、两
台电脑的家电配置， 按照
国家指定的五大类家电可
享受10%的补贴计算 ，以

旧换新可为每个家庭节省
近3000元。苏宁方面表示，
北京苏宁重点推出多重措
施， 力助消费者抢搭以旧
换新“末班车”，包括以旧
换新双倍补、节能补贴、助
购补贴、 年终让利在内的
岁末狂欢大行动以及包括
换新补贴资金先付、 绿色
通道、 家电安全排查等多
样化的服务工程。

以旧换新双倍补是指
苏宁在国家对五大类家电
以旧换新补贴的基础上，
再给予相应换新品类同等
额度的补贴。据悉，厨卫品
类也成为苏宁的补贴品
类。 作为与以旧换新一脉
相承的惠民举措， 苏宁还
在大力推行节能补贴，通

过双补贴加上岁末让利的
三重优惠， 掀起年终大型
特价回馈。

此外， 苏宁在原有门
店设立以旧换新专区及办
理专员的基础上， 专门增
设了以旧换新办理绿色通
道， 确保顾客在以旧换新
的期限内享受到更便捷的
服务。 针对居民家庭旧家
电存在的安全隐患， 苏宁
还在全国范围内推出了
“2011家电隐患排查大行
动”，涉及空调、电视机、冰
洗、热水器、油烟机、灶具
七大品类。 有需求的消费
者可在18日前预约， 届时
苏宁专业维修人员将提供
上门服务。

商报记者 吴文治


