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我国画廊总数超1500家 多数画家仍坐在家中卖画

书画交易何时摆脱“农超对接”？

书画交易潜规则：
买家不爱画廊爱“画室”

众所周知，“农超对接”是我国在农产
品销售过程中的一种便捷方式，特指农产
品成熟后直接由田地运往超市，省掉中间
多个流通环节， 为的是让农民落多些实
惠。用在书画市场上，则特指该领域内长
久存在的画家坐在家里卖画。这种销售方
式对于画家而言， 既省掉了宣传费用，又
可以逃税；对于买家而言，既可以买到放
心的“真画”，价格还好商量。两方都看似
有利可图，所以供销两旺。

事实上，这种模式风险重重。文化部
市场司日前发布的 《关于加强艺术品市
场管理工作的通知》中就提到，艺术品市
场存在的侵权假冒商品泛滥、 私下交易
盛行、 经营行为不规范、 市场发展不均
衡、法规不健全、管理不到位 、行业组织
建设滞后等问题， 严重制约了艺术品市
场的健康发展。这里，由私下交易引发的
问题尤为多。

对此，北京匡时国际拍卖公司董事长
董国强就提到了一个不为外界所熟知的
问题：“我们在拍卖会上会遇到这样的情
况，一个画家对一家即将要拍卖他画作的
拍卖公司说，他的这幅画是假的，要求拍
卖公司撤拍。事实上，很多时候这幅画不
是假的。但可能是他10年前以非常低廉的
价格卖出去的。现在他感到这个东西会对
他的身价造成影响，他用哪种方式阻止被
动局面出现？直接说这幅画是假的，这样
最简单。如果付诸法律，其实对画家而言

是很被动的，因为在法律上，画家对自己
画作的鉴定结果都是没有效力的。” 由此
看来，在买家心目中“农超对接”最有利的
保真环节，也成为一种美好的愿景，只要
画家想反悔，即便是在他家里买的，也可
能被画家说成是假画。

除此之外，画家在家卖画还存在同画
不同价、 画家逃税等方方面面的问题。对
此，《通知》强调，将积极发展画廊业，并将
画廊行业定位为艺术品市场繁荣的基础。

不值得托付？
画廊难过画家信任关

事实上，画廊业在我国艺术品市场中
并不是新生儿。从功能上看，中国传统的
画店已经扮演了代理销售画家作品的角
色。1991年，澳大利亚人布朗·华莱士在北
京开设“红门画廊”，签约代理经营年轻画
家作品， 成为北京第一家现代意义的画
廊。文化部数据显示，截至2010年，我国有
实行经纪代理制度的画廊1512家，有一定
规模的艺术集聚区76个， 加之300余家从
事艺术品拍卖的拍卖公司，这个市场交易
总额达到1694亿元。

但是，众多画家似乎对画廊的存在并
不买账。他们中间有不少人既是画家又是
自己的经纪人，根本不需要画廊。另有一
种人认为画廊不值得托付，所以才会采用
直销的方式。常年奔波于各类艺术展的油
画家郭女士告诉记者，除了通过艺术展来
为自己的作品进行推广寻找新的欣赏者
外，她主要靠自己社交的小圈子，或者朋
友之间的口耳相传来卖画。“在家卖画，在

朋友圈里卖画， 这是很多画家的生活状
态。”

而对于画廊的作用， 郭女士表示，很
多刚刚毕业的美院学生对画廊情有独钟。
“这也不难理解，那些孩子需要平台，需要
与国际接轨，但我们更信自己的圈子。”

更有人士直陈， 之所以不选择与画廊
合作，就是不想被别人控制。在采访中，部
分曾经与画廊合作过的画家表示， 相比国
外画廊几百年的传承经历， 中国画廊业对
画家的培育期很短。“多则5年， 少则两年，
画廊就要见到市场成效。 前期画家不得不
出席各种画展、被画廊带着到处走关系。产
生利润后，画家拿到的比例并不高。有时很
多画家宁愿找拍卖公司， 要跟画廊结束关
系。”对此，一位业内人士透露。而谈到画家
在家卖画，该人士表示，在成本最小化，利
润最大化的抉择中，这是必然的结果。

“国外画家一旦成名，他就跟画廊签
约， 画廊提供的画作证书都是有市场认
可的。在国内其实也有做得好的，比如陈
逸飞的画就是画廊代理的， 只要有这家
画廊的证书， 圈内不会有人怀疑这幅画
是假的。 但中国画廊整体还不够强大。”
对此，董国强表示。而一级市场的不够强
大，也间接增加了拍卖市场 （二级市场 ）
的压力。

引入资本
画廊做好一级市场很难吗？

那么， 在中国艺术品交易市场中，一
级市场应该扮演怎样的角色？多数人士认
为， 画廊原本应具备广泛的资源优势，但

由于其资金匮乏、信用体系不成熟，资源
平台早已被拍卖公司取而代之。

针对这一问题，《通知》 明确表示，今
后一段时期， 将积极支持画廊行业发展。
鼓励画廊建立以经纪制为主体的经营模
式，拓展艺术品授权、艺术品有限复制等
新兴业务领域，鼓励艺术博览会建立以画
廊为参展主体的营销模式，鼓励社会资本
通过画廊进行艺术品投资和收藏，积极推
动改善画廊发展的政策环境。同时，文化
部也要加大对“诚信画廊”称号的推广力
度。由此可见，政策方对画廊发展缓慢的
“病根”已基本厘清，下一步就是政策如何
落实的问题了。

对于资金扶持，圈内人士都认为治病
治到根了。

“本土画廊说到底只有几十年的市
场经验 。而且刚成长起来马上就要面对
国外有着百年历史画廊的竞争 ，处境可
谓艰难 。” 北京星空间画廊艺术总监房
方这样表示 。据其分析 ，目前最关键的
问题是绝大部分所谓 “画廊 ”充其量只
是寄卖艺术品 ，只能被称为 “画店 ”。它
们面对一般消费者而非收藏者 ，接纳普
通生产者而非艺术家 ，“这是艺术品市
场中最低级的交易方式 。艺术家太过浮
躁 ，关心的热点是画价 、而不是艺术问
题。大部分艺术家又不止给一家画廊供
货 。画家签约画廊委托卖画 ，有的通过
画展 、艺博会等方式认识了藏家之后，索
性就直接与藏家联系上了， 挂在画廊的1
万元/幅，私下卖可能只要5000元。有的在
经过画廊的运作有所起色后，可能绕过画
廊直接送拍”。业内甚至有这样的说法，画
廊为艺术家的一系列“包装”实际上是在
培养自己的 “敌人 ”，这让本属于画廊的
营业份额由此被大大挤占。

北京邦文当代艺术投资有限公司董
事陈波此前表示，如果引导资本和画廊结
合，就能促进艺术市场逐渐规范。因为在
国内艺术市场，画廊的市场空间已经被挤
压， 拍卖占据了超过七成的市场空间，而
私下交易的画廊和经纪人大约占有三成
的市场份额。一级市场没有成型的主要原
因是画廊的资本实力不够，如果资金和画
廊结合，以一种长期投资的心态来培养和
扶持艺术家，那么一级市场才有希望影响
市场。但，仅仅是钱的问题吗？

商报记者 崔吕萍/文 东方IC/供图

一边是艺术集聚区里明亮的画
廊， 一边是画家家里幽暗的画室，如
果你想买画， 你会选择在哪儿买？这
个问题似乎早就有答案。文化部市场
司日前称，截至去年底，我国有实施
经纪代理制度的画廊1512家， 但书
画市场中私下交易行为仍然异常盛
行。如何使市场摆脱画家坐在家里卖
画的“农超对接”现状，走到公开、公
平、公正的阳光平台上来，成了监管
层和市场的共同难题。

商报讯（记者 李瀛）
经过两天11个专场的激烈
角逐， 北京琴岛荣德2011
秋季拍卖会于近日收官 ，
并创下了2.39亿元的总成
交额。 此次拍卖会拍品共
计1500余件，与春拍相比，
拍品数量翻了一番 ，杂项
专场拍品类别明显增多，
除紫砂、 文房和犀象等拍
品外， 琴岛荣德特设了民
国六大艺人紫砂专场和朱
泥壶专场， 并单独推出名
家精品成扇专场。 其中的
顾景舟壶艺专场18件拍品
成交17件， 顾景舟的雨露
天星提梁壶以761万元成
交。 拍卖会还首次推出了
夜场拍卖， 囊括了明清期
间的32件犀角精品。

琴岛荣德2011秋拍
2.39亿收官

资讯

商报讯（记者 姜琳
琳）百雅轩文化艺术机构
董事长李大钧与IDG资本
合伙人李建光昨日联合
宣布， 百雅轩与IDG资本
已达成战略合作 ，IDG资
本以 6000万元价格购入
百雅轩20%的股份， 正式
成为百雅轩的战略投资
者 ，IDG资本资深合伙人
李建光和熊晓鸽成为百雅
轩的董事会成员。由此，百
雅轩也成为获得境外主流
风险投资公司青睐的首
家文化艺术品机构。

IDG全 称 为 美 国 国
际数据集团（International
Data Group）， 是全世界

最大的信息技术出版 、
研究 、 会展与风险投资
公司。IDG资本作为最早
进入中国市场的国际投

资机构 ， 致力于长期参
与 中 国 卓 越 企 业 的 发
展。IDG资本目前已经在
中 国 投 资 了 200多 家 优
秀企业 ， 包括携程 、百
度 、搜狐 、腾讯等公司 ，
已 有 数 十 家 企 业 在 美
国 、中国香港 、中国A股
证券市场上市。

据合作双方透露，此
次百雅轩正式与IDG资本
牵手，是双方经过长期认
真考察后达成的战略合
作。IDG资本投资百雅轩，
将进一步推动百雅轩成
为中国领先的艺术家推
广机构和艺术版权、艺术
品综合运营机构，致力于

中外文化交流和艺术产
业化的创新实践，打造面
向世界的艺术资源整合
运营平台。

能够获得风投青睐，
百雅轩做了大量基础性
工作和市场扩展尝试。记
者昨日在百雅轩举办的
“2011回顾展” 上了解到，
今年百雅轩798艺术中心
连续举办了8个包含老中
青三代艺术家的具有影响
力的展览。其中不乏“玉兰
花开———祝大年绘画作品
回顾展”、“吴冠中逝世一
周年版画展”、“艺缘———
黄苗子郁风艺术展”等一
大批备受国内外艺术市

场关注的重量级展览。
与此同时，于今年11

月百雅轩798艺术中心和
梯级艺术中心举办的“首
届北京798国际版画博览
交易会”， 不但引起了社
会的广泛关注、给中国版
画市场的发展指明道路，
更让机构投资者看到了
版画市场的利润空间 。
2011年是中国版画年，北
京798版交会作为一次具
有首创性 、国际性 、开放
性、普及性的版画艺术盛
会，吸引了来自国际国内
的 200多位艺术家的 700
多件参展作品。

百雅轩/供图

IDG资本6000万元购入百雅轩20%股份
将联袂打造面向世界的艺术资源整合运营平台


