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文化创意产业周刊

做这篇盘点时，正赶上中央经济工作
会议刚刚闭幕，“稳中求进”成了2012年国
内经济的总基调。然而，艺术品市场问鼎
“亿元时代”仅仅用了十几年时间，仿佛被
强行按下了快进键。在这期间，艺术成长为
一门好生意， 国内的艺术品投资机构跟随
着枝繁叶茂。但是当一个体制出现病症时，
生物链就会做出反应，超速、超载、资源稀
缺让这个行业的心态显得暴戾， 在通胀的
当下， 中国的艺术机构似乎成了西方经济
危机的一个反衬。盛世与乱象并存，这就是
中国当代艺术机构的魔幻现实主义。

曾经有艺术家道出，现在中国根本没
有真正的藏家，连最该有高水准收藏眼光
的画廊和艺术家都恨不得是“一夜情”式
的合作， 而炒作者则企图绑架中国艺术。
目前最契合藏家心态的依然是拍卖市场。
很多所谓的收藏家只是以“利益至上”的

投机者身份出现，左手买，右手出，他们并
不懂得如何去欣赏作品，只跟随市场的表
面评估来购买艺术品。

对于现阶段的艺术收藏，资金链对于
他们才是最重要的。虽说艺术是一门烧钱
的行当，但真正流通在艺术领域的钱都是
“闲兵游勇”， 这里不是资本的真正战场，
说不定哪天资本就会抽身离去。 于是，中
国艺术品市场只能铆足了劲往前跑，借此
获得一点儿安全感，但在重建价值体系之
前，谁也不知道这种忠于资本的生存方式
将会把他们带往何处。

现存的收藏体制也不健全，缺少专业
的咨询、 艺术品的鉴定评估 、 收藏的规
划。艺术市场的泡沫化，当代艺术作品价
格的严重虚高，明星艺术家丧失创作力之
后的自我重复以及大面积平庸的艺术作
品都在消解着艺术的收藏。

2011年的艺术品市场玩起了过山
车，春拍的火爆、秋拍的回调、对天价的震
惊、对伪作的质疑，一起一落的不只是行
情，更是身在行情中的人心。这一年真真
假假，故事颇多。

打假
在“全民收藏”的大背景下，艺术品市

场中鉴定证书满天飞的情况的确颇受收
藏界担忧。记者在走访多家收藏市场后发
现，只要肯出钱，即便你拿来的东西就是
新货，也有人能够帮你把它包装出历史背
景，即便你拿来的是块石头，也有人能“指
鹿为马”。事实上，这种明码标价的艺术品
鉴定证书， 在任何场合都不具有法律效
力，但出于各种目的，仍有人愿意出钱做
鉴定。不少人感叹，艺术品市场的水很深。

更让人遗憾的是，艺术品市场本身将
艺术品鉴定庸俗化了。鉴定中，所谓专家
谈历史的少、谈文化的更少，全部主题围
绕价值展开，媒体炒作、娱乐圈助阵，这种
态度既不负责任，更贻笑大方。没有金刚
钻，别揽瓷器活。

行情
对于今年的春季拍卖市场，用“井喷”

两个字已经不足以形容。 风一般的换手
率，难以捉摸的高价位接盘，让一些拍场
上混迹多年的行家们看不懂了。拍卖市场
仅上半年的成交总额就达到了428亿元。

优质艺术品投资的财富增值效应受到
了社会的广泛关注和肯定。 在房地产和股
票之外， 艺术品越来越多地成为投资者资
产配置中不可或缺的部分。 而艺术品价格
的快速走高， 也使个体的投资收藏行为逐
渐被边缘化，机构收藏和基金收藏经过多年
的酝酿终于纷纷登场，而大体量的机构资金
和基金资金入市又必然抬高了成交价格。

2011年的春拍，总成交额同比2010年
春拍增长了112.71%， 环比2010年秋拍增
长了15.13%，中国艺术品市场又迎来了价
格普涨的一年。无论总成交额、还是单品
拍卖价格都达到了历史的巅峰。

自律
齐白石 《松柏高立图·篆书四言联》，

4.255亿元成交；元代王蒙《稚川移居图》，
4.025亿元成交———想起今年的春拍 ，恐
怕仍令不少人激动不已，然而兴奋的市场
总需要些冷静的声音。新华社连出三篇报
道，揭露了“没有最高、只有更高”的艺术
品拍卖市场表象繁荣背后， 暗影重重，存

在虚假鉴定、虚报成交额、联手做局、洗钱
行贿等不法行为。

面对质疑，中拍协挺身而出，于6月10
日正式发布《中国文物艺术品拍卖企业自
律公约》，56家文物艺术品拍卖企业成首
批成员，承诺遵守“自律公约”。公约称，中
国拍卖行业欢迎来自社会各界和媒体的
监督，将组织全行业认真研究、自查自纠，
跟踪解决存在的问题，共同营造诚信经营
环境。

艺术授权
两岸《富春山居图》实现合璧，由此牵

引出艺术授权话题，激活一个原本被忽略
的大市场。在台北“故宫”热销的《富春山
居图》纪念品达40余种，其中颇受追捧的
是按照1比1大小制作的复制品，售价高达
新台币3.8万元。

“当商品从只具有功能性， 增加到具
有艺术美观性以及艺术画作的品牌效应
时，消费者的偏好也发生了改变，增加了
消费量 。”ARTKEY艺奇文创集团董事
长、北京文化发展基金会国际艺术授权基
金秘书长郭羿承表示。 在郭羿承看来，艺
术授权建立在艺术家、授权代理商和被授
权厂商“三赢”的基础上，通过知识产权的
保护赢得产品的附加值。厂商开发了艺术
授权商品和艺术品牌的市场空间，找到了
提升产品利润空间的一把钥匙。

艺术品信托
从去年全年的5.88亿元到今年上半

年的24.7亿元，艺术品信托的规模发生了
巨变。作为艺术品市场的新兴力量，艺术
品信托在股市、楼市双双淡出投资者视线
之后，成为更多资金追逐的市场。

为了实现投资者参与艺术品市场的
梦想， 不仅越来越多的金融机构开设了
艺术品理财专区，更有私募基金、信托推
出了名目繁多的艺术类产品。 而这还仅
仅是艺术品基金的发端， 目前还有越来
越多的信托公司准备介入这一新兴的投
资领域。

在活跃的市场背后，是机构对艺术品
本身的真假难辨，更是评估机构的自说自
话。相关业内人士指出，从某种意义上说，
艺术品基金走得越快，风险越大。艺术品
信托，有点儿超速了。

趋势
相比春拍的火爆， 秋拍总体趋向平

淡。如何解读今年秋拍市场的信号，一时

让许多人摸不着头脑。艺术品收藏价值是
否会让位于投资价值？拍卖市场将走向何
方？与秋拍同步，各种机构推出的艺术品
收藏与投资论坛粉墨登场， 从各种角度、
各个层面探讨艺术品的亿元时代，如何携
“亿元”以运“资本”。截至目前，2011年秋
拍成交额约为380亿元， 预计会低于今年
春拍。

今秋经济形势不好，很多拍卖公司早
在四五个月前就感到了压力。北京保利国
际拍卖有限公司执行董事赵旭坦陈，保利
选择在秋拍上把不少底价高的拍品撤掉
了。“现阶段要给出‘中国人买艺术品纯粹
是出于热爱传统文化’ 的判断是不现实
的，但艺术品有了投资价值，参与的人越
来越多， 因此拍卖市场发展前景是广阔
的。” 北京匡时国际拍卖有限公司董事长
董国强这样说。

画廊
2011年对国内的画廊来说是“无法淡

定”的一年：尤伦斯赚得盆满钵满后转身
就走；大牌国际画廊高古轩、白立方抢滩
中国，上岸就可以直接享用最有效的艺术
家资源；素来霸占行业大部分资源的拍卖
机构依旧“又高又硬”；文交所又在画廊背
后插了一刀。拍卖机构 、文交所 、国外画
廊，一开始就瞄准了中国艺术市场，受多
方割据势力裹挟的画廊业，如同一只“愤
怒的小鸟”可能随时爆发。

今年5月，北京画廊协会成立，画廊开
始“抱团”。第一任会长程昕东直面中国画
廊目前的症候：底子很薄，理想跟高，没有
相应社会资源的支持，仅凭各自的能力和
资源进行理想化的操作。“中国第一、二代
艺术家的成长已经快过中国画廊的成长，
西方很多艺术家都是在画廊成长起来的，
而中国艺术家和画廊之间的成长是平行
的，画廊缺少本土艺术家，与艺术家关联
性不够强。”程昕东认为，这对于画廊来说
是件特别尴尬的事儿。

“金缕玉衣”
一直以来，在艺术品领域真真假假纷

扰不断，“打眼”也多半儿都能找到理由自

圆其说。然而，今年9月被披露的“金缕玉
衣”事件却结结实实打了所谓“专家”一记
响亮的耳光。无可辩驳，无法瞒过。前中国
收藏家协会秘书长、 故宫博物院原副院
长、北京大学宝石鉴定中心原主任、教授
等5位顶级专家落马。

这是一起巨额贷款诈骗案透出的惊
天秘密，5名顶级鉴定专家为骗子自制的
金缕玉衣开出24亿元的评估天价。 建行
两位行长由此相信骗子的经济实力 ，发
现被骗贷6亿多元后不但未报案，还继续
为其违规提供资金4亿多元， 致银行损失
5.4亿元。

事发后记者多方联系当年的鉴定专
家之一杨伯达，当事人除承认“鉴定过程
不太合规矩” 外， 另有一番话让人深思，
“其实藏家并不希望我们看得清楚， 并不
希望我们提出真正的意见。藏家希望的就
是请来看看，看过了、通过了也就行了。我
们没有必要较真儿”。

习作风波
艺术家断案，到底谁说了算。今年两

起“假画”上拍案，给原本就躁动不安的秋
拍市场又添一丝波澜。

针对北京传是2011年秋拍现当代艺
术专场的一件拍品———张晓刚 《小女孩》
布面油彩，张晓刚在实名认证的微博上表
态：“这幅画一看就是一件很拙劣的赝品，
画得真烂，也好意思来混拍。”据了解，张
晓刚的《小女孩》曾拍出180万元高价。另
一起则更加离奇，今年9月，10位中央美院
毕业生联名发表公开信，指称北京九歌国
际拍卖公司去年6月以7280万元拍出的所
谓徐悲鸿油画《人体蒋碧薇女士》，为当年
他们同学的习作。

赝品扰乱艺术市场， 的确值得痛斥，
但艺术家是否就是惟一权威的鉴定者？董
国强曾直言，“身在利益链条中，创作者无
权鉴定”。记者也查阅了《拍卖法》，找到相
关规定，“作者本人意见并不代表作品的
鉴定结论”。

也是，张晓刚能记得清楚自己一辈子
究竟画了多少画儿？

商报记者 姜琳琳

年终策划

艺术品市场：真真假假这一年

编者按 2011年的文化市场，“繁荣”与“乱象”、“天价”与“赝品”、“新兴”与“消亡”依
然并存。逐利的热钱、投资的热情没有丝毫停滞的迹象，疯狂的数据、井喷的票房却
难掩背后存在的问题。文化创意产业在经过又一年的洗礼后，关注度已经达到空前
高度。党的十七届六中全会对文化发展定调，“文化强国”之旅已经开启。在此，我们
希望通过盘点2011年文化市场的关键词，厘清现状，使文化产业继续砥砺前行。

记者手记

艺术品市场：盛世？乱世？
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