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品牌中国高峰论坛在京举行
由品牌中国产业联盟主办的第十三届品牌中国高

峰论坛日前在京举行。本届论坛以“诚信，创新，责任”
为主题。

据悉， 品牌中国高峰论坛是业内最具影响力和权
威性的品牌专业论坛。自2005年创办以来，已成功举办
十二届。高峰论坛汇集了政府、学界、传媒界、企业界、
品牌机构的精英和权威专家， 全方位透析中国品牌建
设的热点和难点问题。 商报记者 王璀一

甘家口大厦引入农产品专卖店
甘家口大厦上周引入的 “沙迪克农产品专卖店”

正式开张迎客。据悉，甘家口大厦是这家新疆品牌店
入驻大型商超的首站，翠微百货、双安商场是其接下
来的目标。

“对口援疆” 是国家工商总局和北京市政府为贯
彻落实“新疆工作座谈会”而启动的活动。而“商标富
农”被认为可以增强品牌影响力和经营能力，最终带
动农民增收。 据沙迪克果业科技有限公司方面介绍，
甘家口大厦对“对口援疆”与“商标富农”政策十分支
持，减免了该公司一年的店面租金。 商报记者 张帆

与客户及时沟通
早做准备

国内快递公司的爆仓
问题是从去年年底、 今年
年初开始受到关注的。造
成这一情况的原因， 可以
总结为多位快递公司高层
的感叹：“没有想到会有那
么多快件。”

“没有想到”想必是去
年快递大规模、大面积爆仓
的原因之一，在宅急送公司
的高层看来， 要解决爆仓
问题，首先就是要和目标
大客户有良好的沟通。

该高层指出 ，比如网
上 鞋 城 乐 淘 网 是 宅 急
送的大客户，于是要求相
关部门与乐淘网提前沟
通。 沟通的内容包括，乐
淘网要做什么活动、活动
力度多大、按照经验会产
生多少订单、订单的主要
流向等。

而快递公司能为此做
好场地、 人力、 资源的准
备。该高层表示，快递公司
可以根据客户订单的增加
数量， 准备好相应的分拣
场地，聘请快递员，租赁运
输车辆等。

其实， 各方加强沟通
也正是国家邮政局推崇
的。本月9日，国家邮政局
部署年底及春节快递旺季

服务时强调， 快递协会要
建立和完善电子商务和快
递业务对接沟通机制，加
强组织企业间的沟通协
调，建立资源互补、协调作
业的工作机制。

改造升级转运中心
造成快递爆仓的原因

之一是， 快件量短时间内
迅速增多， 堆积在仓库里
面不能及时分拣， 导致快
递公司的转运中心不能正
常运转，甚至瘫痪。

转运中心是快递公司
的重要一环， 早在中秋节
前， 国内几大快递公司就
已经开始部署新建 、改造
转运中心。6月初，汇通快
运宣布其金华分拨中心
正式启动；随后圆通速递
的无锡转运中心也正式
投入使用；10月下旬申通
快递的衢州转运中心开
通； 上月宅急送宣布筹建
华北、华南、华东、西南4个
大区……

而中通速递方面表
示，经历了九十月份中秋、
国庆的旺季之后， 各快递
公司会在计划上做出相应
调整。

对于快递公司来说 ，
要快速分拣快件， 还需对
仓库进行科学管理， 并提
高机械化程度。

一位快递公司的从业
人员表示， 经历了今年年
初的“疯狂”之后，公司进
行了科学化的管理。 该人
士表示，影响转运中心效
率的因素很多， 包括库位
没有合理规划， 没有科学
调整出、 入库的数量和速
度以及某个作业环节效率
不高等。 而要有效解决这
些问题， 还需要快递公司
逐步规范的过程。

高薪留人确保配送
处理好转运中心的工

作后， 快递公司还将面临
派送的问题。 由于快件大
幅增长， 许多快件派送不
出去，导致终端仓库积压，
甚而爆仓。 快递公司对此
“顽疾”开出的药方就是增

加快递员， 怎么增加快递
员、 如何留住快递员是他
们思考的问题。

记者前日在智联招
聘、 赶集网和58同城等招
聘网上看到，顺丰速运、宅
急送以及四通一达等快递
企业均在大力招聘快递
员，并且待遇优厚。据赶集
网相关负责人介绍， 近半
个月招聘快递员的帖子增
长了两倍。

某国内民营快递公司
高层表示， 在过年前会采
取一定的激励措施留住员
工， 包括提高取、 派件提
成， 发放补贴以及其他额
外奖励等。他同时表示，在
招聘快递员的同时， 也发
动家属参与配送， 以此来
避免爆仓。

当然，除了招聘新人、
发动家属、高薪留人以外，
部分快递公司采取“转包”
的办法， 把快件包给部分
小型快递公司。 一位不愿
具名的快递从业人员表
示， 目前国内的小快递公
司数量相当大， 很多都是
家族店， 这些小快递公司
虽然小，但是不会“罢运”，
毕竟有钱可赚，而且“都是
亲戚，也比较好说话”。

商报记者 何衡柯/文
东方IC/图

·动态·防爆仓 快递企业提前备课

国美率先开打“双节大惠战”

新发地将建京台水果博览中心
上周，来自中国台湾屏东县的8种水果在北京新发

地市场亮相。新发地方面负责人表示，为了使台湾优质
水果源源不断地供应北京市场，明年将在新发地市场
建立一个永不落幕的“京台水果博览中心”，通过直销
台湾水果，减少中间环节，让首都市民品尝到更多优质
物美的台湾水果。

据了解，此次展示的台湾水果有8个品种，春节前
将会有200吨的台湾特色水果进入北京市场销售，预计
明年还会有2000吨的台湾水果进入北京市场， 届时北
京市场上的台湾水果价格会与台湾当地的价格持平。

商报记者 何衡柯

“爆仓” 已经成
为国内快递的描述
词之一，也是各快递
公司看到喜人增长
的同时，最头疼的事
情。 而在今年年末、
明年年初，由于圣诞
节、元旦和春节相隔
时间较近，快递企业
更是运用各种方法
防止爆仓。

中国快递咨询网
首席顾问徐勇表示，虽
然目前各大快递公司
针对爆仓有众多对策，
但是根本原因还是上
游包裹数量过多造成。
“目前有些快递公司工
作21小时，员工撑不住，
管理人员也到前台干

活。”徐勇说道，“这样下
去，快递行业运营得太
不健康了。”

徐勇同时表示，由
于国内快递公司大部
分属于加盟模式，所以
难以集体调高价格，因
此很难通过涨价控制
件量。

专家观点

根本原因：上游包裹数量过多

中国国际集装箱创新展览会启动
近日，“2012中国（北京）国际企业品牌集装箱创新

展示展览会”组委会在京召开媒体见面会。
“2012中国（北京）国际企业品牌集装箱创新展示

展览会”由户外运动、汽车、家居、科技数码、文化旅游、
高端消费品等行业的众多国内外知名品牌共同参与，
参展企业通过应用创意改装后的集装箱，使品牌推广、
产品展示、互动体验通过这一载体共同呈现。同时，在
展期内，还将通过举办系列论坛、推出时尚活动、打造
品牌日等形式为参展企业的产品展示提供平台。

商报记者 王璀一

两节即将到来，京城家电市场即将迎
来新一轮消费旺季。

据北京国美方面透露，即日起，北京
国美在推行以旧换新多重补贴的同时 ，
还将联袂家电厂家进行大幅让利活动 ，
并在圣诞节 、元旦举行特惠盛宴 ，以最
低50%的优惠让利率先开打 “双节大惠
战”。

作为本年度最后一场大规模普惠让
利， 此次年终大惠战， 国美重拳出击，彩
电、洗衣机、空调、手机、相机等全品类将
平均下拉30%， 并推出了打折、 直降、赠
礼、体验式营销等促销手段。

据了解，此次双节让利活动中，彩电
成让利先锋。 北京国美总经理宋林林表
示，每逢年末，彩电产品的让利幅度是最
大的，加上以旧换新补贴接近尾声，参加
以旧换新的数量同比增长了三倍多，其中
彩电占一半以上。不仅冰箱、彩电等电器
有促销活动，另外，数百种生活小家电也
将以最低价格让利消费者。

年末，执行两年多时间的家电以旧换

新政策即将进入尾声，京城家电市场迎来
了新一轮的爆发增长。

据北京国美方面透露，上周，到国美
参加办理以旧换新的顾客与日俱增，同比
增长超三倍，彩电、冰箱、空调、洗衣机、电
脑等产品销售火爆，同时也带动了其他家
电产品的热销。

“听说家电以旧换新将在月底结束，
趁着这个机会，赶紧把家里的旧电器换成
新的， 除了能享受以旧换新10%补贴，还
能参加卖场的优惠让利，现在买电器最划
算。” 一位在国美马甸新活馆选购家电的
李女士告诉笔者。

同时，为了方便销售者在最后一个月
里快速享受到国家的补贴政策，北京国美
将在京城首次推出家电“以旧换新夜市”，
并紧凑收旧换新流程，启动24小时送新和
收旧一站式服务。

除此之外，北京国美还将联合北京移
动推出“预存7000元话费送4100元国美购
物券”活动，购物券可在国美卖场购买任
意家电商品。 商报记者 吴文治

苏宁推3G手机补贴优惠
随着岁末送礼、学生寒假、返乡高潮

系列因素的带动，手机产品又迎来了新一
轮的消费热潮。

记者从苏宁方面了解到， 本周起，苏
宁电器正式启动3G智能手机升级补贴
季，苏宁将凭借多年来与各通讯厂商良好
的合作关系以及强大的渠道优势，进一步
加强让利力度和覆盖能力， 在推出3G手
机升级大力度补贴外， 还将通过新品首
销、话费补贴、内购会专场等多种形式开
启元旦大型手机让利活动。

据悉，随着3G手机的普及，3G手机的
销售呈现出爆发式增长局面，来自北京苏
宁的销售数据显示，今年下半年以来，3G
手机环比增长幅度超过200%， 个别品牌
销售甚至出现了数倍的几何式上升 。不
过， 在苏宁电器通讯采销部负责人看来，
目前大多数3G手机在价格上走的还是中
高端路线， 这在一定程度上制约了3G手
机的快速普及。

为此，苏宁方面表示，结合岁末年初
消费者更换手机的热潮， 苏宁将通过补

贴、直降、返话费等多种方式为消费者带
去实惠。

苏宁电器相关负责人称， 照往年消费
习惯，岁末手机销量必将会出现成倍增长。

随着各大上游供应商加速3G手机终
端的上市速度，3G新品层出不穷。 据了
解，时下至元旦期间，苏宁携手七大手机
品牌推出数款明星机型，在保证绝对低价
的同时，推出分享智能真机体验。

据了解，苏宁在北京市场耕耘十年、
布局百店，一直坚持“服务是苏宁的惟一
产品”。服务于消费者，服务于供应商。正
是在 “整合社会资源 合作共赢 ”这一观
念的指导下，苏宁通过共享店面资源、开
放供应链等进一步减少了零供双方的成
本；通过分享市场数据引导产品开发、协
同制定市场策略等手段同供应商共同成
长， 为消费者提供了更多物美价廉的产
品。苏宁电器的连锁拓展 、渠道下沉 ，不
仅使供应商赢得了更多的市场， 更让消
费者享受到了实惠的价格和便利的服
务。 商报记者 吴文治


