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·行业快讯·

“崩塌”速度不亚于诺基亚的智能手
机鼻祖黑莓，昨日再次陷入被收购传闻，
而这一次发起收购的主体正是每况愈下
的诺基亚及其合作伙伴微软。面对苹果、
HTC、 三星等强敌 ， 黑莓手机制造商
RIM业绩已连续下滑， 并遭遇内部高层
震荡，内忧外困的黑莓该何去何从？

RIM收购传闻再起
据知情人士透露， 微软和诺基亚正

在协商考虑联手收购黑莓手机制造商
RIM， 对此， 三方相关发言人均不予置
评。今年早些时候，RIM就和微软建立合
作关系，向企业客户提供“云计算服务”。
同时，双方还与诺基亚频繁接触，讨论改
善合作关系的种种途径， 至于RIM在多
大程度上参与了同微软和诺基亚的收购
谈判，目前尚不得而知。

实际上， 关于RIM被收购的传闻一
直就没停过。 此前RIM高层已经与包括
三星和HTC在内的多家智能手机厂商取
得了接触， 就向其授权使用RIM新操作
系统进行谈判。而就在前不久，亚马逊也
向RIM抛出了橄榄枝， 意图对其进行收
购，不过遭到了RIM的拒绝。

有分析师认为， 在RIM的黑莓不断
衰落的同时，微软的Windows Phone移动
操作系统有望成为全球第三大智能手机
平台 ， 成为仅次于谷歌Android和苹果
iOS的智能手机生态系统。 因此，RIM要
么出售， 要么效仿诺基亚通过采用微软
Windows Phone操作系统来起死回生。

业绩下滑加速崩塌局面
虽然RIM对是否出售黑莓一事一直

没有明确表态， 但近来糟糕的成绩以及

高层的震荡已明显掩盖不住其向下滑落
的局面。前日，由于对近来状况的十分不
满意，RIM董事会决定在RIM两位联席
CEO中罢免一位，甚至同时解聘二人。董
事会对此的解释是： 正是在这两个人的
眼皮底下， 苹果 iPhone手机改变了智能
手机市场的格局。

据RIM日前发布的三季度财报，利
润同比下降71%， 已连续五个季度下滑，
导致该公司股价跌至七年最低。 曾一度
占据美国智能手机市场霸主地位， 现在
仅有近 10%的份额 。 这样的成绩已让
RIM董事会忍无可忍。

未来该何去何从
作为智能手机的鼻祖， 黑莓手机凭

借“推送”邮件功能一举成名。然而，随着
苹果iOS系统与谷歌Android系统的多点

触控和丰富应用程序的支持， 黑莓的最
大卖点被对手们轻易复制。 越来越多的
电子产品以及日益优化的无线网络环
境，使得电子邮件收发变得更加便捷。这
让黑莓手机瞬间没了自己的优势。

“黑莓服务的特点已不明显。美国此
前短信费很贵， 黑莓的推送邮件服务刚
好能将其代替， 但随着3G时代的来临，
苹果、 安卓系列也可发挥同样的作用。”
飞象网CEO项立刚认为，“传统优势被取
代，新兴市场后劲不足，如若不能保住用
户群这一最后阵营， 黑莓得到一个喘息
的机会恐怕都很难”。

此外，据福布斯预测，黑莓品牌2015
年或将消失。对此，有专家指出，随着黑
莓市场影响力的急剧下滑， 潜在收购者
也面临两难， 继续沿用还是打造全新的
品牌将是个大问题。 商报记者 吴辰光

智能手机鼻祖沦为并购目标

黑莓品牌还能存活多久？
商报讯（记者 魏蔚）营销和物流成本遏制国内B2C市

场规模增速。据易观智库昨日发布的行业预测报告显示，
预计今年中国B2C市场交易规模同比增长128%， 远低于
全年同比300%以上的增长速度。分析人士认为，营销成
本和物流环节的压力成为市场增长放缓的主要瓶颈。

报告还预计，明年B2C市场规模将达到4500亿元，同
比增长89.1%，增幅继续下滑。 韩玮/制表

商报讯（记者 孙聪颖）在国内市场陷入低谷的老牌
运动企业李宁开始通过电子商务渠道强化海外市场，第
一站是美国。

据了解， 李宁19日在美国正式展开网上销售业务，
主要销售篮球装、女装运动服及跑步鞋。李宁方面强调，
此次举动仅仅是试水，由合资公司在操盘，成本投入不
高，风险也不会太大。“海外扩张策略并无改变，其他国
家和市场还没有开始着手，但未来肯定也会逐渐渗透。”

今年年初李宁与美国一家专注于电子商务的私募
机构Aquity Group共同成立合资公司。 目前此公司就负
责运营李宁在美国的网上商店。分析人士指出，李宁在
美国成立网上商城，也许并不在意有多少销售量，更主
要是搭建销售平台，突破在美国线下销售渠道的限制。

而对于外界质疑的李宁国内市场业绩不佳，李宁相
关负责人解释道，目前李宁的业绩正在复苏。

李宁在美开网店探路海外线上渠道
商报讯（记者 张绪旺）网址导航倒流量，流量多

了能变现， 但是这一成熟互联网商业模式却接连被
指价格虚高。昨日，垂直行业网站汽车之家公开反击
网址导航价格虚高行为， 称明年对一些导航站不再
予以投放。多数从业人士亦认为，电商疯狂烧钱是助
长导航站漫天要价的罪魁祸首。

用户如果昨日从瑞星安全网址站进入汽车之
家， 就能在汽车之家首页看到这样一行公示：“2012
年1月起，瑞星网址站上将不再有‘汽车之家’。喜欢
我们， 就请将我们放到收藏夹或通过百度等直接搜
索。”按照盛拓传媒副总裁马刚的看法，这是形势所
迫，“和瑞星也一直合作得很好，之所以这么做，是因
为实在买不起了，垂直网站不是团购，没钱啊”。汽车
之家是盛拓传媒旗下汽车网站， 专注汽车行业资讯
和产品。马刚透露，停止合作还有1616网址站，下个
季度还将与其他谈不拢的网址站停止合作。

就在同一天， 当当网CEO李国庆微博声援汽车
之家， 提出导航类网站不要杀鸡取卵。“没了我们这

些知名网站，你们的导航公信力就等于零，我们是你
们内容提供商，请给我们付费。”恰在今年，因为投放
效果和搜索排序问题， 李国庆一度宣布停止百度搜
索以及好123导航的投放，但数月后又因“需要流量
和用户”恢复投放。

事实上， 汽车之家和当当网对于导航网站的态
度不是个例。 大量互联网从业者对流量价格上涨均
表示不满。有消息称，在短短的两三年时间里，网址
导航带来一个IP的成本，已经从一两分钱，上涨到几
毛钱，甚至一块钱，也就是最高近百倍的涨价幅度。

马刚分析涨价原因认为， 导航站的价格之所以
很高就是因为团购网站的恶意竞价购买， 导致了目
前互联网环境的不健康，“团购的热钱将流量的价格
抬了起来，远远脱离了正常的轨迹，中规中矩的垂直
网站是受害者，网址站和搜索也是受害者”。

以团购为代表的电子商务行业今年资本层面表
现凶猛，纷纷大手笔攀比式投放，使得广告位奇货可
居陷入价格恶性膨胀。

商报讯（记者 高立萍）对于备受关注的渤海漏油事故
两项基金的运作进展， 康菲石油公司昨日举行说明会。该
亚太区总裁Don E. Wallette Jr.表示，目前正在与渤海湾周
边的地方政府和申请索赔渔民进行沟通，更好地了解索赔
数额及造成的损失。不过，这一表态并没有得到渔民们的
确认。

日前代表107位养殖户向康菲发起索赔诉讼的代理律
师、盈科律师事务所合伙人赵京慰昨日在接受记者采访时
说：“康菲并没有跟这107户渔民进行过任何沟通， 关于赔
偿基金及其他和解方式，现在我们也并不了解情况。”

9月，康菲成立了针对渤海漏油事故的两项基金，其中
渤海湾赔偿基金将为受事故影响的公共和个人索赔者提
供迅速和简便的赔偿。另外一项环境基金则将用于资助研
究和恢复海洋生态，旨在改善渤海湾的海洋生态和促进周
围社区及环境的长期发展。然而，对于赔偿基金的额度、资
金来源及如何运作等问题，康菲方面始终不愿公布。

20日下午，天津海事法庭正式通知原告，驳回河北乐
亭养殖户状告康菲溢油污染案件， 要求原告再补充材料。
对此，赵京慰表示，“我们会一直向前推进”。

电商热钱抬高导航站价格

网址导航漫天要价遭客户集体炮轰
康菲与渔民说辞矛盾

赔偿基金进展仍然成谜

今年中国B2C市场增长明显放缓
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商报讯（记者 高立萍）中海油旗下珠海天然气管线
于19日发生泄漏事故，由于事故发生后，中海油及时关
闭了番禹30-1、惠州21-1两座天然气气田，导致广东地
区天然气供应减少，分析师预计受影响地区的天然气价
格每吨将上涨100-150元。

据中海油相关人士介绍，受此次事故影响，预计番
禹30-1、惠州21-1两座天然气气田将停产20天左右。东方
油气网分析师吕颖表示，受此影响，广东部分城市，包括
珠海、中山、惠州等将存在供给缺口。“上述城市的电厂和
工业用户在接下来的一段时间可能紧急采购北气和如东
气来保证供给。在北气供应量较上月减少的情况下，广东
这些客户应急需求增加将推高北气到广东的价格。”

据了解，事故发生第二天起，已有不少北气工厂反映
华南客户询价急剧增多。据悉，贸易商昨日拟上调到广东
省的天然气到货价每吨100-150元，至5950-6000元。

中海油管线泄漏恐致粤气价涨百元


