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惠民生 求突破 保增长
———专访北京市商务委员会主任卢彦

1、2011年是“十二五”的开局年，在汽车、房产限
购的情况下， 北京社会消费品市场呈现出怎样的态
势？

今年全市保持着旺盛消费力。 按照最新统计数字，
1-11月全市实现社会消费品零售额6222.9亿元，比上年
同期增长10.9%。其中11月，实现零售额614亿元，比上年
同期增长8.2%。

以往北京零售额增长拉动力近五成要靠汽车和石
油制品，今年以来金银珠宝、通讯器材类、文化用品类等
商品贡献率明显提升，拉动力更趋均衡。

前11月，汽车类、服装鞋帽针纺织品类 、石油及制
品类和粮油食品饮料烟酒类商品在零售市场占比居
前四位 ， 占限额以上批发零售企业零售额的56.4%。
除汽车销售下降外 ， 其余 3类商品都保持了快速增
长。

值得一提的是， 网上商店发展迅猛， 实现零售额
223.1亿元，比去年同期增长一倍，网上商店的增幅居各
类业态之首。

2、 社会消费品零售额是否达到了年初制定的发展
目标？

每年的社会消费品零售额发展目标都是根据市委
市政府的总体部署、北京市整体经济发展情况，以及近
年来北京市商务发展的综合情况制定的 。2011年增长
10%的目标， 是在2010年全市社会消费品零售额实现
6229.3亿元的基础上确定的。

目前全市实现社会消费品零售额已达6222.9亿元，
接近去年全年实现的社会消费品零售额规模。再加上明
年春节提前到1月， 所以今年12月成为商业真正的节前
旺季，按照目前增幅计算，今年全年社会消费品零售额
将突破6800亿元的既定目标。

为拉动全市消费发展，今年商务部门完善了“促消
费、保增长”奖励机制，鼓励和促进区县政府和连锁、龙
头企业开展多种形式的促销活动。目前全市消费发展势
头很好，商务部门主动调整结构，发挥主观能动性，我们
相信，在全市商务行业同志们的共同努力下，今年全市
消费水平在最后一个月会交上一份满意的成绩单。

一、社会消费品零售额将突破6800亿

3、 今年是建设国际商贸中心的第一年， 围绕服务民
生，市商务委在保证居民基本消费供应上做了哪些工作？

为破解蔬菜供应“最后一公里”难题，商务部门会同农
业部门和各区县探索了6类12种蔬菜直营直供流通新模
式，积极推动“农超对接”、“农餐对接”、“场店对接”，新增
规范化社区菜市场31家，新增蔬菜流通新模式网点74个。

同时， 针对冬季蔬菜消费特点以及节假日等因素，
近期市商务委与海南、广西、内蒙古等省区联合开展了
“保障首都冬季蔬菜市场供应联合行动”，以确保冬季蔬
菜等农产品货源充足、品种丰富、供给稳定。

适应时尚消费需求，今年全市新批准零售外资店

铺370家，外资品牌专卖店达1480家 ，有效满足了不同
层次消费者对国内外特色商品的消费需求 。 适应市
民对国内特色商品消费需求 ，在商务部的指导下 ，今
年市商务委再次联合各地商务部门举办了各地商品
大集 。通过各地商品大集平台 ，北京目前已经引进各
地品牌440个。

另外，今年市商务委联合市财政局、市发改委在全
国率先启动节能家电促销活动， 鼓励和引导绿色消费，
9-12月节能家电的销售额达到17亿元；商务部门、各区
县和各行业协会还联合举办了 “2011·北京国际美食盛
典”，活动贯穿全年，超过8000家企业参与，1-10月全市
餐饮收入增长16%，拉动社零额增长1.7个百分点。

二、多渠道保障商品供应

4、上月北京国际商贸中心建设发展五年规划出台，
首次提出标志性商业、功能性商业、宜居型商业发展格
局。您能否解释一下这一规划背后的想法？对北京商业
的发展会产生怎样的影响？

北京市 《“十二五” 时期国际商贸中心建设发展规
划》在未来五年为北京商贸领域确定了“线路图”。国际
商贸中心建设要在便民利民、 更好满足居民多方面、多
层次消费需求的基础上，全市社会消费品零售额在“十
二五”期末将达到更高的建设目标。

规划中提到的取消过去按一二级、市区划分商业格
局的编制，改为按功能划分，更适应目前北京各区域不

同特点的商业中心的现状。按照规划，北京商业格局将
取消按市区级别划分，而是在全国首次提出城市标志性
商业中心、功能性商业中心、宜居型社区商业三层级商
业发展格局。

北京市全体商务工作者，下一步将围绕王府井、西单、前
门-大栅栏三大商业区， 通过进一步强化综合服务功能、
突出品质，打造集中展示北京商业繁荣形象、具有广域
辐射力和影响力的城市标志性商业中心；适应居民消费结
构升级趋势，发展区域性商业中心、城市商务区商业中心、文
化体验型特色商业区、休闲商业中心、生活方式中心和交易中
心六类功能性商业中心；进一步发展以现代生活广场为代表
模式的社区商业中心、社区便利终端以及乡镇商业中心等。

三、构建三层级商业发展格局

5、日本核辐射事件发生后，包括北京在内的多数城
市曾经历了一场抢盐风波。

但北京市通过紧急调动储备资源， 保证了供应，
有效地消除了市民的恐慌。这凸显了北京商务工作的
应急机制成熟，您能否介绍一下北京应急储备机制的
现状？

北京的应急保障机制在今年充分发挥了作用 。3
月北京商务部门在6天内向市场投放6298吨食盐 ，在
短期内成功平息食盐市场需求波动。

同时，在蔬菜供应上，今年全市增加了蔬菜政府储备1
万吨。另外，商务部门加强对猪肉市场的监测预警，积极引
导生猪屠宰企业组织货源，有效应对猪肉价格上涨。

四、政府储备蔬菜量增加1万吨

6、随着“北京精神”正式发布，全市各领域都在积极
践行“北京精神”，北京商务领域在这方面是如何行动的？

“爱国、创新、包容、厚德”的“北京精神”充分体现了
北京历史底蕴与未来取向的相互统一、城市特色与市民
气质的相互融合，反映了北京特有的文化品位和首善特
质。同时，它也概括了北京商业的特质，为北京商务的发
展提供了方向。

“爱国”反映出首都的担当与责任，“创新”体现了北
京积极进取的精神状态，“包容”彰显了首都的宽广胸怀
和开放心态，“厚德”概括了北京的首善和诚信精神。

北京是国家首善之区， 爱国情怀是北京每一家企
业、每一位公民的精神核心。只有创新，全市商务工作才
能不断发展，同时创新也是企业发展的命脉。包容是北
京向世界城市迈进必须具备的一种气质， 事实也证明，
北京商业正以海纳百川、融会贯通的面貌发展，世界500
强总部争相落户北京，同时北京通过举办各地商品大集
为全国各地优秀品牌进京搭建平台。诚信是企业的经营
之本，我们优秀企业尤其是百年老字号无不践行着“厚
德”品质。

商务领域只有真正践行和发扬“爱国、创新、包容、厚德”
的精神，才能获得持续发展，跟上国际商贸中心建设的步伐。

五、商务战线彰显“北京精神”

7、 在全球经济不稳定的情况下，您
觉得明年北京商务工作将面临怎样的机
遇和挑战？ 北京商务工作的重点将围绕
哪些方面展开？

刚刚闭幕的中央经济工作会议指
出， 面对复杂多变的国际政治经济环境
和国内经济运行新情况新变化， 必须继
续抓住科学发展这个主题和加快转变经
济发展方式这条主线， 牢牢把握扩大内
需这一战略基点； 牢牢把握发展实体经
济这一坚实基础；牢牢把握加快改革创
新这一强大动力； 牢牢把握保障和改善
民生这一根本目的。

市委副书记、 市长郭金龙检查市商
务委工作时明确指出， 市商务委要认真
落实中央经济工作精神，围绕稳增长、调
结构、保民生、促稳定，统筹谋划，创造性
地做好各项工作， 在进一步扩大消费需
求上要有新举措， 在促进外经贸转型升
级上要有新思路，在保障首都市场供应
上做出新贡献， 为促进首都经济社会平
稳较快发展再立新功。按照中央经济工
作精神和市政府的相关指示， 明年全市
的商务工作将主要围绕以下几个方面展
开：

首先，稳定供应惠民生，强化市场保
障能力。落实农产品流通规划，有序推进
农产品批发体系建设； 深入落实蔬菜零
售网络建设指导意见， 推进菜市场建设
管理办法修订工作，进一步完善蔬菜零
售网络；进一步完善便民消费体系，推进
连锁及品牌企业进社区， 促进郊区消费
便利。

其次 ，抓住时机求突破 ，提升转型
升级能力 。以筹办 “京交会 ”为契机 ，
加大对国际知名服务贸易企业总部的
招商力度 ， 加大吸引国内有实力的进
出口企业进驻北京的服务力度 ， 加大
对国内外顶级专业展会向 “京交会 ”
聚集及北京 、 中国服务业优势企业展
示推介的工作力度 ，塑造 “北京服务 ”
品牌 。

再次，深化调整保增长，增强经济拉
动能力。促进消费结构调整，巩固多点支
撑拉动格局。 继续落实促消费责任机制
和奖励机制，促进零售、批发、餐饮行业
协调拉动。同时，继续举办形式多样的促
消费活动。

六、稳定供应惠民生

2011年全市商务工作首先
是惠民生，其次是求突破，再次
是保增长。
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