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2011北京商业发展蓝皮书
暨北京商业品牌100强特刊

商业企业业绩屡创新高的
同时， 品牌建设在商品质量、价
格体系、服务水平等各个方面都
在不断创新。

“

”

北京市商业联合会会长李顺利

将创新融入北京商业的血液

2011年是“十二五”规划的开局之
年，是北京深化经济转型、扩大内需的
战略元年。 消费在北京市经济增长中
扮演着越来越重要的角色。今年前11
月，全市实现社会消费品零售额6222.9
亿元，保持了年初的预定增长速度。

在这一年中 ，我们看到 ，在商业
企业业绩屡创新高的同时，商业品牌
对于企业的发展越发重要。越是在老
百姓心目中形成品牌的商家，面对瞬

息万变的市场时， 应对能力越强。市
场定位更加贴近消费，企业发展与时
代跨越更加同步。企业品牌建设在商
品质量、价格体系、服务水平、经营模
式、营销特色、销售业绩、社会责任等
各个方面都在不断创新。

北京十大商业品牌评选活动已
经连续举办了七年，社会各界参与度
越来越高， 评选过程也越加客观、公
正、规范。今年的活动在总结前几年

的经验基础之上，不断创新 ，完善机
制，形成制度，并首次引入了公众网
络投票、公众信函投票 、专家评委打
分、 媒体评委打分的综合计分办法，
使评选结果更加贴近实际。

作为行业协会，北京市商业联合
会是连接政府主管部门和商业企业
的桥梁， 在参与行业规范化建设、行
业自律、组织大型商业活动 、开展员
工培训、专题调研、规范市场行为，为

政府、行业和会员单位提供服务等方
面发挥着重要的纽带作用。我们一方
面把政府的新政策、新精神 、新思路
结合商业行业实际与商业企业一道
贯彻落实在营销活动中； 另一方面，
将企业的呼声、发展中遇到的问题及
时反馈给主管部门，实现政府和企业
的发展同心、同步、同行，推动北京商
业的创新、转型，促使其“国际商贸中
心”的目标早日实现。

在北京向社会消费品零售总额向着6800亿元冲刺、 为全力打造
中国特色世界城市的战略目标而不懈努力的大背景下， 大步流星的
北京商业企业度过了不平凡的2011年。与此同时，北京市最新提出的
“北京精神”， 为全市各个领域都指明了发展方向。“2011年度（第七
届）北京十大商业品牌”活动的主题确定为“创新商业 优化民生”。
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□消费：在北京市经济增长中扮演着越来越重要的角色

□品牌：对于企业的发展越发重要

□北京精神：为全市各个领域的发展都指明了方向
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